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1 INTRODUCCION
1.1 ANTECEDENTES

El antecedente inmediato es el Indice de los Precios del
Consumo (IPC) base diciembre de 1985=100, que el Instituto
Nacional de Estadistica (INE) ha venido calculando hasta el mes
de marzo de 1997. El mismo se elabord a partir de los resultados
de la Encuesta de Gastos e 1Ingresos de los Hogares (EGIH)
realizada entre setiembre de 1982 y agosto de 1983. La canasta de
bienes y servicios seleccionada contaba con 221 productos,
clasificados en nueve rubros, y la poblacién de referencia estaba
constituida por los hogares particulares de Montevideo cuyo gasto
total estuviera comprendido entre uno y diez salarios minimos
nacionales."

La serie de indices de precios en Uruguay se inicia en el
afilo 1914 con base en 1913, a partir de estudios sobre las
condiciones de vida de la poblacidén. Se realizaron revisiones en
1936 (con un cambio de base aritmética en 1955), en 1962 y en
1973. El1 primer 1indice elaborado a partir de informacidn
proveniente de una encuesta de gastos de consumo a los hogares,
fue el del afio 1962.

La fuente de informacién utilizada para la estimacidédn de 1la
estructura del gasto de los hogares y la seleccidén de la canasta
de bienes y servicios para el cambio de base del IPC base marzo
1997, es la Encuesta de Gastos e Ingresos de los Hogares (EGIH)
1994-1995. La encuesta se realizd durante 12 meses completos,
entre el 1° de junio de 1994 y el 30 de mayo de 1995, tanto en
Montevideo como en cinco ciudades del Interior: Colonia, Durazno,
Maldonado, Rivera y Salto. El1 1IPC gue se presenta parte de los
resultados de la encuesta en el departamento de Montevideo.

Los principales aspectos conceptuales, metodoldgicos y de
diseflo muestral de la EGIH 1994-1995 estan publicados junto con
los principales resultados de la encuesta.'

1.2 OBJETIVOS

El objetivo de un Indice de los Precios del Consumo es
obtener una estimacidén de las variaciones de los precios de los
bienes y servicios consumidos por los hogares.

La necesidad de contar con estadisticas sobre precios
deriva de que los cambios en el nivel vy en la estructura de los
mismos afectan la comparacidn en el tiempo y en el espacio de las
variables econdmicas que estadn valoradas en unidades monetarias.

Se pueden mencionar, entre otros, algunos usos de los
Indices de Precios como ser:

Ajustes de precios en los contratos de negocios,

(1] Ver Indice de los Precios del Consumo: Metodologia. Base diciembre 1985 (Direccion General de

Estadistica y Censos, Montevideo, mayo 1986)

[2] Ver Encuesta de Gastos e Ingresos de los Hogares: 1994 - 1995 (INE, Montevideo, noviembre de 1996).
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Calculo de Salarios Reales,
Ajustes de Ingresos por remuneraciones y

Deflacidén de la variable Consumo en el Sistema de Cuentas
Nacionales.

Teniendo en cuenta el objetivo de un IPC, existen algunos
aspectos basicos a definir:

a) la férmula de cdlculo que se utiliza para realizar la
estimacidén de la variacidn de los precios

b) 1la definicidén de Consumo

c) la poblacidén a la cual se refiere el Consumo (estrato
de referencia).

1.3 FORMULA DE CALCULO

La férmula de cédlculo utilizada corresponde al Indice de
Precios de Laspeyres (IPL), en la expresidn derivada de la

P?QisuO f
PLy=Y e P

i EEF#Q?AP?
original:
0 A0
PiQi =Mﬂ
0 i
E:P?Qi
siendo
donde i = bien o servicio gue pertenece al conjunto de
bienes consumidos
P, = precio por unidad del bien o servicio 1
Q, = cantidad consumida del bien o servicio i
w, = importancia en el gasto total que tiene el gasto del

bien i

El super indice indica el periodo de referencia del dato: 0
indica el periodo base y t indica el periodo corriente para el
cual se calcula el indice.

Como se puede apreciar, en la construccidédn de este indicador
intervienen, el precio de cada bien o servicio, tanto en el
periodo corriente como en el periodo base, vy la importancia en
el gasto para el periodo base.

1.4 DEFINICION DE LA VARIABLE CONSUMO
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El Indice de los Precios del Consumo se refiere al Consumo
de los Hogares que, en el marco del Sistema de Cuentas Nacionales
(SCN), es uno de los componentes del Gasto Interno.

En el cdlculo del IPC base marzo de 1997, el concepto de
Consumo, parte de la definicidén que se utilizd en la EGIH 1994-
1995 y que se encuentra detallada en la metodologia
correspondiente. No obstante ello, se deben realizar algunas
precisiones sobre aspectos considerados basicos o gue siguen
criterios diferentes con la EGIH 1994-1995:

1) El1 actual IPC utiliza los mismos criterios de valoracidn
gue en la EGIH 1994-1995. El criterio considera el momento en que
se registra el gasto y el tipo de precio gque se toma. Con
respecto al primero, el criterio es el de lo adquirido, con
excepcidn de los servicios vinculados a la vivienda como ser,
electricidad, gas, agua, y teléfono, donde el <criterio
corresponde al de consumo pagado. Con respecto al precio, se toma
el precio comprador o sea el precio contado pagado efectivamente,
incluyendo los impuestos indirectos abonados por el comprador y
excluyendo los intereses por las compras a crédito. Los gastos
por el servicio de la tarjeta de crédito se toman por separado,
pues constituyen un gasto de consumo asociado al servicio de
disponer de este medio de pago.

2) No son imputables al consumo una serie de desembolsos que
realiza el hogar como ser impuestos directos, multas, sanciones,
timbres, primas por seguro de vida, ampliacidén de la vivienda de
propiedad del hogar (cuando se puede considerar como inversidn),
cuota por pago de la vivienda propia, consumo intermedio en la
actividad econdmica desarrollada por el hogar o sus miembros,
ayudas, regalos e indemnizaciones en dinero a otras personas (no
integrantes del hogar) o a instituciones sin fines de lucro.

3) No se considera como gasto de consumo para el IPC base
marzo 1997, el valor imputado por el uso de la vivienda propia
(valor locativo) .

4) La estimacidén del gasto de consumo correspondiente a los
seguros de bienes estd constituido por el costo del servicio, que
puede estimarse como la diferencia entre las primas brutas y las
indemnizaciones a nivel global.

Para la estimacidén del gasto asignable al consumo, se
utilizé 1la tasa promedio de retorno suministrada por los
operadores de seguros. Esta tasa para los seguros de vivienda y

[

vehiculos es del 48 %.

5) Los juegos como loterias, quiniela, tdémbola, cinco de
oro, carreras de caballos, ruleta, etc. se clasifican como gastos
de esparcimiento. El costo del servicio, que es el valor bruto de
produccién de dicha actividad econémica y el consumo efectivo de
los hogares, puede estimarse en forma indirecta como 1la
diferencia entre el monto de las apuestas efectuadas y de los
premios pagados. Al igual gue en los seguros, se estimd este
valor con 1la tasa promedio de retorno suministrada por 1los
operadores de estos juegos y que son para la tdmbola de un 55% y
para la loteria, guiniela, cinco de oro y otros, de un 44%.



1.5 POBLACION DE REFERENCIA

Previo al cadlculo de la nueva canasta es necesario definir
la poblacidén a la cual se debe referir el IPC. Esta definicidn
debe incluir no sdélo la cobertura geografica sino también 1la
cobertura en términos de alguna variable relacionada con el
consumo. En primer lugar, el IPC base marzo de 1997 se refiere a
la poblacidén de Montevideo. La decisidén de cubrir solamente
Montevideo se basd en los recursos disponibles del INE.

Una vez definida 1la cobertura geografica, se pasdé a
considerar la poblacidén de Montevideo segin la variable ingreso.
Se plantearon dos alternativas:

a) considerar el consumo de toda la poblacidén de Montevideo

b) excluir el consumo de aquellos hogares que se encuentran
en los extremos de la distribucidén del Ingreso.

La segunda alternativa se podria adoptar si el consumo de
estos hogares distorsionara la composicidn de la canasta.

Se decidid tomar como poblacidn de referencia del IPC base
marzo 1997 el total de hogares particulares residentes en el area
urbana de Montevideo, sin exclusidn de ningln tipo.

Esta decisidn fue tomada luego de analizar la distribucidn
del gasto de los hogares, va que las observaciones extremas de
la misma no introducian cambios relevantes en el patrdn de
consumo promedio.

2 ESTRUCTURA DE LA NUEVA CANASTA

2.1 Clasificacidén de los gastos de consumo

Dada la cantidad de articulos gque se manejaron para el
cidlculo de la nueva canasta fue necesario optar por un sistema de
ordenamiento y clasificacién de la informacidn.

El clasificador wutilizado para agrupar 1los Dbienes vy
servicios es el propuesto en el Sistema de Cuentas Nacionales de
las Naciones Unidas (SCN, revisado 1970), con algunas
modificaciones para adecuarlo a las necesidades del pais vy
permitir el empalme con el indice anterior. Las principales
modificaciones respecto a la clasificacién de las Naciones Unidas
son las siguientes:

a) el primer rubro es "alimentos y bebidas" en lugar de
"alimentos, bebidas y tabaco", con la diferencia que
incluye las comidas fuera del hogar y excluye el tabaco

b) el agrupamiento "esparcimiento, diversién y enseflanza" se
abri®é en dos rubros: "esparcimiento y servicios
recreativos" por un lado y "enseflanza" por otro y

c) el tabaco se agrega en "otros gastos de consumo".

El sistema de clasificacidén adoptado se estructura en 9
rubros (primer digito del codificador), los que se desagregan en



agrupaciones (2 digitos),
digitos) y productos
considerd su apertura en dos o

el subrubro con la agrupacidn.

subrubros
(6 digitos).

5

(3 digitos), familias (4
En algunas agrupaciones no se
mas subrubros por lo que coincide

A continuacidn se presenta la clasificacidén adoptada.

Cuadro 1

Clasificacidén de gastos seglin rubro,
Indice de Precios del Consumo.

agrupacién y subrubro.
100

Base marzo de 1997

1. ALIMENTOS Y BEBIDAS
1.1 Alimentos
1.1 Pan y cereales
1
1.1 Carnes y derivados
.2
1.1 L&acteos y huevos
.3
1.1 Aceites y grasas
.4
1.1 Verduras, legumbres y tubérculos
.5
1.1 Frutas
.6
1.1 AzGcar, café, té, yerba mate y cacao
.7
1.1 Otros alimentos
.8
1.2 Bebidas
1.2 Bebidas no alcohdlicas
1
1.2 Bebidas alcohdlicas
.2
1.3 Comidas semielaboradas,

elaboradas y fuera del hogar



Cuadro 1

Clasificacidén de gastos segin rubro, agrupacidén y subrubro.
Indice de Precios del Consumo. Base marzo de 1997 = 100

1.

3

.1

w

Comidas semielaboradas

Comidas elaboradas

Comidas fuera del hogar

VESTIMENTA Y CALZADO
Vestimenta

Vestimenta exterior

Vestimenta interior

Vestimenta de bebé

Telaﬁ hilados y servicios de confeccidén y alquiler de
vestimenta

Calzado y reparacidn

Calzado

Reparacidén de calzado

VIVIENDA

Alquileres, mantenimiento, gastos comunes e impuestos
municipales

Alquiler
Servicios y materias primas, reparacidén y mantenimiento
de vivienda

Gastos comunes e impuestos municipales

Combustible, alumbrado y agua corriente

Electricidad



Cuadro 1
Clasificacidén de gastos segin rubro, agrupacidén y subrubro.
Indice de Precios del Consumo. Base marzo de 1997 = 100
.1
3.2 Gas
.2
3.2 Combustibles
.3
3.2 Agua corriente
.4

4. MUEBLES, ENSERES Y CUIDADOS DE LA CASA
4.1 Muebles, accesorios fijos y reparaciones
4

.1 Muebles, accesorios fijos

1
4.1 Alfombras y revestimientos
.2
4.1 Objetos de arte y decoracidén (no textiles)
.3
4.2 Tejidos para el hogar y otros accesorios
4.2 Tejidos para el hogar y otros accesorios
.1

4.3 Artefactos, electrodomésticos, cristaleria, vajilla y
utensilios domésticos

4.3 Artefactos y electrodomésticos

4.3 Cristaleria, vajilla, utensilios domésticos

4.4 Servicios para el hogar (excepto servicio doméstico) y
seguro de vivienda

4.4 Servicios para el hogar (excepto servicio doméstico) y
.1 seguro de vivienda

4.5 Servicio doméstico y reparaciones del hogar

4.5 Servicio doméstico
1

4.5 Reparaciones del hogar
.2

5. CUIDADOS MEDICOS Y CONSERVACION DE LA SALUD



Cuadro 1

Clasificacidén de gastos segin rubro, agrupacidén y subrubro.
Indice de Precios del Consumo. Base marzo de 1997 = 100

5.1 Productos medicinales y farmacéuticos

5.1 Productos medicinales y farmacéuticos
1

5.2 Aparatos y equipos terapéuticos

5.2 Aparatos y equipos terapéuticos
1

5.3 Servicios médicos

5.3 Servicios médicos no mutuales
1

5.3 Servicios médicos mutuales y colectivos

5.3 Internaciones e intervenciones quirdrgicas

6. TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

6.1 Equipo de transporte personal

Equipo de transporte personal

Mantenimiento y utilizacidén de equipo de transporte
personal

6.2 Neumdticos, cémaras, pilezas y reparaciones

6.2 Combustibles y lubricantes

.2
6.2 Otros gastos de transporte
.3
6.3 Servicios de transporte
6.3 Transporte terrestre
1
6.3 Transporte aéreo
.2
6.4 Comunicaciones
6.4 Correo y encomiendas
1

Servicio telefdnico

[e)
S



Cuadro 1
Clasificacidén de gastos segin rubro, agrupacidén y subrubro.
Indice de Precios del Consumo. Base marzo de 1997 = 100

.2

7. ESPARCIMIENTO, EQUIPOS RECREATIVOS Y CULTURALES
7.1 Equipos, accesorios y reparaciones

7.1 Aparatos de audio, video y tv

1
7.1 Piezas y accesorios y reparacidén de articulos
.2 recreativos
7.1 Otros articulos recreativos no duraderos
.3
7.2 Servicio de esparcimiento
7.2 Entrada a espectéaculos
.1
7.2 Juegos de azar
.2
7.2 Gasto para el ejercicio de actividades recreativas
.3
7.2 Otros gastos en servicios de esparcimiento
.4
7.3 Libros, periddicos y revistas

7.3 Diarios, revistas y otros impresos

.1
7.3 Libros
.2
7.4 Turismo y alojamiento
7.4 Servicio de hoteles y alojamiento
1
7.4 Gastos en excursiones
.2

8. ENSENANZA

8.1 Matriculas y cuotas de ensefianza curricular
8.1 Matriculas y cuotas de enseflanza curricular
1
8.2 Matriculas y cuotas de ensefilanza extracurricular

8.2 Matriculas y cuotas de enseflanza extracurricular
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Cuadro 1

Clasificacidén de gastos segin rubro, agrupacidén y subrubro.
Indice de Precios del Consumo. Base marzo de 1997 = 100

1
8.3 Libros y materiales de ensefianza

8.3 Libros y materiales de ensefianza

9. OTROS GASTOS DE CONSUMO

9.1 Cuidados y efectos personales
9

.1 Servicios personales
1
9.1 Articulos para cuidado personal
9.1 Otros efectos personales
.3
9.2 Tabaco
9.2 Tabaco
.1
9.3 Servicios diversos
9.3 Servicios profesionales
.1

9.3 Servicios flUnebres

9.3 Servicios financieros

9.3 Otros servicios

2.2 Método de calculo de la estructura de ponderaciones

La EGIH 1994-1995 proporciona informacién sobre el monto del
gasto del consumo, segin la apertura del codificador utilizado en
el relevamiento. En esa oportunidad se codificaron més de 500
articulos, algunos de los cuales resultaron tener ©poca
participacidén en el presupuesto de las familias encuestadas.

Para la determinacidn de la nueva canasta se selecciond una
muestra representativa de los Dbienes y servicios consumidos en
todo el periodo de la encuesta, en funcidn de dos criterios
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complementarios: la importancia relativa de los mismos dentro del
gasto total y la frecuencia de hogares que consumian losg bienes.

Con respecto al primer criterio, se debieron realizar
algunos ajustes a la informacidén de la EGIH dado que los mismos
se extienden durante doce meses. En economias inflacionarias,
este hecho genera la dificultad de que los valores del gasto no
son estrictamente comparables a través de todo el periodo de
referencia, y en especial cuando se observan variaciones de
precios relativos. Para resolver este problema se puede optar
por:

a) Convertir todos los gastos a precios constantes de un
mes, utilizando indices de precios apropiados y con la mayor
desagregacidén posible.

b) Calcular estructuras del gasto por sub-periodos, por
ejemplo trimestrales, y luego promediar las estructuras.

Ambos métodos son igualmente validos para eliminar el efecto
de la inflacidén a lo 1largo del periodo de 1la encuesta. El
primero de ellos exige tener precios para un nimero importante de
articulos, y muchas veces esta informacidn no se dispone a través
del IPC en vigencia, ya sea por la menor diversidad de productos
incluidos o por su diferente especificacidn.

Para la aplicacidn del segundo método, es conveniente que en
cada uno de los sub-periodos considerados, la inflacién sea de
escasa significacidn.

Se optd por el segundo método dada la dificultad para
disponer de indices de precios para todos los articulos.

Para la primera opcidn, los datos de la EGIH 1994-1995
fueron transformados a precios constantes de noviembre 1994 (mes
central del relevamiento), utilizando en general indices de
precios a nivel de rubro y, para los bienes de alimentaciédn,
indices a nivel de subrubro.

Para la segunda opcidén, la estructura del gasto para el afio
se obtuvo por promedio simple de las estructuras trimestrales.

No se encontraron diferencias importantes en el resultado de
las ponderaciones a nivel de rubro segln ambos métodos.
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2.3 Analisis del tratamiento de los bienes estacionales

Otra definicidébn previa, es la relativa al tratamiento de
los bienes estacionales. Un conjunto de los articulos de la nueva
canasta son bienes estacionales, dado que aparecen en el mercado
s6lo durante una parte del aflo, como es el caso de algunas frutas
y verduras y algunos articulos de vestimenta y calzado. Sus
precios tienen variaciones importantes; cuando aparecen en el
mercado lo hacen a precios altos para luego normalizarse; luego,
al escasear los precios comienzan a subir hasta gque los bienes
desaparecen.

Se plantean desde el punto de vista metodoldégico dos grandes
alternativas de tratamiento para estos bienes:

a) una posibilidad es la adoptada en el IPC base diciembre
de 1985, que consistid en utilizar canastas estacionales; esto
es, asignarle al conjunto de 1las frutas (o verduras) una
ponderacidén fija a lo largo del afio, pero a cada fruta (o cada
verdura), un peso diferente para cada mes, en base a 1la
ponderacién que tenia cada variedad en el consumo total de frutas
(o verduras). Existen periodos donde la ponderacidén de algunas
frutas es cero pues el consumo de las mismas no es significativo.

b) otra posibilidad es calcular una Unica canasta anual
donde el peso de las frutas (o verduras) es fijo a lo largo del
afio, tanto para el subrubro como para cada articulo. En este
caso, es necesario definir criterios de imputacidén de precios
para los articulos gque desaparecen por un periodo del afio y
durante el cual la cantidad de precios informados es nula o
insuficiente.

En base a la EGIH 1994-1995 se calcularon las ponderaciones
de frutas, verduras, vestimenta' y calzado por ambos métodos y
se compararon con las ponderaciones de la canasta base 1985. De
ello surge claramente gue muchos articulos han modificado el
patrén de consumo estacional que presentaban en aquella
oportunidad. Esto se debe a que muchas frutas y verduras que
antes estaban disponibles durante una parte del afilo, hoy se
encuentran disponibles mayor tiempo con precios relativamente
estables, permitiendo su consumo.

Asimismo, seglGn los datos de la EGIH 1994-1995 se ha
constatado que muchos articulos que anteriormente presentaban un
patrén estacional en sus ponderaciones, presentan un
comportamiento variable a lo largo del afio, pero sin un patrdn
estacional.

A los efectos de testear estas consideraciones se
elaboraron los indices de precios de frutas, verduras y calzado
por ambas metodologias, para las canastas de Diciembre 1985 y de
Marzol997 y utilizando los precios del IPC base Diciembre 1985 a
nivel de articulo.

31 La apertura por articulos proveniente de la EGIH no permite hacer un buen analisis en los articulos de

Vestimenta.
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Del andlisis de dichos indices se desprende que mientras en
el periodo 1985-1990 los indices con canastas estacionales
presentaban menor variabilidad que los de canasta Unica, en el
periodo 1990-1996 se presenta la relacidédn inversa.

Por lo expuesto anteriormente, se adoptd para la nueva
canasta un sistema de canasta Unica también para los bienes
estacionales.

2.4 Seleccidn de los articulos de la nueva canasta

Para realizar la seleccidén de los articulos de la nueva
canasta se utilizd en primer lugar el criterio més tradicional,
gue se basa en la importancia de la participacidén del gasto por
producto en el total del gasto estimado para el conjunto de la
poblacidén de referencia.

En segunda instancia este criterio fue revisado vy
complementado, teniendo en cuenta la proporcidédn de hogares
involucrados en el gasto.

El criterio basico fue seleccionar todos los articulos con
un peso relativo superior al 0,5 por mil sobre el gasto de
consumo total.

A continuacién se procedid a eliminar o incorporar
productos, sobre la base del andlisis del porcentaje de hogares
qgque habian declarado su consumo en la EGIH 1994-1995. Por la
aplicacidn de este criterio se incluyeron en la canasta articulos
cuya ponderacidn sobre el consumo total es inferior al 0,5 por
mil, pero son consumidos por muchos hogares, como es el caso de
la harina de maiz, la sal de mesa, la leche cultivada y otros
articulos. Por otra parte, se excluyeron de la nueva canasta
articulos con ponderacidén superior al 0,5 por mil, pero
consumidos por muy pocos hogares, como es el caso de la moto de
50 c.c., esparcimiento en viajes, comida en hoteles, jovyas y
otros articulos.

En base al cruce de éstos dos criterios Dbasicos se
seleccionaron un total de 310 articulos, gque por si mismos
representan mas del 90% del gasto total; con esta seleccidén todos
los subrubros (3 digitos del clasificador) guedaron
representados.

Luego de finalizar el proceso de seleccidén directa, el gasto
de consumo correspondiente a los demds bienes y servicios que no
qguedaron directamente representados, fueron reasignados entre los
seleccionados. Para ello se utilizaron tres criterios, en el
siguiente orden:

a) cuando dos bienes o servicios se consideran afines, o
sustitutos entre si, el gasto de consumo realizado en el
producto no seleccionado se sumdé al del producto incluido.

b) el gasto de consumo de 1los articulos excluidos no
asignados por el criterio anterior, fue distribuido entre
los articulos incluidos de la misma familia (4 digitos del
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clasificador) y en forma proporcional a sus participaciones
en el gasto.

c¢) finalmente en los casos en que toda una familia hubiera
quedado excluida de la nueva canasta, se asigndé su gasto de
consumo al resto de las familias del mismo subrubro y en
forma proporcional a sus participaciones en el gasto.

2.5 Calculo y actualizacidén de las ponderaciones.

Para recoger el efecto del cambio de los precios relativos
correspondiente al periodo que va desde la EGIH 1994-1995 hasta
el mes base de la nueva canasta (marzo 1997), se procedid a
actualizar las ponderaciones al mes base.

Para ello se 1llevd el valor del gasto trimestral de los
bienes seleccionados a precios de marzo 1997. Se utilizaron los
indices de precios del IPC base Diciembre 1985 a nivel de
articulo, y a nivel de subrubro para los casos en dque el
articulo no existia en la base mencionada. Asi el gasto total de

4 * Il marzo 97

z marzo 97

la Encuesta llevado a marzo de 1997 de cada articulo es:

donde

i = articulo

j = trimestre de la EGIH; j & {1 ; 4}

G, = gasto a precios corrientes en el articulo i
dentro del trimestre j

I85 = indice de precios del articulo i trimestre j de
la EGIH segun IPC base Dic. 1985

I” i, marso_s7 = indice de precios del articulo i en marzo de

1997, segln IPC base Dic. 1985.

Las ponderaciones actualizadas a marzo de 1997 se calcularon

— G[, marzo97
Wi™ 310

Z Gi, marzo97
i=1

como:

donde el denominador de la expresidn anterior es el valor total
del gasto para todos los articulos a precios de marzo de 1997.
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2.6 Composicidén y ponderaciones por rubros, subrubros y
articulos de la canasta

En el Anexo I se presenta desagregado por/articulo, la
composicidén y el sistema de ponderaciones del Indice de los
Precios del Consumo (base marzo 1997 = 100).

En la siguiente tabla (Cuadro 2) se presenta un resumen a
nivel de rubros de las:

-Ponderaciones originales del Indice base diciembre de

1985.
-Ponderaciones del Indice base diciembre 1985, pero
actualizadas por precios hasta marzo de 1997.

-Ponderaciones correspondientes a la nueva canasta de base
marzo de 1997.

Cuadro 2

Ponderaciones del IPC base Diciembre 1985=100 (originales y
actualizadas a marzo de 1997) y ponderaciones del IPC base
Marzo 1997=100, segin Rubros.

Ponderaciones IPC
Base Diciembre 1985

Actualizada| ponderaciones IPC
s a Marzo

TOTAL 100.00 100.00 100.00
Alimentos y Bebidas 3991 33.66 28.47
Vestimenta y Calzado 7.02 6.09 6.84
Vivienda 17.58 19.79 13.20
Muebles, enseres y cuidados de la casa 6.36 5.01 7.16
Cuidados médicos y conservacion de la 925 14.56 14.26
salud

Transporte y comunicaciones 10.39 8.98 14.26
Esparcimiento, equipos recreativos y 3.10 3.34 5.78
culturales

Ensefianza 1.30 2.90 428
Otros gastos de consumo 5.09 5.67 5.75

Debe mencionarse que el rubro Vivienda no es comparable entre la base actual y la
anterior, pues hay diferencias en su composicion. En este rubro en la base marzo de 1997 no se
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incluye la Contribucion Inmobiliaria y el teléfono como sucedia anteriormente. El primero no se
incluye como gasto de consumo y el teléfono paso al rubro Transporte y Comunicacion en la base
marzo 1997, presentando también este rubro una diferente composicion.

3 ESPECIFICACION DE LOS BIENES Y SERVICIOS SELECCIONADOS

Los productos seleccionados en la etapa anterior pueden
presentarse en el mercado con muchas variedades o pueden
intervenir diversas caracteristicas en la determinacidén del
precio a seguir. Por ejemplo, un producto seleccionado segin la
EGIH es "pan". Existen diversas variedades de pan, teniendo en
cuenta la materia prima, la forma, el peso y el envase. A los
efectos de que en cada toma de precios no se introduzcan
variaciones gue no son estrictamente de precio, es necesario
especificar la variedad a seguir.

Como primer paso, se clasificaron los articulos en tres
grandes grupos: homogéneos, heterogéneos o de tratamiento
especial, de acuerdo a las definiciones que mads adelante se
detallan. En segundo lugar se realizé wuna Encuesta de
Especificaciones entre informantes calificados o por muestreo.

La eleccidén del tipo de definicidén - homogéneo, heterogéneo
o especial - determina la forma de cédlculo del indice del
articulo y tiene consecuencias sobre la organizacién de 1la
recoleccidn de precios. Respecto del calculo, en un producto
homogéneo se wutiliza el precio medio de todos los precios
informados para el mismo como agregado elemental. En cambio, en
el caso de las variedades heterogéneas es necesario utilizar como
agregado elemental, los promedios de relativos (indices) de los
diferentes informantes.

3.1 Articulos homogéneos

Los articulos homogéneos implican definiciones restrictivas
de los bienes o servicios, de modo que los precios a través de
los diferentes puestos de wventa puedan ser considerados
equivalentes en funcidén de su origen productivo, de sus
caracteristicas fisicas o funcionales.

En consecuencia es posible realizar para el producto una
misma especificacidn cerrada, gque pueda ser encontrada en los
diferentes establecimientos informantes de precios, por periodos
extensos de tiempo; para ello debe ser un articulo afectado
relativamente poco por la moda y por el avance tecnoldgico.

Sin embargo, una especificacidén demasiado cerrada puede dar
lugar a que el producto seleccionado tenga escasa
representatividad individual, asi como a frecuentes
desapariciones de 1los establecimientos informantes, obligando a
hacer sustituciones con modificacidén de la base de comparaciédn.

En general, se definen como articulos homogéneos la mayoria
de los alimentos, los productos no duraderos del hogar y algunos
servicios.

3.2 Articulos heterogéneos
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Los articulos heterogéneos implican definiciones genéricas o
abiertas, que cubren productos no equivalentes a través de los
diferentes puestos de venta, en los términos referidos en el
literal anterior.

Es decir, no es posible hacer una descripcidn cerrada del
bien, que pueda ser relevada en diferentes informantes y por un
periodo extenso de tiempo.

Este tipo de especificacidn es necesaria en los articulos
muy afectados por la moda o el avance tecnoldgico, como es el
caso de la vestimenta y el calzado, los electrodomésticos, los
muebles, y otros bienes durables (computadoras, autos) donde
existe una heterogeneidad de precios entre los negocios, segln
sean los modelos y las marcas comerciales. En muchos casos el
esfuerzo de homogeneizar la descripcidédn del producto es inttil,
por tratarse de producciones artesanales, marcas exclusivas,
diferentes calidades y tamaflos, etc.

Las especificaciones que se utilizan para las variedades
heterogéneas parten de descripciones amplias para el producto,
gue se cierran en cada negocio informante.

3.3. Tratamiento de algunos bienes y servicios especiales

El tratamiento especial se aplica para aquellos bienes o
servicios que son ofrecidos por uno o pocos informantes, y para
los cuales la especificacidn implica una investigacidén especial.

Por lo general, la definicidén parte de la construccidn de
minicanastas para cuyos componentes se sigue la evolucidn de
precios, los cuales debidamente ponderados, dan la evolucidn del
articulo.

Fueron considerados bienes especiales un total de 35
articulos entre los cuales estédn las tarifas plGblicas, 1los
alguileres, los gastos comunes, los impuestos municipales, 1la
patente de automdévilesg, los seguros, el transporte departamental
e interdepartamental, el taxi, la telefonia celular, los juegos
de azar, los diarios y revistas, la televisidén por cable, etc.

Se resume a continuacidén, el tratamiento definido para los
alguileres, los gastos comunes y las tarifas plGblicas por 1la
importancia de su peso en la nueva canasta.

3.3.1 Alqgquileres

En el caso de los Alquileres se optd por continuar el
procedimiento de cdlculo para el agregado elemental que se ha
utilizado en el IPC base Diciembre 1985, ampliando la muestra de
informantes (inmobiliarias o administradoras de propiedades).

Se consulta mensualmente a una muestra de inmobiliarias
sobre el total de contratos vigentes por ellas administrados
(excluyendo los contratos con garantia de la CGN) y el monto
total de dichos contratos. Se decididé incorporar para el calculo
final, la informacidén mensual de la CGN sobre los contratos
vigentes con dicha garantia. De esta forma se logra ampliar la
muestra de un total de 14800 contratos a un total de 26400
aproximadamente.
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El precio promedio del alquiler mensual se obtiene
dividiendo el total de montos sobre el total de contratos.

3.3.2. Gastos Comunes

Para el seguimiento del precio de los Gastos Comunes se
decididé construir un indice a partir de una minicanasta compuesta
de los rubros més representativos que lo integran.

Para la elaboracidén de la minicanasta se consultd a una
muestra de edificios, gque informaron sobre la composicidn por
rubros de sus Gastos Comunes y a partir de dicha informacidn se
calcularon las ponderaciones de cada rubro en la minicanasta,

]GS Com-= 0:]4Ielect+0:]2[agua+0:]3[asc+ 0:071mn+0:091_ﬁ0il+0:451rem

guedando compuesta de la siguiente forma:

Los indices de electricidad y agua corriente se extraen de
los rubros correspondientes en la canasta del IPC general,
mientras que para construir los indices de ascensor y sanitaria
se consulta a una muestra de firmas de service de ascensor y de
sanitarias, respectivamente. El indice del fuel oil se construye
a partir de la tarifa relevada en ANCAP y finalmente el indice de
remuneraciones comprende el portero del edificio, el personal de
seguridad y el personal de limpieza; este indice se extrae de la
informacién de la Encuesta de Remuneraciones que procesa el INE.

El nuevo tratamiento definido para el indice de Gastos
Comunes en relacién al que se venia utilizando en el IPC anterior
- en el que se consultaba el importe pagado por ese concepto a
una muestra reducida de edificios - permite mejorar su
representatividad del mismo, a partir de la medicidén de los
principales componentes que lo conforman.

3.3.3 Tarifas Publicas

Algunas tarifas pUGblicas tienen valores diferenciales por
tramos de consumo, como es el caso del agua corriente y de la
electricidad mientras otras son fijas, independientemente del
nivel de consumo, como el caso de los combustibles.

Se construyd un precio que permite dar cuenta de los
aumentos en las tarifas de todos los tramos de consumo de forma
de mejorar su representatividad. Aqui se explica la metodologia
general aplicable a las tarifas pGblicas, sin entrar en 1los
detalles de cada una.

Se parte del monto total pagado por los consumidores en el
periodo base:
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Gasto totaly= CFono+ 3. 100,

donde:

CF, es el cargo fijo por consumidor en el periodo base

. es la cantidad de consumidores en el periodo base

t, es la tarifa del tramo i en el periodo base

i, 0

son las unidades fisicas (kwh, m’, etc) consumidos en el
tramo i correspondientes al periodo base.

i, o0

Dividiendo por n, , y dividiendo y multiplicando cada sumando por
la cantidad de consumidores en el tramo (n, )

Tarifa promedio,= CF,+ 2 tio ;o Wio

donde:
q,, es el consumo promedio en el tramo i durante el periodo
base
w,, es la proporcidén de consumidores que consumen en el tramo i

sobre el total de consumidores.

La tarifa promedio en el periodo t se construye con iguales
Tarifa promedio, = CF,+ 2 tieq;oWio
ponderadores g y w pero con los precios correspondientes a t:

Cuando hay aumentos en las tarifas plGblicas a mitad de mes,
se construye una tarifa promedio ponderando las tarifas antes y

1

— sin aumento - con aumento
=T —=T

D t

D-d+1

Tarifa prom
ifa prom. D

después del aumento por los dias de vigencia:
donde:
D = son los dias del mes t

d = es el dia de vigencia del aumento.

El precio de una tarifa piblica es entonces una tarifa
promedio que recoge las tarifas establecidas para todos 1los
tramos de consumo en funcidn de su importancia y por esto tiene
una buena representatividad.
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En este caso de las tarifas pGblicas, al igual que con los
Gastos Comunes se ha realizado una modificacidén respecto al la
metodologia aplicada en el IPC base 1985, que permite mejorar la
representatividad de los indices de dichos articulos.

3.4 Encuesta de Especificaciones de articulos homogéneos vy
heterogéneos

Para los bienes homogéneos y heterogéneos se realizd una
encuesta de especificaciones por muestreo de puestos de venta,
mientras que para los bienes especiales se realizd a informantes
calificados.

El objetivo de 1la encuesta fue el de asignar una
especificacidén a cada articulo, acorde a su previa clasificacidén
en homogéneo, heterogéneo o esgpecial.

Para los bienes homogéneos, la finalidad era determinar una
especificacién precisa, cerrada y Unica para cada articulo,
aplicable a todos los negocios donde éste se fuera a relevar.
Para ello se preguntd por las tres variedades més vendidas de
cada articulo, dentro de su definicidén genérica. Los
encuestadores relevaron concretamente: la denominacidédn de las
diferentes variedades, las caracteristicas, el tipo de envase, el
material del envase, la unidad de medida, el contenido, la marca,
el precio y cualquier observacidn relevante.

Para los articulos heterogéneos, el objetivo de la Encuesta
de Especificaciones fue determinar una especificacidn abierta del
articulo, abarcando las variables o caracteristicas gque inciden
en el precio, Dichas variables se completarian durante la
primera visita de relevamiento de precios, permitiendo al
encuestador cerrar la especificacidén en cada establecimiento
determinando asi una especificacidén diferente para el mismo
articulo segln cada informante.

El marco de 1la Encuesta de Especificaciones estuvo
constituido por el mismo marco que posteriormente se utilizd para
el sorteo de la muestra de informantes del futuro IPC. Este marco
se encuentra segmentado en seis grandes &areas geograficas de
Montevideo, diferenciadas segin su nivel socio-econdmico.

Los establecimientos informantes se seleccionaron en zonas
residenciales, en vias principales y en forma centralizada, de
acuerdo al tipo de bien de consumo.

Se clasificaron 1los informantes por tipo de negocio
(almacén, supermercado, panaderia, muebleria, etc) vy, a su vez,
por tipo de area, (&reas residenciales o vias principales). Los
articulos se clasgificaron, asimismo, segln el tipo de negocio en
el cual se pueden adquirir.

Una vez relevados todos los datos, se procedid en el caso de
los articulos homogéneos, a buscar la variedad mas vendida. Para
ello se ordend la informacidén con el objeto de obtener 1las
distribuciones de frecuencias con que aparecian las diferentes
especificaciones para cada uno de los articulos homogéneos de la
canasta. Se escogid en cada articulo el modo de la distribucidn
de frecuencias.
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Una vez escogidas todas 1las especificaciones de 1los
articulos homogéneos se procedid a revisarlas conceptualmente,
utilizando la experiencia acumulada en el INE.

Para los bienes heterogéneos se procedid a escoger las
variables relevantes en cada uno de los articulos en base a su
frecuencia de aparicidén. En muchos articulos se acotd la
denominacién original, dejandose igualmente un margen para
terminar de cerrar en cada informante de precios.

3.5 Distribucidn de los articulos en homogéneos, heterogéneos y
especiales

[

De 1los 310 articulos de la nueva canasta, 46% se
clasificaron como homogéneos, 45% como heterogéneos y 9% como
especiales. La introduccidén de variedades heterogéneas es una
innovacién respecto al IPC base diciembre de 1985, en el que los
bienes eran sdlo homogéneos o especiales. En el cuadro siguiente
se presenta la cantidad de productos homogéneos, heterogéneos y
especiales por rubro.

Cuadro 3

Cantidad de productos homogéneos, heterogéneos y especiales,
seglin rubro

Heterogéne

Rubros TOTAL Homogéneos os Especiales
TOTAL 310 143 140 27
Alimentos y Bebidas 127 101 26
Vestimenta 34 2 32 0
Vivienda 15 4 0 11
Muebles, enseres y 41 12 28 1
cuidados de la casa
Cuidados Médicos y 17 1 16 0
conservacidén de 1la
salud
Transporte vy 22 3 9 10
Comunicaciones
Esparcimiento, equipos 26 7 15 4
recreativos vy
culturales
Enseiflanza 12 2 10 0
Otros gastos de 16 11 4 1
consumo
4 RELEVAMIENTO DE PRECIOS

4.1 Concepto de precio que se utiliza
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A los efectos de una correcta medicidén de los precios es
necesario definir el nivel de transaccidén en el cual se deben
tomar y el periodo de referencia. E1 nivel de transaccidn
corresponde a la Ultima etapa de comercializacidén, o sea, al
consumidor final. El periodo de referencia es mensual. El precio
corresponde a un precio comprador, o sea, precio contado pagado
efectivamente, incluyendo los impuestos indirectos abonados por
el comprador y excluyendo los intereses por 1las compras a
crédito.

4.2 Fuente de informacidn de datos basicos

La fuente de informacidén de los datos de precios de los
bienes y servicios incluidos en la nueva base del IPC es el
establecimiento de venta directa al consumidor.

Incluye también, por lo tanto, agquellas fuentes oficiales o
privadas de caracter monopdlico como por ejemplo: UTE, OSE,
ANTEL, ANCAP, etc.

Se consultan, entre otros, los siguientes tipos de
establecimientos: almacenes, supermercados, carnicerias, puestos
de ferias, fiambrerias, rotiserias, kioscos, panaderias, fabricas
de pastas, restaurantes, bares, lencerias, medierias, mercerias,
modistas, zapaterias, reparacidén de calzados, tiendas, sederias,
jeanerias, venta de ropa de cuero, barracas, pinturerias,
ferreterias, inmobiliarias, bazares, colchonerias, lavaderos,
tintorerias, mueblerias, farmacias, médicos, odontdlogos,
6pticas, mutualistas, garajes, automotoras, aseguradoras, clubes,
florerias, agencias de turismo, video clubes, hoteles, escuelas,
liceos, institutos, librerias, papelerias, peluquerias.

4.3 Diseflo Muestral

Dado que es imposible wvisitar a todos 1los negocios
existentes en la ciudad de Montevideo, el relevamiento se realiza
sobre una seleccidn por muestreo de los mismos. Debido a que se
efectta una UGnica toma de precio mensual en cada negocio, 1la
cantidad de informantes seleccionados es igual a la cantidad de
precios relevados para cada producto.

Se utilizé un disefio estratificado geograficamente,
considerando la particidn de Montevideo en seis grandes &areas,
segln sus niveles socio-econbémicos. Para los bienes de
alimentacidn y aseo dentro de cada area se estratificd por lugar
de compra.

El proceso de trabajo seguido para determinar los tamafios de
muestra, comenzd por determinar los minimos recomendables por
producto (o grupo de productos incluidos en un mismo tipo de
formulario de relevamiento). Para ello fue necesario el estudio
de los coeficientes de variacidn de los precios de cada producto,
estimados segln el relevamiento del IPC base diciembre 1985.

Luego se procedid a distribuir los tamafios de muestra
calculados en las seis grandes areas definidas y por lugar de
compra. Por Gltimo, se efectud la distribucidén de esos tamafios
en las cuatro semanas de relevamiento de cada mes.

El marco muestral de negocios o puestos de venta se
clasificd entre &areas residenciales y vias principales. Esto
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permitidé un muestreo por separado de aquellos productos segin su
ubicacidén habitual de comercializacidn. Algunos son factibles de
encontrar en comercios situados generalmente en Aareas
residenciales (productos de almacén, articulos de limpieza,
cortes de carne, etc.), mientras otros se expenden habitualmente
en comercios situados en centros comerciales ubicados a lo largo
de las vias principales (articulos de iluminacidén, articulos para
el hogar, audio, zapatos, etc.).

4.3.1 Determinacidén de los tamaflos de muestra

La determinacidén de los tamafilos de muestra wutiliza como
punto de partida los coeficientes de variacidén de los precios o
de los relativos, pero que se modifica en funcidén de 1las
necesidades de relevamiento. Por ejemplo, cuando se obtienen
diferentes tamafilos de muestra para productos gue luego integran
el mismo formulario de relevamiento (supermercado o almacenes,
por ejemplo), se elige el mayor de ellos de modo que asegure
disponer de suficiente muestra para todos los articulos.

El tamafio de muestra se determina para lograr una estimacidn
del precio promedio en el caso de los bienes homogéneos y del
relativo promedio en el caso de los bienes heterogéneos, con una
cierta probabilidad de no cometer mds que el error maximo fijado.

El tamafio de la muestra se determind a partir de 1la
' . v~ (1]
siguiente expresién ’:

p ] -U . ] dU :a
n n
NS \/]_ 2
\/n( N)S n( N)S

donde:

n = tamafio de la muestra de establecimientos

_ = precio (o relativo) promedio en la muestra

_= precio (o relativo) promedio en la poblacién

S* ~varianza muestral de los precios ( o relativos) del
articulo

d = precisidén deseada sobre la media

N = nGmero de establecimientos en la poblacidn

o = probabilidad pequefla (por ej.5%)

Igualando el segundo miembro de la desigualdad a t (valor de
la estadistica t de Student para una confianza dada) vy
despejando n se tiene:

Por el desarrollo completo ver “Técnicas de Muestreo” de Cochran W.G.- Ed. C.E.C.S.A.
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1
1 [av
o 2=
N tS
Como generalmente N es muy grande, entonces también es

I:CVt:r
n: —_—
d

valido trabajar con n calculado como:

n=

donde CV es el coeficiente de variacidén de los precios (o de los
relativos) .

En el cuadro siguiente se presentan los tamafios de muestra
para diferentes coeficientes de variacidn:

Cuadro 4

Tamafios de muestra por coeficiente
de variacidn, para una confianza
del 95% y un nivel de precisidn de

5%

Tamaflo de muestra

Coeficiente de
para t=1,96 vy

variacidén en % d=0, 05
10 15
12 22
14 30
16 39
18 50
20 61
22 74
24 89

Los tamafios de muestra determinados para cada articulo se
incrementaron en un 20% por la eventualidad de gue algunos
informantes no pudieran ser contactados.

A via de ejemplo, 1los tamafios de muestra finalmente
resultantes fueron de 96 para los articulos de alimentacidn, 96
para la vestimenta, 60 para los muebles y 60 para los
electrodomésticos.
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4.3.2 Marco muestral

El marco muestral correspondiente a las &reas o zonas
residenciales se construyd® en base a dos fuentes principales:

Se dispuso de un listado de establecimientos de venta al
consumidor gque comprendia las principales calles de 22
barrios de Montevideo: Sayago, Malvin, Piedras Blancas,
Pocitos, Belvedere, La Teja, Prado, Reducto, Cerro, Buceo,
Punta Gorda, Carrasco, Unidn, Punta Carretas, Parque Rodd,
Ciudad Vieja, Centro, La Blanqueada, Aguada, Cerrito, Flor
de Marofias, y Punta de Rieles."

El INE confecciond un listado completo de los
establecimientos comerciales ubicados en los 18 segmentos
de &areas residenciales (tres segmentos en cada una de las
seis grandes A&Areas de Montevideo) que habian sido
seleccionadas para la Encuesta de Especificaciones.

El marco de areas residenciales asi elaborado se completd
con el 1listado de ferias de Montevideo y el 1listado de
supermercados con el fin de agregar aquellos (ferias o
supermercados) gque eran importantes y gque no habian sido
incluidos en el marco de areas.

Para elaborar el marco muestral correspondiente a las vias
principales, se procedid a efectuar un listado ad hoc de las vias
consideradas como mas importantes.

Por Gltimo se obtuvo el listado de locales pertenecientes a
los shoppings actualmente en funcionamiento en Montevideo que
completaron el marco de vias principales.

4.3.3 Estratificacidén por areas geograficas

Con el fin de distribuir geograficamente la muestra de
informantes pertenecientes a areas residenciales se procedid a
estratificar la ciudad de Montevideo en diferentes barrios o
zonas estudiando el ingreso per cépita de los hogares, mediante
informacidén proveniente de 1la Encuesta Continua de Hogares
correspondiente a 1994.

La estratificacidén se realizd a nivel de seccidn censal, con
la salvedad que se divididé la seccidén 10 en dos partes, al norte
de la Avda. Italia (denominada seccidén 30) y al sur de esta
avenida (seccidén 10).

El andlisis de los resultados permitid establecer cinco
estratos para la recoleccidn de precios que respetan en general
los quintiles de ingreso per cépita. Sin embargo, para facilitar
el operativo en campo, se introdujeron algunas modificaciones a
este ordenamiento privilegiando el criterio de homogeneidad en la
cobertura geografica de cada estrato. El estrato 5,
correspondiente exactamente al primer quintil, se separd en dos

(5] Este listado fue realizado en un trabajo conjunto entre el INE y la Direccion de Defensa del Consumidor.
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regiones (en adelante llamadas 5 y 6), asegurando la recoleccidn
de precios en ambas zonas de forma representativa.

Las Aareas geograficas, ordenadas de mayor a menor nivel
socio-econémico se definen a continuacidn:

1)

2)

6)

Comprende las secciones censales 10 al sur de Avenida
Italia, 18 vy 24 correspondientes a Pocitos, Punta
Carretas, Buceo, Malvin, Punta Gorda y Carrasco.

Comprende las secciones censales 01, 02, 03, 04, 05, 0e6,
07 y 15 correspondientes a Ciudad Vieja, Centro, Corddn,
Barrio Sur, Palermo y Parque Rodb.

Comprende 1las secciones censales 08, 10 al norte de
Avenida Italia 12, 14, 19 y 23 correspondientes a La
Aguada, Reducto, Goes, Capurro, Unidén y Carrasco al norte
de Avda. Italia.

Comprende las secciones censales 09, 20, 21 vy 22
correspondientes a Coldén, Melilla, Lezica, Sayago,
Peflarol, Prado, Parque Posadas, La Teja y Belvedere.

Comprende las secciones censales 11, 17 Vv 99
correspondientes al Hipddromo, Punta Rieles, Manga vy
Villa Espafiola.

Comprende las secciones censales 13 y 16 correspondientes
al Cerro, Casabd, Pajas Blancas y Paso de la Arena.

El nimero de estrato se asignd en orden decreciente de
ingresos. Asi el estrato 1 corresponde al de mayores ingresos per
cdpita promedio en tanto el 6 es el de menores ingresos en
promedio.

La distribucidén de viviendas particulares ocupadas en los
estratos asi definidos y de acuerdo a los datos obtenidos del
recuento preliminar de los resultados del Censo de 1996 es la
siguiente:

Cuadro 5

Porcentaje de viviendas ocupadas
(precenso 1995), segin estrato

% de viviendas

Estrato / particulares
Barrio ocupadas (afio 1995)
Total 100.0
Estrato 1 21 .2
Estrato 2 10.9
Estrato 3 24 .8
Estrato 4 20.2
Estrato 5 16.4
Estrato 6 6.5
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Con estos datos se distribuyd® el tamafilo de muestra en forma
proporcional a la poblacidn residente en cada barrio.

La muestra total de informantes alcanza los 2500
establecimientos distribuidos en las seis areas de la siguiente
forma:

Cuadro 6
gantidad de informantes segin
areas
Total de
Areas Informantes
Total 2.500
1 246
2 158
3 299
4 220
5 195
6 71
Centralizados 1.311

Se denominan centralizados a aquellos informantes que
responden sobre productos cuyo consumo no se efectla en areas
residenciales, ofreciendose en forma centralizada, ya sea en
shoppings, en vias principales o no (corresponden a informantes
de articulos heterogéneos y especiales).

4.3.4 Estratificacidén por fuente

Con informacidén proveniente de 1la Encuesta de Gastos e
Ingresos de los Hogares, se estudidé la distribucidn del gasto de
los hogares en alimentos, bebidas y tabaco entre 1los diferentes
lugares de compra. Pudo advertirse que no se trataba de una
distribucidén homogénea para los diferentes barrios, como puede
verse en el siguiente cuadro que resume informacidn referente al
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gasto en Alimentos, Bebidas y Tabaco efectuado por los hogares de
acuerdo al 4rea de resgidencia del mismo y a los principales
lugares de compra.

Cuadro 7

Porcentaje del gasto en alimentos, bebidas y tabaco por lugar
de compra, segin &areas

AREAS TOTAL ALMAC. SUPERM. CARNIC. FERIAS OTROS
1 100.0 18.4 44 .1 8.2 7.4 21.9
2 100.0 19.4 32.4 11.5 9.3 27.4
3 100.0 24 .4 26.6 13.7 8.9 26.4
4 100.0 30.7 13.8 15.2 12.3 28.0
5 100.0 41 .4 9.5 15.9 8.7 24 .5
6 100.0 38.8 9.4 l6.4 10.4 25.0

Fuente: EGIH

Esta estructura determind que en el calculo del IPC se
consideraran ponderaciones por lugar de compra y area geografica
para aquellos productos donde 1la distribucidén por lugar de
compra es diferencial, abarcando la mayoria de los alimentos y
articulos no duraderos del hogar.

A continuacidén se detalla la cantidad de productos por rubro
en donde se consideran ponderaciones por area y lugar de compra
(fuente), ponderaciones por &area vy aquellos, denominados
“centralizados” en donde no se considera ningin tipo de
ponderacidn.

Cuadro 8

Cantidad de productos por fuente (area geografica y lugar de
compra), segin rubro

TOTAL
FUENTE- CENTRA-
RUBRO PRODUCTOS AREA AREA LIZADOS
TOTAL 310 118 12 180

Alimentos 127 103 0 24



Cuadro 8

Cantidad de productos por
compra), segin rubro

29

fuente (4rea geografica y lugar de

RUBRO
Vestimenta y calzado
Vivienda

Muebles, enseres y
cuidados de la casa

Cuidados médicos y
conservacidén de la salud

Transporte y
comunicaciones

Esparcimiento, equipos
recreativos y culturales

Enseflanza

Otros Gastos de Consumo

TOTAL

PRODUCTOS

34
15
41

17

22

26

12
16

FUENTE-
AREA

AREA

CENTRA-
LIZADOS

32
15
29

16

22

24

4.4 Distribucidn temporal de la muestra

Para que el indice represente adecuadamente al conjunto de
las variaciones de precios de los bienes y servicios que 1lo
relevamiento
distribuya de manera uniforme a lo largo del mes.

componen es necesario que

Para un tamaflo muestral de 96,

el

de

precios se

la muestra de informantes se

distribuye en forma homogénea entre las cuatro semanas y dentro
de cada area, tal como se puede observar en el siguiente cuadro:

Cuadro 9

Cantidad de informantes por semana seglin &areas
( para un tamafio muestral de 96)

Cantidad de informantes por

SEMANA
AREA TOTAL |primera|Segunda|Tercera| Cuarta
TOTAL 96 24 24 24 24
1 20 5 5 5 5
2 12 3 3 3 3
3 20 5 5 5 5
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Cuadro 9

Cantidad de informantes por semana seglin &areas
( para un tamafio muestral de 96)

Cantidad de informantes por
SEMANA
AREA TOTAL |primera|Segunda|Tercera| Cuarta
4 20 5 5 5 5
5 16 4 4 4 4
6 8 2 2 2 2

Aplicando este esquema se distribuyd la muestra de
informantes por semana, agregando en la primera el remanente de
la divisidén de los tamafios reales entre cuatro, de manera tal que
el total de informantes para los items principales quedd
distribuido por semana de la siguiente forma:

Cuadro 10

Cantidad de informantes por semana, seglin items principales

ITEM TOTAL Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4
TOTAL 2500 701 635 588 576
ALIMENTOS 462 123 117 111 111
VESTIMENTA 506 140 128 122 116
TARIFADOS 10 10 0 0 0
RESTO 1522 428 390 355 349

Los productos denominados tarifados se incluyen en 1la
primera semana de cada mes, si bien sus variaciones se recogen en
forma permanente y se consideran los dias de vigencia de las
tarifas durante el mes en cuestidn.

4.5 Organizacidén del relevamiento

Los precios utilizados para el cédlculo del IPC se recolectan
por medio de entrevista directa a los informantes en los lugares
de venta seleccionados. Se visita a cada uno de ellos una vez por
mes.

El operativo de relevamiento se ha organizado en grupos,
integrados cada uno de ellos por varios encuestadores, un
supervisor y un critico-digitador. Se cuenta también con dos
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recepcionistas en oficina y con personal dgque controla la
evolucidén de la muestra de informantes, las especificaciones y
los métodos de imputacidn.

El operativo de campo se organizdé a partir de una ruta
diaria para cada carga de trabajo.

Los encuestadores entregan diariamente 1los formularios
correspondientes a los negocios relevados en la oficina donde son
recibidos por un recepcionista que controla la completitud de los
mismos, las razones de no contacto y la correspondencia entre los
formularios entregados al encuestador y las entrevistas efectivas
realizadas. El1 encuestador informa también novedades de las
empresas, tales como cierres y cambios de rubro. asi como
novedades de los productos: cambios en las especificaciones,
cambios en los lugares de venta, etc.

El critico-digitador ingresa los datos, revisa la
consistencia de los mismos ', las razones de no contacto y da
intervencidén al supervisor cuando lo considera necesario. Si de
esa intervencidn surgen modificaciones a los precios, el critico-
digitador reingresa las modificaciones y finalmente archiva el
material en papel.

El supervisor interviene en el proceso de control de calidad
en campo de dos formas, por una parte, como se menciond recién, a
pedido del critico-digitador y por otra realizando supervisiones
aleatorias de rutina gque alcanzan al 10% de las visitas
realizadas por los encuestadores.

Los recepcionistas se ocupan también de la emisidén de los
formularios a realizar en cada semana de trabajo y de las hojas
de ruta correspondientes, por medio del sistema de procesamiento
de datos.

Cada uno de 1los puestos de trabajo (recepcionista,
encuestador, supervisor, critico-digitador, vy personal de
andlisis y control general) cuenta con reportes emitidos por el
sistema que le permiten efectuar un andlisis de su tarea,
controlar que no falte informacidén, que la misma sea consistente,
la calidad del trabajo realizado por quienes intervienen, asi
como la evolucidén de las series y de las diferentes etapas del
calculo del indice.

(61 El sistema de procesamiento de los datos informa al critico-digitador si la variacion de precios entre el

mes corriente y el anterior es superior a un rango previamente determinado.
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5 METODO DE CALCULO DEL INDICE

En esta seccidn se presenta sintéticamente el método de
cdlculo del indice; por el detalle de las férmulas utilizadas y
del sistema de imputaciones de precios se debe recurrir al
Anexo ITI.

5.1 Introduccidn

El IPC base marzo de 1997 utiliza para el calculo 1la
L= 1 W

conocida fdérmula de Laspeyres:

donde I,, son los indices de los articulos en el momento t y w,’
los ponderadores de los mismos en la base.

Hasta aqui el cédlculo del indice no tiene diferencias con el
IPC base diciembre de 1985; sin embargo, la inclusidén de los
bienes heterogéneos en el IPC base marzo de 1997, obliga a
introducir algunos cambios en la forma de calcular los indices de
los articulos.

5.2 1Indices de articulos homogéneos

Los 1indices de 1los articulos homogéneos se construyen
siguiendo los siguientes pasos:

1) se calculan precios promedios del articulo para cada
uno de los tipos de fuentes (almacén, supermercado,
etc) dentro de cada area

2) se calcula un precio promedio del articulo para cada
drea como un promedio ponderado de los precios
promedios de las diferentes tipos de fuentes
calculados en el punto 1.

3) se calcula un precio promedio del articulo como
promedio ponderado de los precios promedios de cada
drea calculados en el punto 2.

4) se calcula el relativo del articulo en el momento t
como el cociente entre el precio promedio del articulo
en el momento t calculado en el punto 3 y el precio
promedio en (t-1).

5) se calcula el indice del articulo en el momento t como
la productoria de todos los relativos de 1 hasta t y
multiplicando por 100.

5.3 1Indices de articulos heterogéneos

Dado que en los articulos heterogéneos los precios relevados
en los diferentes informantes no son comparables carece de
sentido calcular precios promedios por articulo. Tampoco existe
para estos articulos, estratificacidén por area y fuente.
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Lo Gnico gue es estrictamente comparable es el precio de un
informante en el mes t con el precio del mismo informante en (t-
1), si no ha habido cambio de calidad en el bien.

Por estas razones, el calculo de 1los 1indices de 1los
articulos heterogéneos se hace de forma diferente al de 1los
homogéneos y utiliza como insumo basico el relativo de precios de
cada informante.

El cdlculo de indices de articulos heterogéneos sigue los
siguientes pasos:

1) se calcula el relativo de precios de cada informante
de ese articulo en el momento t como el cociente del
precio en t y en t-1.

2) se calcula el relativo promedio del articulo en el mes
t como la media geométrica de los relativos en t de
todos los informantes de ese articulo (j).

3) se calcula el 1indice del articulo en t como la
productoria de los relativos del articulo de 1 hasta
t, multiplicada por 100.



ANEXO I

Sistema de ponderaciones del Indice de los Precios del
Consumo

Base Marzo 1997 = 100
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PONDERACIONES
AGRUPACIO
N
SUBRUBRO
CODIGO DESCRIPCION RUBRO | FAMILIA Articulo

100000 ALIMENTOS Y BEBIDAS 28,4742

110000 ALIMENTOS 18,7396

111000 PAN Y CEREALES 4,8346

111100  PANES Y BIZCOCHOS 2,0607

111101 Pan flauta 1,2110

111102  Pan catalan 0,1543

111103  Pan integral 0,0862

111104  Pan empaquetado blanco 0,1052

111105  Factura comun 0,4866

111106  Bizcochos secos 0,0174

111200  GALLETITAS Y PRODUCTOS DE CONFITERIA 1,7051

111201  Masas secas 0,3157

111202  Sandwiches 0,3933

111203  Galletas saladas 0,1680

111204  Galletitas dulces 0,2417

111205  Galleta malteada 0,2290

111206  Alfajores 0,2900

111207  Pan rallado 0,0674

111300  HARINA, ARROZ Y CEREALES 0,4043

111301  Arroz blanco 0,2016

111302  Harina de trigo 0,1650

111303  Harina de maiz 0,0377

111400  PASTAS 0,6644

111401  Fideos 0,3034

111402  Tallarines 0,1122

111403  Ravioles 0,2488

112000 CARNES Y DERIVADOS 5,0079

112100  CARNE VACUNA Y OVINA 2,7216

112101  Pesceto 0,9046

112102  Nalga o cuadril 0,4296

112103  Carne picada comin 0,1731

112104  Aguja 0,8638

112105  Carne picada especial 0,2979

112106  Falda 0,0525
ANEXO I I
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PONDERACIONES
AGRUPACIO
N
SUBRUBRO
CODIGO DESCRIPCION RUBRO | FAMILIA Articulo

112200  PESCADOS Y MARISCOS 0,4255
112201  Pescado fresco no fileteado 0,1193
112202  Filet de pescado fresco 0,2198
112203  Grated de sardinas 0,0864
112300  CARNE DE CERDO 0,1148
112301  Costillas de cerdo 0,1148
112400  CARNE DE AVES 0,6410
112401  Pollo 0,6410
112500  CONSERVAS DE CARNES 1,1050
112501  Chorizos 0,2137
112502  Frankfurter 0,2570
112503 Jamén 0,3470
112504  Lionesa 0,2100
112505  Salame 0,0772
113000 LACTEOS Y HUEVOS 2,8312
113100 LACTEOS 2,4900
113101  Leche entera 0,9959
113102  Leche chocolatada 0,0844
113103  Leche descremada 0,0903
113104  Yogourt comin 0,1616
113105  Yogourt frutado 0,0561
113106  Leche cultivada, bioyogourt, biotop 0,0303
113107  Helados en barra 0,2707
113108  Flanes preparados 0,0525
113109  Queso rallado 0,1542
113110  Queso colonia 0,2273
113111  Queso magro 0,3024
113112 Queso semiduro 0,0643
113200  HUEVOS 0,3411
113201  Huevos 0,3411
114000 ACEITES Y GRASAS 0,4968
114100  ACEITES 0,3191
114101  Aceite de girasol 0,2510
114102  Aceite de maiz 0,0682
114200  GRASAS 0,1777

ANEXO I I
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PONDERACIONES
AGRUPACIO
N
SUBRUBRO
CODIGO DESCRIPCION RUBRO | FAMILIA Articulo
114201  Margarina 0,0239
114202  Manteca 0,1537
115000 VERDURAS, LEGUMBRES Y TUBERCULOS 2,1111
115100  VERDURAS, LEGUMBRES Y TUBERCULOS, FRESCOS 1,9215
115101  Acelga 0,0767
115102  Espinaca 0,0529
115103  Lechuga 0,1637
115104  Zapallitos 0,1391
115105  Tomates 0,4913
115106  Zanahorias 0,1264
115107  Cebollas 0,1504
115108  Zapallo 0,0741
115109  Morrones 0,0988
115110  Papas 0,4612
115111  Boniatos 0,0869
115200  VERDURAS Y LEGUMBRES CONGELADAS Y EN 0.1895
CONSERVA ’

115201  Pulpa de tomate 0,0806
115202  Palmitos 0,0598
115203  Arvejas 0,0491
116000 FRUTAS 1,3078
116100  FRUTAS FRESCAS 1,1920
116101  Frutas citricas 0,3459
116102  Melén 0,0503
116103  Duraznos 0,0733
116104  Bananas 0,2843
116105  Manzanas 0,2685
116106  Uvas 0,1006
116107  Peras 0,0691
116200  FRUTAS SECAS, CONGELADAS Y EN CONSERVA 0,1158
116201  Duraznos en almibar 0,1158
117000  AZUCAR, CAFE, TE, YERBA MATE Y CACAO 0,9036
117100 AZUCAR 0,2478
117101  Azbcar blanca 0,2478
117200  CAFE 0,1808

ANEXO I v



PONDERACIONES

AGRUPACIO
N
SUBRUBRO
CODIGO DESCRIPCION RUBRO | FAMILIA Articulo
117201  Café soluble instantaneo 0,0823
117202  Café no instantaneo 0,0985
117300 TE 0,0887
117301  T¢ 0,0887
117400  YERBA 0,3439
117401  Yerba mate 0,3439
117500  CACAO Y SUS DERIVADOS 0,0424
117501  Cocoa 0,0424
118000 OTROS ALIMENTOS 1,2468
118100  MERMELADAS, DULCES Y MIEL 0,3080
118101  Dulce de leche 0,1423
118102  Mermeladas 0,1657
118200  CONFITURAS 0,2969
118201  Caramelos 0,1394
118202  Bombones 0,1575
118300  ESPECIAS, VINAGRES, SALSAS Y AFINES 0,2587
118301  Sal de mesa 0,0459
118302  Orégano 0,0685
118303  Mostaza 0,0484
118304 Mayonesa 0,0960
118400  ALIMENTOS NO ESPECIFICADOS 0,3832
118401  Caldos 0,1176
118402  Gelatinas en polvo 0,2655
120000 BEBIDAS 3,8004
121000 BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 2,7986
121100  JUGOS 0,1589
121101  Jugos concentrados (liquidos) 0,0642
121102 Jugos naturales 0,0947
121200  AGUAS DE MESA Y REFRESCOS 2,6397
121201  Aguas de mesa 0,7017
121202  Refrescos 1,9380
122000 BEBIDAS ALCOHOLICAS 1,0078
122100  CERVEZA 0,3047
122101  Cerveza 0,3047
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122200  VINO 0,3387

122201  Vino 0,3387

122300  WHISKY 0,2499

122301  Whisky 0,2499

122400  OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS 0,1144

122401  Cafia 0,1144

130000 COMIDAS SEMIELABORADAS, ELABORADAS Y FUERA DEL 5,9282

HOGAR

131000 COMIDAS SEMIELABORADAS 0,3104

131100  COMIDAS SEMIELABORADAS 0,3104

131101  Tapas para empanadas 0,1436

131102  Milanesa vacuna pronta para freir 0,0771

131103  Milanesa pollo pronta para freir 0,0897

132000 COMIDAS ELABORADAS 0,8864

132100  COMIDAS ELABORADAS 0,8864

132101  Empanada de carne 0,0877

132102  Pollo al spiedo 0,3203

132103  Pascualina 0,3349

132104  Papas fritas 0,1434

133000 COMIDAS FUERA DEL HOGAR 4,7314

133100  DESAYUNO Y MERIENDA 0,6308

133101  Caf€ con o sin leche sin acompafiamiento 0,4196

133102  Caf€ con o sin leche con panificados 0,2112

133200  BEBIDAS 1,1078

133201  Refrescos, fuera del hogar 0,4346

133202  Cerveza, fuera del hogar 0,4575

133203  Vinos, fuera del hogar 0,0628

133204  Grapa, fuera del hogar 0,0983

133205  Whisky, fuera del hogar 0,0546

133300  COMIDAS A BASE DE HARINAS 0,8361

133301  Ravioles con o sin salsa 0,1299

133302  Tallarines con o sin salsa 0,1304

133303  Pizza porcion pizzeria 0,1904

133304  Muzzarella porcion pizzeria 0,1578

133305  Tortas dulces porcion 0,0742
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133306  Sandwiches por unidad 0,1534

133400  COMIDAS A BASE DE CARNES Y PESCADOS 2,0101

133401  Chorizo al pan 0,3380

133402  Pollo al spiedo o asado 0,1531

133403  Asado 0,2874

133404  Chivito 0,4401

133405  Milanesa vacuna o de pollo 0,4599

133406  Frankfurter al pan 0,0943

133407  Pescado 0,2371

133500  COMIDAS A BASE DE DULCES 0,1467

133501  Helados 0,0840

133502  Postres, flanes 0,0627

200000 VESTIMENTA Y CALZADO 6,8401

210000 VESTIMENTA 4,9243

211000 VESTIMENTA EXTERIOR 3,9580

211100  VESTIMENTA EXTERIOR Y ACCESORIOS DE PUNTO 0,4874

211101  Sweater 0,4874

211200  VESTIMENTA EXTERIOR Y ACCESORIOS DE CUERO 0,3348

211201  Campera de cuero 0,2116

211202  Carteras 0,1231

211300  VESTIMENTA EXTERIOR Y ACCESORIOS DE TELA 3,1358

211301  Campera 0,4993

211302  Camisa de hombre o de nifio 0,2974

211303  Camisa de mujer 0,1692

211304  Vaqueros 0,7714

211305  Pollera 0,3509

211306  Polera, remera 0,2297

211307  Buzos no tejidos 0,1734

211308  Traje, tailleur 0,1687

211309  Blazer de dama 0,0432

211310  Saco sport 0,0640

211311  Equipo para deporte 0,1526

211312  Thnica escolar 0,0886

211313 Traje de bafio de hombre 0,0820

211314  Traje de bafio de mujer 0,0453
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212000 VESTIMENTA INTERIOR 0,4933
212100  VESTIMENTA INTERIOR 0,4933
212101  Calzoncillos 0,0622
212102  Camisén 0,0612
212103  Soutien 0,1678
212104  Medias de lana (par) 0,0921
212105  Medias de nylon (par) 0,1100
213000 VESTIMENTA DE BEBE 0,1508
213100  VESTIMENTA DE BEBE 0,1508
213101  Vestimenta de punto de bebé 0,0595
213102  Jardinero de bebé 0,0912
214000 TELA, HILADOS, SERVICIOS DE CONFECCION Y 0.3222
ALQUILER DE VESTIMENTA ’
214100  TELA E HILADOS 0,2526
214101  Tela sintética, poliéster 0,0897
214102  Tela de algodon 0,0958
214103  Hilo de coser 0,0672
214200  CONFECCION Y ALQUILER DE PRENDAS DE VESTIR 0,0696
214201  Confeccion de pollera 0,0696
220000 CALZADO Y REPARACION 1,9158
221000 CALZADO 1,8299
221100  CALZADO DE VESTIR 0,9801
221101  Botas de cuero 0,1809
221102  Zapato de vestir 0,7042
221103  Calzado sport 0,0950
221200  CALZADO DEPORTIVO 0,6264
221201  Calzado deportivo de goma 0,6264
221300  CALZADO (ZAPATILLAS) 0,2235
221301  Ojotas 0,2235
222000 REPARACION DE CALZADO 0,0859
222100  REPARACION DE CALZADO 0,0859
222101  Reparacion de calzado 0,0859
300000 VIVIENDA 13,2014
310000 ALQUILER, MANTENIMIENTO, GASTOS 8.9679
COMUNES E IMPUESTOS ’
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311000 ALQUILER 4,6754
311100  ALQUILER 4,6754
311101  Alquiler de vivienda principal 4,6754
312000 SERVICIOS Y MATERIALES PARA REPARACION Y 1.7427
MANTENIMIENTO DE VIVIENDAS ’
312100  SERVICIOS Y MATERIALES PARA REPARACION Y 17427
MANTENIMIENTO DE VIVIENDAS ’
312101  Albaiiileria, servicio de 0,4550
312102  Sanitaria, mantenimiento de instalacion 0,2422
312103  Pintura de vivienda, servicio de 0,2451
312104  Pinturas y solventes para mantenimiento de viviendas 0,2146
312105  Cailos de PVC 0,1456
312106  Portland 0,4401
313000 GASTOS COMUNES E IMPUESTOS MUNICIPALES 2,5499
313100  GASTOS COMUNES 2,0217
313101  Gastos comunes 2,0217
313200  IMPUESTOS MUNICIPALES 0,5282
313201  Impuestos municipales 0,5282
320000 COMBUSTIBLE, ALUMBRADO Y AGUA 4.2335
CORRIENTE ’
321000 ELECTRICIDAD 2,6419
321100  ELECTRICIDAD 2,6419
321101  Electricidad 2,6419
322000 GAS 0,7077
322100  SUPERGAS 0,5422
322101  Supergas 0,5422
322200  GAS POR RED 0,1654
322201  Gas por red 0,1654
323000 COMBUSTIBLES 0,2534
323100 COMBUSTIBLES LIQUIDOS 0,1070
323101  Queroseno 0,1070
323200 COMBUSTIBLES SOLIDOS 0,1464
323201  Lefia 0,1464
324000 AGUA CORRIENTE 0,6305
324100 AGUA CORRIENTE 0,6305
324101  Agua corriente 0,6305
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400000 MUEBLES, ENSERES Y CUIDADO DE LA CASA 7,1567
410000 MUEBLES, ACCESORIOS FIJOS Y 1.3519

REPARACIONES i
411000 MUEBLES, ACCESORIOS F1JOS 0,9235
411100  MUEBLES, ACCESORIOS FIJOS 0,9235
411101  Juego de living 0,1597
411102  Juego de comedor, de madera 0,0845
411103  Juego de dormitorio, de madera 0,2835
411104  Placard 0,0902
411105  Sillas de madera 0,0479
411106  Plafond 0,0985
411107  Mesa de metal 0,1591
412000 ALFOMBRAS Y REVESTIMIENTOS 0,0960
412100  ALFOMBRAS Y REVESTIMIENTOS 0,0960
412101  Alfombras 0,0960
413000 OBJETOS DE ARTE Y DECORACION (NO 0.3324

TEXTILES) ’
413100  OBJETOS DE ARTE Y DECORACION (NO TEXTILES) 0,3324
413101  Florero 0,3324
420000 TEJIDOS PARA EL HOGAR Y OTROS 0.8784

ACCESORIOS ’
421000 TEJIDOS PARA EL HOGAR Y OTROS ACCESORIOS 0,8784
421100  TEJIDOS PARA EL HOGAR Y OTROS ACCESORIOS 0,8784
421101  Colchon 0,1850
421102  Cortinas de tela 0,2568
421103  Toallas 0,0595
421104  Juego de sabanas 0,3772
430000 ELECTRODOMESTICOS, CRISTALERIA, VAJILLA 5 4989

Y UTENSILIOS DOMESTICOS ’
431000 ARTEFACTOS Y ELECTRODOMESTICOS 0,9410
431100  ARTEFACTOS Y ELECTRODOMESTICOS 0,9410
431101  Refrigerador 0,2223
431102  Horno micro-ondas 0,0670
431103  Licuadora 0,0927
431104  Calefon eléctrico 0,0590
431105  Lavarropas 0,1789
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431106  Lustra-aspiradora 0,1149
431107  Ventilador 0,0551
431108  Cocina a gas 0,0755
431109  Estufa a gas 0,0756
432000 CRIS]:ALERI'A, VAJILLA, UTENSILIOS 1.5579
DOMESTICOS ’
432100 MENAJE 0,2160
432101  Bateria de cocina 0,0613
432102  Juego de vasos de vidrio 0,0655
432103  Juego de platos 0,0442
432104  Bols de plastico 0,0450
432200  ARTICULOS DE FERRETERIA Y JARDINERIA 0,1507
432201  Lamparillas 0,0795
432202  Pilas 0,0712
432300  ARTICULOS NO DURADEROS DEL HOGAR 1,1912
432301  Jabon en barra 0,4516
432302  Blanqueador liquido 0,0796
432303  Detergente 0,2033
432304  Cera liquida 0,0653
432305  Lampazo 0,0538
432306  Desgrasadores 0,1205
432307  Insecticidas 0,0603
432308  Fosforos 0,1567
440000  SERVICIOS PARA EL HOGAR (EXCEPTO 0.2169
SERVICIO DOMESTICO) ’
441000 SERVI'CIOS PARA EL HOGAR (EXCEPTO SERVICIO 0.2169
DOMESTICO) ’
441100 SERV(CIOS PARA EL HOGAR (EXCEPTO SERVICIO 0.1479
DOMESTICO) ’
441101  Lavanderia 0,0884
441102  Tintoreria 0,0595
441200  SEGURO DE VIVIENDA 0,0690
441201  Seguro casa habitacion 0,0690
450000 SERVICIO DOMESTICO Y REPARACIONES DEL 2.2106
HOGAR ’
451000  SERVICIO DOMESTICO 2,0466
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451100  SERVICIO DOMESTICO 2,0466

451101  Doméstica, servicio de 2,0466

452000 REPARACIONES DEL HOGAR 0,1640

452100  REPARACIONES DEL HOGAR 0,1640

452101  Reparacion de electrodomésticos 0,1640

500000 g:i]l)jzl&)DOS MEDICOS Y CONSERVACION DE LA 14,2606

510000 PRODUCTOS MEDICINALES Y FARMACEUTICOS 1,5703

511000 PRODUCTOS MEDICINALES Y FARMACEUTICOS 1,5703

511100  PRODUCTOS MEDICINALES 1,4426

511101  Analgésicos 0,3147

511102  Antibioticos 0,2493

511103  Vitaminas 0,1905

511104  Medicamentos para afecciones respiratorias 0,1164

511105  Medicamentos cardiovasculares 0,4446

511106  Antiacidos y digestivos 0,1270

511200  OTROS PRODUCTOS FARMACEUTICOS Y DE 01277

HIGIENE ’

511201  Algodon 0,1277

520000 APARATOS Y EQUIPOS TERAPEUTICOS 0,2674

521000 APARATOS Y EQUIPOS TERAPEUTICOS 0,2674

521100  APARATOS Y EQUIPOS TERAPEUTICOS 0,2674

521101  Anteojos 0,2674

530000 SERVICIOS MEDICOS 12,4229

531000 SERVICIOS MEDICOS NO MUTUALES 1,6522

531100  SERVICIOS MEDICOS NO MUTUALES 1,6522

531101  Médico especialista 0,1058

531102  Servicios odontologicos 1,3181

531103  Tratamiento sicoterapéutico 0,1536

531104  Residenciales de ancianos 0,0748

532000 SERVICIOS MEDICOS MUTUALES Y COLECTIVOS 10,4707

532100  SERVICIOS MEDICOS MUTUALES Y COLECTIVOS 10,4707

532101  Cuota mutual 7,9670

532102 Ordenes de atencion médica 0,4342

532103  Tickets de medicamentos 0,8014
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532104  Servicio de emergencia movil (cuota) 1,2681
533000 INTER,NA CIONES E INTERVENCIONES 0.3000

QUIRURGICAS ’
533100  INTERNACIONES E INTERVENCIONES QUIR URGICAS 0,3000
533101  Examenes clinicos 0,3000
600000 TRANSPORTE Y COMUNICACIONES 14,2609
610000 EQUIPO DE TRANSPORTE PERSONAL 2,2327
611000 EQUIPO DE TRANSPORTE PERSONAL 2,2327
611100 EQUIPO DE TRANSPORTE PERSONAL 2,2327
611101  Automovil 2,1946
611102  Bicicleta 0,0382
620000 MANTENIMIENTO Y UTILIZACION DE EQUIPO 5.1270

DE TRANSPORTE PERSONAL ’
621000 NEUMATICOS, CAMARAS, PIEZAS Y 0.7845

REPARACIONES ’
621100  NEUMATICOS, CAMARAS, PIEZAS Y REPARACIONES 0,7845
621101  Cubiertas 0,0549
621102  Bujias para autos 0,1565
621103  Reparacion de chapa 0,2496
621104  Afinacion de motor 0,3234
622000 COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES 2,6131
622100  COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES 2,6131
622101  Lubricantes 0,1120
622102  Combustibles para autos 2,5011
623000 OTROS GASTOS DE TRANSPORTE 1,7295
623100  OTROS GASTOS DE TRANSPORTE 1,7295
623101  Alquiler de garaje 0,2814
623102  Estacionamiento 0,1118
623103  Servicio de auxilio de automdvil 0,1118
623104  Seguros de automovil 0,4100
623105  Patente de auto 0,8065
630000 SERVICIOS DE TRANSPORTE 4,6424
631000 TRANSPORTE TERRESTRE 4,1810
631100  TRANSPORTE TERRESTRE 4,1810
631101  Taxi 0,9785
631102 Omnibus local, boleto de 2,6437
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631103  Transporte escolar, servicio de 0,1561
631104  Boleto interdepartamental (suburbano) 0,2577
631105  Omnibus interdepartamental 0,1450
632000 TRANSPORTE AEREO 0,4613
632100  TRANSPORTE AEREO 0,4613
632101  Pasaje de avion 0,4613
640000 COMUNICACIONES 2,2588
641000 CORREO Y ENCOMIENDAS 0,0239
641100  CORREO Y ENCOMIENDAS 0,0239
641101  Correo y encomiendas 0,0239
642000 SERVICIO TELEFONICO 2,2349
642100  SERVICIO TELEFONICO 2,2349
642101  Teléfono 2,1425
642102  Telefonia celular movil 0,0924
700000 ESPARCIMIENTO, EQUIPOS RECREATIVOS Y 5.7770

CULTURALES ’
710000 EQUIPOS, ACCESORIOS Y REPARACIONES 1,7326
711000 APARATOS DE AUDIO, VIDEO Y TV 0,6596
711100  APARATOS DE AUDIO, VIDEO Y TV 0,6596
711101  Equipo de audio 0,1627
711102  Radio grabador 0,0779
711103  Televisor color 0,2374
711104  Videocasetero 0,0927
711105  Aparato de teléfono 0,0889
712000 PIEZ:‘IS Y ACCESORIOS Y REPARACION DE 0.1122

ARTICULOS RECREATIVOS ’
712100 P[EZAS Y ACCESORIOS Y REPARACION DE 0.1122

ARTICULOS RECREATIVOS ’
712101  Reparacion de TV 0,1122
713000 OTROS ARTICULOS RECREATIVOS NO 0.9608

DURADEROS ’
713100  OTROS ARTICULOS RECREATIVOS NO DURADEROS 0,9608
713101  Disco compacto 0,2949
713102  Pelota de futbol 0,1411
713103  Juegos de plastico 0,2555
713104  Juguetes pequeiios (no de plastico) 0,1091

ANEXO I X1V



XV

PONDERACIONES
AGRUPACIO
N
SUBRUBRO
CODIGO DESCRIPCION RUBRO | FAMILIA Articulo
713105  Plantas 0,0896
713106  Alimentos para perros 0,0705
720000 SERVICIO DE ESPARCIMIENTO 2,2583
721000 ENTRADA A ESPECTACULOS 0,5212
721100  ENTRADA A ESPECTACULOS 0,5212
721101  Espectaculos deportivos 0,0903
721102  Cine 0,4309
722000 JUEGOS DE AZAR 0,2824
722100  JUEGOS DE AZAR 0,2824
722101 5 deoro 0,2824
723000 GASTO PARA EL EJERCICIO DE ACTIVIDADES 0.9519
RECREATIVAS ’
723100  GASTO PARA EL EJERCICIO DE ACTIVIDADES 0.9519
RECREATIVAS ’
723101  Alquiler de canchas y equipamiento deportivo 0,0680
723102  Alquiler videocasete (pelicula) 0,2007
723103 TV cable 0,0659
723104  Club deportivo 0,6174
724000  OTROS GASTOS EN SERVICIOS DE 0.5027
ESPARCIMIENTO ’
724100  OTROS GASTOS EN SERVICIOS DE ESPARCIMIENTO 0,5027
724101  Revelado de fotos 0,3583
724102  Veterinario, servicio de 0,1444
730000 LIBROS, PERIODICOS Y REVISTAS 0,5869
731000  DIARIOS, REVISTAS Y OTROS IMPRESOS 0,4587
731100  DIARIOS, REVISTAS Y OTROS IMPRESOS 0,4587
731101  Diarios 0,2977
731102  Revistas 0,1609
732000 LIBROS 0,1282
732100  LIBROS 0,1282
732101  Libros no de texto 0,1282
740000 TURISMO Y ALOJAMIENTO 1,1992
741000  SERVICIO DE HOTELES Y ALOJAMIENTO 0,4123
741100  SERVICIO DE HOTELES Y ALOJAMIENTO 0,4123
741101  Hotel 0,4123
742000  GASTOS EN EXCURSIONES 0,7869
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742100  GASTOS EN EXCURSIONES 0,7869
742101  Excursiones 0,7869
800000 ENSENANZA 4,2759
810000 MATRICULAS Y CUOTAS DE ENSENANZA 2.8061

CURRICULAR ’
811000 MATRICULAS Y CUOTAS DE ENSENANZA 2 8061

CURRICULAR ’
811100  MATRICULAS Y CUOTAS DE ENSENANZA 2 8061

CURRICULAR ’
811101  Ensefianza pre-escolar 0,4840
811102  Ensefianza primaria 0,9283
811103  Ensefanza secundaria 1,1546
811104  Ensefianza terciaria 0,2392
820000 MATRICULAS Y CUOTAS DE ENSENANZA 0.8571

EXTRACURRICULAR ’
821000 MATRICULAS Y CUOTAS DE ENSENANZA 0.8571

EXTRACURRICULAR ’
821100  MATRICULAS Y CUOTAS DE ENSENANZA 0.8571

EXTRACURR.ICULAR ’
821101  Idiomas, cursos de 0,4809
821102  Artes, curso de 0,1333
821103  Computacion, curso de 0,1780
821104  Ensefanza técnica 0,0650
830000 LIBROS Y MATERIALES DE ENSENANZA 0,6126
831000 LIBROS Y MATERIALES DE ENSENANZA 0,6126
831100  ARTICULOS DE ESCRITURA Y DIBUJO 0,2255
831101  Lapices 0,0511
831102  Cuadernos 0,1744
831200  LIBROS DE ENSENANZA 0,2586
831201  Libros de ensefanza 0,2586
831300  EQUIPAMIENTO PARA ENSENANZA 0,1285
831301  Computador 0,1285
900000 OTROS GASTOS DE CONSUMO 5,7533
910000 CUIDADOS Y EFECTOS PERSONALES 2,8498
911000 SERVICIOS PERSONALES 0,7384
911100  SERVICIOS PERSONALES 0,7384
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911101  Peluqueria de hombre, nifio 0,1452

911102  Peluqueria de mujer 0,4608

911103  Manicura 0,1325

912000 ARTICULOS PARA CUIDADO PERSONAL 1,8124

912100  ARTICULOS PARA CUIDADO PERSONAL 1,8124

912101  Jabdn de tocador 0,1584

912102  Pasta dental 0,4940

912103  Papel higiénico 0,2428

912104  Toallas higiénicas femeninas 0,0778

912105  Panales desechables 0,2991

912106  Desodorante 0,5403

913000 OTROS EFECTOS PERSONALES 0,2989

913100  JOYERIA, RELOJES, FANTASIAS 0,1736

913101  Relojes de pulsera 0,1736

913200  OTROS ARTICULOS DE USO PERSONAL 0,1253

913201  Billetera de cuero 0,1253

920000 TABACO 1,3626

921000 TABACO 1,3626

921100 TABACO 1,3626

921101  Cigarrillos con filtro 1,3626

930000 SERVICIOS DIVERSOS 1,5409

931000  SERVICIOS PROFESIONALES 0,5441

931100  SERVICIOS PROFESIONALES 0,5441

931101  Servicios de escribano 0,5441

932000 SERVICIOS FUNEBRES 0,4841

932100  SERVICIOS FUNEBRES 0,4841

932101  Prevision de servicios finebres 0,4841

933000  SERVICIOS FINANCIEROS 0,1606

933100  SERVICIOS FINANCIEROS 0,1606

933101  Pagos por servicios bancarios 0,1606

934000  OTROS SERVICIOS 0,3522

934100  OTROS SERVICIOS 0,3522

934101  Fotocopias 0,3522
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XIX

El nuevo IPC se calcula, al igual que hasta el momento, con la férmula de Laspeyres que
comprende un conjunto de ponderaciones fijas que surgieron de la EGIH y un conjunto de
precios relevados en el mes base y a lo largo del tiempo.

>0 P
IPLy=—"——
> P

0

i0;

La formula de Laspeyres es generalmente presentada bajo la forma:
donde:
IPL,' = indice de precios de Laspeyres en el periodo t con base en el periodo 0
Q" = cantidad consumida en el periodo cero (base) del articulo i
P = precio en el periodo cero del articulo i
P = precio en el periodo t del articulo i.

La férmula asi presentada muestra que el indice de Laspeyres es un cociente de dos
valores: las cantidades consumidas en el mes base valuadas a precios del mes del calculo del
indice y las cantidades consumidas en el mes base valuadas a precios del mes base.

Otra forma de presentar la formula deja en evidencia que se trata de un indice de

P, OFPl
IPLOZZP?*—ZQ’.’*JDO_ZH*W?

ponderaciones fijas:

El ponderador de cada articulo (w;) es el cociente del gasto en consumo en el articulo i en
el mes base, sobre el consumo total del mes base; se llaman ponderadores fijos pues no dependen
de t.

A continuacion se detalla paso a paso el procedimiento de céalculo del indice

A.2.1. Notacion.

i = articulo ie [ 1]

b = barrio, be[1;B]

fi = tipode fuente (almacén, supermercado, carniceria, panaderia, etc) del articulo i,
fe [ F]

Jins= informante del articulo i, barrio b, tipo de fuente £ Jivs€ [ LiJipsl
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t = mes te [ ;T]
R = rubro, agrupacion, subrubro o familia.
Gipr = Gastorealizado durante el periodo de la EGIH en el consumo del articulo i, en

el barrio b y tipo de fuente f, a precios de marzo de 1997.
A.2.2. Calculo de los Ponderadores

En base a los datos de la EGIH se calcularon tres tipos de ponderadores a utilizar en el
célculo:

1) los ponderadores de los articulos en la canasta
2) los ponderadores de cada area geografica para cada articulo

3) los ponderadores de cada tipo de fuente dentro de cada area y para cada articulo.

Los ponderadores de cada articulo en la canasta pueden expresarse como:

F
:E:(;th

A

:E::E:(}th

b=1f=1

Los ponderadores de cada area para cada articulo pueden expresarse como:

G
isf = T,

>

f=1

<

Los ponderadores por tipo de fuente para cada articulo y area pueden expresarse como:

Obsérvese que si bien la muestra se encuentra distribuida por barrio y por tipo de fuente,
la utilizacion de ponderadores en el célculo asegura que cada barrio y tipo de fuente tenga la
representacion adecuada en el indice.
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A.2.3. Calculo de precios promedios y relativos de variedades homogéneas

El primer paso del célculo para los articulos homogéneos consiste en el calculo de precios
promedios por articulo.

Respecto de las formulas de calculo de precios promedios se distinguen dentro de los
articulos homogéneos tres grupos de articulos con diferentes procedimientos:

1) articulos que utilizan ponderadores por tipo de empresa y barrio

2) articulos que utilizan ponderadores por barrio, pero no por tipo de empresa

3) articulos que no utilizan ponderadores ni por barrio, ni por tipo de empresa.
A.2.3.1. Articulos que ponderan por tipo de empresa y barrio

El primer paso en el célculo consiste en el calculo de precios promedios a nivel de cada

z toJivy P E.b,f.'j,;b,/

_ Juws=!

P;,b,f =

Jiv s

articulo, por barrio y tipo de fuente:

Luego se calcula un precio promedio por articulo y barrio, como promedio ponderado de

_ F
Piy= 2 overlinePiy ; Qliv.s
f=1

precios promedios por tipo de fuente :

Finalmente se calcula el precio promedio por articulo como promedio ponderado de
_ )
szzpfb ﬁ,’,b
b=1
precios promedio por barrio:

A.2.3.2. Articulos que ponderan por barrio y no ponderan por tipo de fuente

En caso de no existir para ese articulo ponderadores por tipo de fuente, el precio
promedio de ese articulo en ese barrio se calcula como:
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. ¢
- T Pi,b,j,h
Pi,b_ 2

o=t Jib

_ B —
Pizzpfb ﬁ[,b
b=1

El precio promedio del articulo se calcula como:
A.2.3.3. Articulos que no ponderan ni por barrio, ni por tipo de fuente

En caso de que el articulo no tenga ponderadores por barrio ni por tipo de fuente, el precio

Ji pt
- L Pij
pPi=)
JZ; Ji
promedio del articulo se calcula como:
A.2.3.4. Calculo del relativo en variedades homogéneas

Finalmente se calcula el relativo a nivel de articulo como cociente del precio promedio

P

Vi ?
del mes corriente respecto precio promedio del mes anterior:
A.2.4. Calculo del relativo en variedades heterogéneas

En los articulos heterogéneos el relativo de cada articulo se calcula directamente como la

— Ji <
P (-1 —
ri=Ji | IPﬁ,j,- overPi; =i I I’” b
j[:1

j,':1

media geométrica de los relativos de los informantes:

Un caso particularmente interesante de aplicacion de la formula anterior ocurre cuando
sucede un cambio de calidad del articulo heterogéneo en un informante.
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En este caso se debe considerar si el nuevo bien es comparable al anterior; si es

! nuevo
. _ Pij

rij— t-1viejo
Pi;

comparable se calcula el relativo de ese informante como si fuera el mismo bien:

Si no son comparables y se dispone del precio del nuevo bien en el mes anterior se

! nuevo
. _ Pij

rij Pt-l nuevo

ij

calcula el relativo del informante con los precios del nuevo articulo:

Si no se dispone del precio del bien nuevo en el mes anterior se procede a imputar como
cualquier otro precio.

A.2.5. Indice de articulo

| —
. t — . t yt-1
L-—I Ir,-*IOO—overlzneriI;
t=1

El Indice de un articulo, sea homogéneo o heterogéneo, se calcula como la productoria de
los relativos por cien, o lo que es igual, como el indice del mes anterior por el relativo del mes
corriente:

A.2.6. Indice de rubro, agrupacién, subrubro o familia

Los indices para los diferentes niveles de agregacion sean rubros, agrupaciones, subrubros

Wi

— t
1x=.1
ieR Wi

iinR

o familias, se calculan como promedios ponderados de los indices de los articulos que
comprenden:
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A.2.7. indice general

1
IPC'= Y I} wi
i=1
El Indice General se calcula como promedio ponderado de los indices de los articulos:

A.2.8. Imputaciones.
Cuando un informante no tenga precio se le imputara uno.

La imputacién para un informante que no tenga precio se realiza multiplicando el precio

Ly — pt-1 t
Piv ;= Pibygjeir

de ese informante en el mes anterior por un factor de imputacion:

El factor de imputacion para homogéneos es igual al relativo de precios promedios para
ese articulo y tipo de empresa, si existe un nimero minimo de informantes con precios reales en

B
2 21 toJivy P;_b,_ﬁjm ,

b=1jmf=

B
2 Jivs
b=1
B Jibs

2 Z P;_b{j"ji,b,f

b=1j, ,-:1

B
ZJ ibf
b1

t =
eis

ese articulo-tipo de empresa:

Para heterogéneos el factor de imputacion es un promedio geométrico de relativos de ese

articulo-tipo de empresa:

ANEXO II XXIV



XXV

Para calcular factores anteriores solo se tienen en cuenta los informantes que tengan

precios reales (no imputados) en t y t-1.
Sino se llega al minimo de informantes estipulado, para ese articulo y tipo de empresa se

utiliza un factor de imputacion a nivel de articulo.

Para los homogéneos el factor de imputacion se calcula como:

Ji
— ¢-1
e=u]]P.; overP;;
Jel
Para los heterogéneos el factor de imputacion se calcula como:

Si no se llega al minimo de informantes para ese articulo se utiliza un factor de

_ Wi
eﬂja - Z ei
ic flia 2 Wi

iinflia

imputacion a nivel de familia:
Si no se llega al minimo de informantes a nivel de familia se utiliza un factor de

= > -
Csubrub — A e
sumfromi € subruby,

i€ subrub

imputacion a nivel de subrubro:

Si no se llega al minimo de informantes a nivel de subrubro se utiliza un factor de

imputacion exdgeno.
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La cantidad minima de informantes se calcula como porcentaje del total de informantes
posibles (activos) en el mes para ese articulo-tipo de fuente, articulo, familia o subrubro segin el

B
ern.infor_,-,f=[ ZJ[,b,f ] ai
b=1

caso:

B F
Min .inform ;= [2 ZJ,-,;,,f] ai
b=1 f=I
an.inform gia =1 Z lOBiJi,b,f ] ai
ic flia b=1 =i

B F
Min.inform gy =[ z ZZJi,b,f ] ai

ie subrub b=1 f=1

El parametro (a;) determina el porcentaje de informantes activos con precios reales que se
exigen para que el factor de imputacidn sea representativo y pueda utilizarse a nivel de articulo-
tipo de empresa, de articulo, de familia o subrubro. El parametro (a;) es diferente para cada
articulo, sin embargo para la mayoria de los articulos fue fijado en 33%.
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Los usuarios que deseen continuar las series de indices de precios del IPC base diciembre
de 1985 a partir de marzo de 1997 pueden empalmarlas con las series correspondientes al IPC
base marzo de 1997. El INE recomienda realizar el empalme a nivel general o a nivel de rubro,
multiplicando las series del IPC base marzo de 1997 por los coeficientes que aparecen en la
siguiente tabla ['l:

Nivel General o Rubro Coeficiente
IPC General 220,6133
1. Alimentos y Bebidas 186,0473
2. Vestimenta y Calzado 191,3592
3. Vivienda 248,3798
4. Muebles, enseres y cuidados de 173,6095
la casa
5. Cuidados médicos y 347,1082
conservacion de la salud
6. Transporte y comunicaciones 190,8608
7. Esparcimiento, equipos 237,6568
recreativos y culturales
8. Ensefianza 493,9257
9. Otros gastos de consumo 245,4938

Si se desea realizar el empalme de alguna serie a un nivel mayor de desagregacion
(subrubro, articulo) se recomienda realizar la consulta en el INE.

71 Conviene aclarar que no es posible llegar a la serie empalmada a nivel del IPC General como la suma

ponderada de las series empalmadas a nivel de rubro.
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A.4.1. Resumen

El sistema Informatico del Indice de los Precios del Consumo, se desarroll6 en el Centro
de Computos del Instituto Nacional de Estadistica, para ambiente Cliente/Servidor.

El desarrollo abarcé del 27 de mayo de 1996 al 31 de enero de 1997.

De sus principales funciones cabe destacar:
1. Generacion de formularios para relevamiento de datos por parte de los encuestadores.
2. Ingreso de datos relevados por los encuestadores.

3. Mantenimiento de informacion sobre productos y precios que componen la canasta
(Fuentes, Barrios, Encuestadores, Productos y Precios) necesarios para el calculo del
indice.

Consultas y controles de datos relevados.
Calculo del indice y estimaciones semanales.
Célculo de indicadores especiales.

Reportes sobre informacion basica.

Reportes de resultados de célculos del indice.

o e =N nobk

Realiza exportacion a archivos de formato DBASE (dbf), de la informacion dada en los
reportes para que los usuarios puedan realizar estudios en ambiente Foxpro v2.5 o
Quattro v6.0.

10.  Definicion de niveles de seguridad para el acceso de la informacion.
A.4.2. Hardware y Software utilizado.

El hardware y software disponible para el proyecto y en el cual se desarrollo y ejecut6 es
el siguiente:

1. Sun de 64 Mb de Ram, 2 discos de 1 Gb. El sistema operativo es Unix V.2.4, Oracle
Server 7.3. Oracle Client 2.2.1 para Windows.

2. 6 Equipos Pc con Red Novell, Windows V#3.11, SQLWindows V# 5.02 instalado en
modo red, Quest, y WordPerfect instalado en la red.

A.4.3. Descripcion del sistema IPC

A continuacion se realiza un breve resumen de las entidades y el proceso que componen
el Sistema.

Entidades que componen el IPC
a) Fuentes de ventas

Las fuentes de compra-empresas estan categorizadas a los efectos del calculo del IPC por
tipo de fuente de compra(f) y su distribucion en barrios(b), constituyendo esta relacion tipo-barrio
la estructura de la muestra.
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Para la identificacion de las empresas se utilizo una codificacion especialmente disefiada
a estos efectos. A ello se agregd, parametros especificos para el Célculo del Indice como
categorizacion de la empresa (supermercado, feria, etc), semana en que se la visita, barrio, etc.

b) Productos de la canasta
Los datos correspondientes a los productos estan contenidos en varias entidades.

Una, contiene datos fijos (PRODUCTOS) como el nombre, ponderadores, tipo
(homogéneo, heterogéneo, especial), minimo de datos para considerarlo no desaparecido, etc.

Otra, contiene las especificaciones del producto (ESPEC-HETE), que en el caso de
homogéneos estd soélo relacionada con el producto y en el caso de los heterogéneos estd
relacionada con el producto-empresa.

Asimismo existe un conjunto de entidades auxiliares necesarias para el calculo del IPC,
como ser BARRIOS, TIPO-EMPRESA, RAZON NO CONTACTO, RAZON FALTANTE.

] Seccion IPC

Son los usuarios del Sistema, que tienen a cargo el ingreso, mantenimiento de la
informacion, critica y analisis, y emision del Calculo y reportes asociados.

d) Publicaciones
Elaboracion de cuadros para la difusion del IPC.
A.4.4. Sistema IPC - Descripcion del Proceso

Para la recoleccion de los precios se utilizan formularios disefiados especialmente para
cada tipo de fuente. Poseen impresos el nombre, cédigo y unidad de medida de los productos a
relevar en esa fuentes, asi como un cabezal identificatorio de nombre y codigo del
establecimiento, semana, mes, afio y encuestador actuante.

Del total de encuestas realizadas cada dia, se toma al azar el 10%, siendo re-encuestadas
por el supervisor, como forma de asegurar la calidad de la tarea realizada y la veracidad de la
informacion brindada.

La informacion de la encuesta que es aceptada, se ingresa diariamente en la terminal de la
Seccion IPC, emitiéndose al término de la tarea un listado para verificar el correcto ingreso de los
datos.

Para registrar los precios, se valida que existan segun el producto, empresa y semana, los
cuales contemplan la distribucion de la muestra de establecimientos en el tiempo para cada
producto.

Para la critica y andlisis de la informacion ingresada y relevada el sistema permite emitir
los siguientes reportes:

a) Listado de empresas a visitar por encuestador y por dia.
b) Listado de la muestra.
c) Listado historico de especificaciones.

d) Listado de formularios ingresados y/o faltantes a ingresar.
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e) Listado de indicadores especiales para verificar la calidad de la informacion.

Al final de cada mes, una vez ingresados y verificado el periodo, se realiza el Célculo del
IPC.

Para realizar el Calculo el sistema debe imputar los precios faltantes.

El calculo de imputacion tiene el reporte de precios imputados en el cual se muestra el
nivel de imputacion, factor de imputacion y precio imputado.

Una vez imputado, se procede con el Calculo del Indice.

El sistema también permite calcular estimados del IPC en la primera, segunda y tercera
semana. Se realiza el céalculo del indice comparando con la sub-muestra del mes anterior
correspondiente al mismo periodo semanal. Por ejemplo, si se realiza el estimado de la segunda
semana, el sistema toma los precios de la primera y segunda semana del mes a estimar y primera
y segunda semana del mes anterior al que se quiere estimar. El proceso de célculo es el mismo
que el célculo de fin de mes, lo que cambia es la cantidad de informacion utilizada. Para el
estimado, se realiza calculo de la imputacion semanal con la misma salvedad mencionada
anteriormente.

A.4.5. Descripcion de Modulos
Desde el punto de vista informatico, existen cuatro médulos que intervienen en el IPC:
1) Modulo de Muestra

Este modulo es el encargado del mantenimiento de la informacidon que constituye la
muestra, la cual es utilizada para el calculo del IPC.

También en este sub-sistema, se encuentran aquellas entidades que son utilizadas en
forma directa o indirectamente para su definicion.

Dentro de la informacion que constituye la muestra, se encuentran los productos a relevar,
empresas que seran encuestadas y productos que venden cada una de esas empresas.

Con respecto a las entidades fijas, que son utilizadas para complementar la informacion
de la muestra se encuentran los barrios, los tipos de empresas, razones de falta de informacion en
formularios de encuesta, funcionarios que intervienen en el relevamiento, control de la
informacion recabada, como también aquellos funcionarios que utilizaran el sistema IPC en
general. También estan las unidades de medidas utilizadas para los productos, la clasificacion de
los productos en rubro, agrupacion, sub-rubro y familia.

2) Modulo de Formularios

Este modulo realiza la generacion y listado de los formularios a relevar, el ingreso,
modificacion, control y reportes de los precios relevados en el mes y la generacion y listado de
los formularios del supervisor, asi como también el ingreso, modificacion y comparacion con el
formulario correspondiente del encuestador.

Esta dividido en las siguientes secciones:
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L Formularios: en esta opcion se accede a un sub-ment el cual se realiza la generacion,
impresion e ingreso de precios a los formularios. También se obtiene la hoja de ruta que
debe seguir el encuestador en su relevamiento de informacion.

IL Supervisor: a esta opcion solo puede acceder, el supervisor de los encuestadores, quien
realiza el chequeo de la informacion relevada por el encuestador; pudiendo generar sus
propios formularios de encuesta a los efectos de control.

ML Reportes: los listados de esta opcidn le permiten realizar control de precios, empresas
faltantes de relevar, indicadores especiales por tipo de productos, obtener precios
maximos y minimos, desviaciones de precios, diferencias de precios entre el mes
corriente y el anterior de acuerdo a un determinado rango e indicadores especiales para
productos tanto homogéneos, como heterogéneos en el mes base.

3) Modulo de Calculo

El modulo Calculo tiene como funcion principal la Imputacion de Precios y Calculo de
indices (estimados y definitivos). Ademas, se realizan los procesos de traspaso de precios, cierre
mensual, control del limite de imputacion necesarios para poder realizar el célculo.

Por ultimo se encarga de definir el Mes Base del IPC y de calcular los indices, precios
promedios, agregado, definicion de Indice Definitivo.

Consta de 3 opciones:

L Célculo: estan los procesos de célculo e imputacién y demas procesos auxiliares.
IL Datos Intermedios: consulta de los datos intermedios originados por el calculo.
ML Reportes: reportes asociados al calculo:

a) Listado con resultados de los calculos intermedios.
b) Listado con resultados para uso interno.
¢) Listado con la ponderaciones actualizadas.
d) Listado con las incidencias.
4) Modulo de Seguridad

Cada usuario del sistema, debe tener un rol y cargo designado. El primero es el rol del
usuario con respecto al sistema y el segundo es el cargo del funcionario con respecto a la
organizacion.

Cada usuario tiene un login al sistema de computacion, que es ingresado en la tabla
funcionarios.

Los accesos consisten en la codificacion de las opciones de los menus de las aplicaciones
pertenecientes al IPC.

Los permisos son la habilitacion de las opciones del ment a un determinado rol.

Es el modulo encargado de la definicion de los derechos de acceso de los funcionarios
(usuarios del sistema) a cada opcion de menu de los mddulos anteriores.
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