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1 | NTRODUCCI ON
1.1 ANTECEDENTES

El antecedente inmediato es el indice de |os Precios de
Consuno (I PC) base dicienbre de 1985=100, que el Instituto
Naci onal de Estadistica (INE) ha venido cal cul ando hasta el nes
de marzo de 1997. El misno se elabor6 a partir de | os resultados
de la Encuesta de Gastos e lIngresos de |los Hogares (EGH)
realizada entre setienbre de 1982 y agosto de 1983. La canasta
de bienes y servicios sel eccionada contaba con 221 productos,
cl asi ficados en nueve rubros, y |la poblacion de referencia estaba
constituida por |os hogares particul ares de Montevi deo cuyo gasto
t ot al estuvh?ra conprendido entre uno y diez salarios nininos
naci onal es.'

La serie de indices de precios en Uuguay se inicia en el
aflo 1914 con base en 1913, a partir de estudios sobre |as
condi ci ones de vida de | a poblacién. Se realizaron revisiones en
1936 (con un canbio de base aritnmética en 1955), en 1962 y en
1973. ElI prinmer indice elaborado a partir de infornmacidn
proveni ente de una encuesta de gastos de consunp a | os hogares,
fue el del afo 1962.

La fuente de informaci on utilizada para |a estinmaci on de |la
estructura del gasto de |os hogares y |a seleccion de |a canasta
de bienes y servicios para el canbio de base del |IPC base marzo
1997, es |la Encuesta de Gastos e Ingresos de | os Hogares (EG H)
1994-1995. La encuesta se realiz6 durante 12 neses conpl et os,
entre el 1° de junio de 1994 y el 30 de mayo de 1995, tanto en

Montevideo conmb en cinco ciudades del Interior: Colonia,
Durazno, Mal donado, R vera y Salto. El |1PC que se presenta parte
de los resultados de l|la encuesta en el departanento de
Mont evi deo.

Los principal es aspectos conceptual es, netodol 6gicos y de
di sefio nuestral de la EGH 1994-1995 estén[Puincados junto con
| os principales resultados de | a encuesta.'

1.2 OBJETI VCS

El objetivo de un indice de los Precios del Consunp es
obt ener una estinmaci 6n de | as variaciones de |os precios de |os
bi enes y servicios consum dos por | os hogares.

(4] Ver indice de los Precios del Consumo: Metodologia. Base diciembre 1985 (Direccion General de

Estadisticay Censos, Montevideo, mayo 1986)

(2 Ver Encuesta de Gastos e Ingresos de los Hogares: 1994 - 1995 (INE, Montevideo, noviembre de 1996).



La necesidad de contar con estadisticas sobre precios
deriva de que | os canbios en el nivel vy en la estructura de |os
m snos afectan | a conparaci 6n en el tienpo y en el espacio de |as
vari abl es econéni cas que estan val oradas en uni dades nonetari as.

Se pueden nencionar, entre otros, algunos usos de |os
| ndi ces de Precios cono ser:

Aj ustes de precios en |os contratos de negoci os,
Cal cul o de Sal ari os Real es,
Aj ustes de I ngresos por renuneraci ones y

Defl aci 6n de | a vari able Consunp en el Sistena de Cuentas
Naci onal es.

Teni endo en cuenta el objetivo de un |IPC, existen al gunos
aspect os basicos a definir:

a) la féornmula de calculo que se utiliza para realizar la
estimaci 6n de la variaci6n de | os precios

b) Ia definicidn de Consuno

c) la poblacidén a la cual se refiere el Consunb (estrato
de referencia).

1.3 FORMJLA DE CALCULO

La formula de calculo utilizada corresponde al indice de
Precios de Laspeyres (IPL), en la expresion derivada de la

pLi= s P Qa0 Pl
=2 S PQ Pl

original:

PP Q)

l?OZV\/IO

zPiQi
si endo
donde i = bien o servicio que pertenece al conjunto de
bi enes consum dos
P = precio por unidad del bien o servicio

canti dad consum da del bien o servicio

Q
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w = inportancia en el gasto total que tiene el gasto del
bien i

El super indice indica el periodo de referencia del dato:
O indica el periodo base y t indica el periodo corriente para el
cual se calcula el indice.

Comb se puede apreciar, en l|la construccion de este
i ndi cador intervienen, el precio de cada bien o servicio, tanto
en el periodo corriente conb en el periodo base, y la
i mportancia en el gasto para el periodo base.

1.4 DEFIN ClON DE LA VARI ABLE CONSUMO

El indice de | os Precios del Consunp se refiere al Consunp
de | os Hogares que, en el marco del Sistenma de Cuentas Nacional es
(SCN), es uno de | os conponentes del Gasto I|nterno.

En el calculo del IPC base marzo de 1997, el concepto de
Consunop, parte de la definicion que se utilizdé en la EGH 1994-
1995 y que se encuentra detallada en |a netodologia
correspondiente. No obstante ello, se deben realizar algunas
preci si ones sobre aspectos considerados basicos o que siguen
criterios diferentes con la EG H 1994- 1995:

1) El actual IPCutiliza los msnos criterios de val oraci 6n
que en la EGH 1994-1995. El criterio considera el nonento en que
se registra el gasto y el tipo de precio que se toma. Con
respecto al prinero, el criterio es el de |lo adquirido, con
excepci 6n de |l os servicios vinculados a la vivienda cono ser,
el ectricidad, gas, agua, y teléfono, donde el criterio
corresponde al de consuno pagado. Con respecto al precio, se tonma
el precio conprador o sea el precio contado pagado efectivanente,
i ncl uyendo | os inmpuestos indirectos abonados por el conprador y
excluyendo |l os intereses por |las conpras a crédito. Los gastos
por el servicio de |la tarjeta de crédito se toman por separado,
pues constituyen un gasto de consunp asociado al servicio de
di sponer de este nedi o de pago.

2) No son inputables al consunpb una serie de desenbol sos
gque realiza el hogar conmb ser inpuestos directos, nultas,
sanci ones, tinbres, prinmas por seguro de vida, anpliacion de |la
vi vi enda de propi edad del hogar (cuando se puede consi derar conp
i nversion), cuota por pago de la vivienda propia, consunop
internmedio en |a actividad econom ca desarrol | ada por el hogar
0 sus menbros, ayudas, regal os e indemnizaciones en dinero a
otras personas (no integrantes del hogar) o a instituciones sin
fines de lucro.
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3) No se considera conb gasto de consunp para el |PC base
marzo 1997, el valor inputado por el uso de |la vivienda propia
(val or | ocativo).

4) La estimaci 6n del gasto de consuno correspondi ente a | os
seguros de bienes esta constituido por el costo del servicio, que
puede estimarse cono la diferencia entre las prinmas brutas y | as
i ndemmi zaci ones a nivel gl obal.

Para la estinmacion del gasto asignable al consunpb, se
utilizdo la tasa pronedio de retorno sumnistrada por |os
operadores de seguros. Esta tasa para | os seguros de vivienda y
vehi cul os es del 48 %

5) Los juegos conp loterias, quiniela, tonmbola, cinco de
oro, carreras de caballos, ruleta, etc. se clasifican cono gastos
de esparcimento. El costo del servicio, que es el valor bruto
de producci 6n de dicha actividad econém ca y el consunp efectivo
de |l os hogares, puede estimarse en forma indirecta cono |a
diferencia entre el nonto de |as apuestas efectuadas y de |os
prem os pagados. Al igual que en |os seguros, se estind este
valor con |la tasa pronedio de retorno sumnistrada por |os
operadores de estos juegos y que son para |la tonbola de un 55%
y para la loteria, quiniela, cinco de oro y otros, de un 44%

1.5 POBLACI ON DE REFERENCI A

Previo al calculo de | a nueva canasta es necesario definir
| a poblacién a la cual se debe referir el IPC. Esta definicion
debe incluir no s6lo la cobertura geografica sino tanbién |a
cobertura en térmnos de alguna variable relacionada con el
consuno. En prinmer lugar, el |1PC base marzo de 1997 se refiere
a |la poblacion de Mntevideo. La decisién de cubrir sol anente
Mont evi deo se basd en | os recursos di sponi bles del |NE

Una vez definida la cobertura geografica, se pasOo a
consi derar |a poblaci 6n de Montevi deo segun | a variabl e ingreso.
Se pl antearon dos alternativas:

a) considerar el consunb de toda |a pobl aci 6n de Montevi deo

b) excluir el consuno de aquel | os hogares que se encuentran
en los extrenos de la distribucidn del 1ngreso.

La segunda alternativa se podria adoptar si el consunp de
est os hogares distorsionara |a conposici én de | a canast a.

Se decidi 6 tomar conp pobl aci 6n de referencia del |PC base
marzo 1997 el total de hogares particul ares residentes en el area
ur bana de Montevi deo, sin exclusion de ningun tipo.
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Esta decision fue tomada | uego de analizar |a distribucion
del gasto de | os hogares, vya que |as observaciones extremas de
la msm no introducian canbios relevantes en el patron de
consuno pronedi o.

2 ESTRUCTURA DE LA NUEVA CANASTA

2.1 dasificacion de | os gastos de consuno

Dada |la cantidad de articulos que se nmanejaron para el
calculo de I a nueva canasta fue necesari o optar por un sistema
de ordenam ento y clasificacion de |la infornmacidn.

El clasificador wutilizado para agrupar |os bienes vy
servicios es el propuesto en el Sistema de Cuentas Naci onal es de
| as Naciones Unidas (SCN, revisado 1970), con al gunas
nodi fi caci ones para adecuarlo a |as necesidades del pais vy
permtir el enpalme con el indice anterior. Las principales
nodi fi caci ones respecto a la clasificacion de | as Naci ones Uni das
son | as siguientes:

a) el primer rubro es "alinentos y bebidas" en lugar de
"alinmentos, bebidas y tabaco”, con la diferencia que
incluye las com das fuera del hogar y excluye el tabaco

b) el agrupam ento "esparci mento, diversion y ensefianza" se
abrié6 en dos rubros: "esparcimento y servicios
recreativos"” por un |ado y "ensefianza" por otro y

c) el tabaco se agrega en "otros gastos de consunp".

El sistema de clasificacion adoptado se estructura en 9
rubros (prinmer digito del codificador), |os que se desagregan en
agrupaciones (2 digitos), subrubros (3 digitos), famlias (4
digitos) y productos (6 digitos). En al gunas agrupaci ones no se
considerd su apertura en dos o mas subrubros por | o que coincide
el subrubro con | a agrupaci én

A continuaci 6n se presenta |la clasificaci on adopt ada.



Cuadro 1

Clasificaci on de gastos segln rubro, agrupaci6n y subrubro.
I ndi ce de Precios del Consunb. Base marzo de 1997 = 100

=

F e

= =
W®W W R N BN N kP NP o PR AP P P PR e

=

=

P e

=

ALI MENTOS Y BEBI DAS
Al i nent os

Pan y cereal es

Carnes y derivados

Lacteos y huevos

Aceites y grasas

Verduras, |egunbres y tubércul os

Frut as

Azucar, café, té, yerba mate y cacao

G ros alinentos

Bebi das

Bebi das no al cohélicas

Bebi das al cohol i cas

Com das sem el aboradas, el aboradas y fuera del hogar

Com das sem el abor adas

Com das el abor adas

Com das fuera del hogar



Cuadro 1

Clasificaci on de gastos segln rubro, agrupaci6n y subrubro.
I ndi ce de Precios del Consunb. Base marzo de 1997 = 100

2. VESTIMENTA' Y CALZADO

2.1 Vestinenta

2.1 \Vestinenta exterior
.1

2.1 Vestinenta interior
.2

2.1 Vestinenta de bebé
.3

2.1 Tela, hilados y servicios de confeccion y alquiler de
.4 vestinenta

2.2 Cal zado y reparacion

2.2 Cal zado
21

2.2 Reparaci 6n de cal zado
.2

3. VI VI ENDA

3.1 Alquileres, nmanteni m ento, gastos conmunes e inpuestos
muni ci pal es

3.1 Alquiler
.1
3.1 Servicios y materias prinas, reparaci 6n y nanteni m ento
.2 de vivienda
3.1 Gastos conunes e inpuestos nunicipal es
.3
3.2 Conbustible, alunbrado y agua corriente
3.2 Electricidad
21
3.2 Gas



Cuadro 1

Clasificaci on de gastos segln rubro, agrupaci6n y subrubro.
I ndi ce de Precios del Consunb. Base marzo de 1997 = 100

.2

3.2 Conbusti bl es
.3

3 Agua corriente

.2
.4
4. MUEBLES, ENSERES Y CU DADOS DE LA CASA

4.1 Muebl es, accesorios fijos y reparaci ones
4.1 Muebles, accesorios fijos
21
4.1 A fonbras y revestim entos
.2
4.1 ojetos de arte y decoraci 6n (no textiles)
.3
4.2 Tejidos para el hogar y otros accesorios
4.2 Tejidos para el hogar y otros accesorios
.1
4.3 Artefactos, electrodonesticos, cristaleria, vajillay
utensili os donesticos
4.3 Artefactos y el ectrodongesti cos
.1
4.3 Cristaleria, vajilla, utensilios domésticos
.2
4.4 Servicios para el hogar (excepto servicio donestico) y
seguro de vivi enda
4. Servicios para el hogar (excepto servicio donestico) y

seguro de vivi enda

Servicio donéstico y reparaci ones del hogar

: I
NO O e

Servici o donméstico

B

Repar aci ones del hogar



Cuadro 1

Clasificaci on de gastos segln rubro, agrupaci6n y subrubro.
I ndi ce de Precios del Consunb. Base marzo de 1997 = 100

5. CU DADOS MEDI COS Y CONSERVACI ON DE LA SALUD
5.1 Productos nedicinales y farnmacéuticos
5.1 Productos nedicinales y farmacéuticos
.1
5.2 Aparatos y equi pos terapéuticos
5.2 Aparatos y equi pos terapéuticos
.1
5.3 Servicios médi cos
5.3 Servicios médi cos no mnutual es
.1
5.3 Servicios médicos nutual es y col ectivos
.2
5.3 Internaciones e intervenciones quirurgicas
.3
6. TRANSPORTE Y COMUNI CACI ONES
6.1 Equi po de transporte persona
6.1 Equipo de transporte persona
.1
6.2 Mantenimento y utilizacion de equi po de transporte
per sonal
6.2 Neumaticos, camaras, piezas y reparaciones
.1
6.2 Conbustibles y lubricantes
.2
6.2 Qros gastos de transporte
.3
6.3 Servicios de transporte
6.3 Transporte terrestre
.1
6.3 Transporte aéreo
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Cuadro 1

Clasificaci on de gastos segln rubro, agrupaci6n y subrubro.
I ndi ce de Precios del Consunb. Base marzo de 1997 = 100

Comuni caci ones

Correo y encom endas

Servicio tel efdnico

7. ESPARCI M ENTO, EQUI POS RECREATI VOS Y CULTURALES

Equi pos, accesorios y reparaci ones

N

Apar at os de audio, video y tv

N

Pi ezas y accesorios y reparaci on de articul os
recreativos

N

Oros articulos recreativos no duraderos

Servicio de esparcimento

N

Entrada a espect acul os

N

Juegos de azar

N

Gasto para el ejercicio de actividades recreativas

N

O ros gastos en servicios de esparcimento

Li bros, periddicos y revistas

N

Diarios, revistas y otros inpresos

N

Li br os

Turisnmo y al ojam ento

B A DWW o 2NN OUN BN WP NP R e

N

Servicio de hoteles y alojam ento
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Cuadro 1

Clasificaci on de gastos segln rubro, agrupaci6n y subrubro.
I ndi ce de Precios del Consunb. Base marzo de 1997 = 100

21
7.4 (Gastos en excursiones
.2
8. ENSENANZA
8.1 Matriculas y cuotas de enseflanza curricul ar
8.1 Matriculas y cuotas de ensefianza curri cul ar
21
8.2 Matriculas y cuotas de ensefianza extracurricul ar
8.2 Matriculas y cuotas de enseflanza extracurricul ar
.1
8.3 Libros y material es de ensefanza
8.3 Libros y material es de ensefianza
21
9. OTRCS GASTOS DE CONSUMO
9.1 Cuidados y efectos personal es
9.1 Servicios personal es
21
9.1 Articulos para cui dado persona
.2
9.1 (Oros efectos personal es
.3
9.2 Tabaco
9.2 Tabaco
.1
9.3 Servicios diversos
9.3 Servicios profesional es
21
9.3 Servicios funebres
.2
9.3
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Cuadro 1

Clasificaci on de gastos segln rubro, agrupaci6n y subrubro.
I ndi ce de Precios del Consunb. Base marzo de 1997 = 100

.3 Servicios financieros

9.3 Oros servicios
.4

2.2 Mtodo de calculo de la estructura de ponderaci ones

La EGH 1994- 1995 proporciona infornmaci 6n sobre el nonto
del gasto del consunpb, segun la apertura del codificador
utilizado en el relevam ento. En esa oportuni dad se codificaron
mas de 500 articul os, algunos de | os cual es resultaron tener poca
partici paci 6n en el presupuesto de las famlias encuestadas.

Para | a determ naci 6n de |a nueva canasta se sel ecci oné una
nmuestra representativa de los bienes y servicios consum dos en
todo el periodo de la encuesta, en funcion de dos criterios
conplenmentarios: la inportancia relativa de | os msnos dentro de
gasto total y la frecuencia de hogares que consunian | os bienes.

Con respecto al prinmer criterio, se debieron realizar
al gunos ajustes a la informaci 6n de |la EG H dado que | 0os m snos
se extienden durante doce neses. En econonias inflacionarias,
este hecho genera la dificultad de que | os val ores del gasto no
son estrictanente conparables a través de todo el periodo de
referencia, y en especial cuando se observan variaci ones de
precios relativos. Para resolver este problena se puede optar
por :

a) Convertir todos |os gastos a precios constantes de un
mes, utilizando indices de precios apropiados y con |la myor
desagr egaci 6n posi bl e.

b) Cal cul ar estructuras del gasto por sub-periodos, por
ejenplo trinestrales, y luego pronediar |as estructuras.

Anbos métodos son igualnmente validos para elimnar el
efecto de la inflacion a lo largo del periodo de |a encuesta.
El prinmero de ellos exige tener precios para un nunero inportante
de articulos, y muchas veces esta informaci 6n no se dispone a
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través del IPC en vigencia, ya sea por |a nmenor diversidad de
productos incluidos o por su diferente especificacién.

Para | a aplicaci 6n del segundo nmétodo, es conveni ente que
en cada uno de | os sub-periodos considerados, la inflacidn sea
de escasa significacion

Se optd por el segundo nétodo dada la dificultad para
di sponer de indices de precios para todos |os articul os.

Para la primera opcion, los datos de la EGH 1994-1995
fueron transfornmados a preci os constantes de novienbre 1994 (nes
central del relevamento), utilizando en general indices de
precios a nivel de rubro y, para |os bienes de alinentacion,
i ndi ces a nivel de subrubro.

Para | a segunda opci 6n, |la estructura del gasto para el afo
se obtuvo por pronedio sinple de |las estructuras trinestrales.

No se encontraron diferencias inportantes en el resultado
de | as ponderaci ones a nivel de rubro segun anbos mét odos.

2.3 Anélisis del tratamento de | os bi enes estaci onal es

Ora definicion previa, es la relativa al tratam ento de
| os bienes estacionales. Un conjunto de |los articul os de | a nueva
canasta son bi enes estacional es, dado que aparecen en el nmercado
s6l o durante una parte del afo, cono es el caso de al gunas frutas
y verduras y algunos articulos de vestinenta y calzado. Sus
preci os tienen variaciones inportantes; cuando aparecen en el
mercado | o hacen a precios altos para |uego nornalizarse; |uego,
al escasear |os precios comenzan a subir hasta que |os bienes
desapar ecen

Se plantean desde el punto de vista netodol 6gico dos
grandes alternativas de tratam ento para estos bienes:

a) una posibilidad es | a adoptada en el |PC base dicienbre
de 1985, que consisti6 en utilizar canastas estacionales; esto
es, asignarle al conjunto de las frutas (o verduras) una
ponderaci 6n fija a lo largo del afio, pero a cada fruta (o cada
verdura), un peso diferente para cada nmes, en base a la
ponder aci 6n que tenia cada variedad en el consuno total de frutas
(o verduras). Existen periodos donde |a ponderaci 6n de al gunas
frutas es cero pues el consuno de las msnmas no es significativo.

b) otra posibilidad es calcular una unica canasta anua
donde el peso de las frutas (o verduras) es fijo a |lo largo de
afilo, tanto para el subrubro cono para cada articulo. En este
caso, es necesario definir criterios de inputacién de precios
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para |los articulos que desaparecen por un periodo del afio y
durante el cual la cantidad de precios infornados es nula o
i nsufi ci ente.

En base a la EG H 1994- 1995 se cal cul aron | as ponder aci ones
de frutas, verduras, vestinenta'™y cal zado por anbos nétodos y
se conpararon con | as ponderaci ones de | a canasta base 1985. De
ello surge claranmente que muchos articulos han nodificado el
patron de consunp estacional que presentaban en aquella
oportuni dad. Esto se debe a que muchas frutas y verduras que
antes estaban disponibles durante una parte del afo, hoy se
encuentran di sponi bl es mayor tienpo con precios relativanente
establ es, permtiendo su consuno.

Asi mi snp, segun los datos de la EG@H 1994-1995 se ha
const at ado que rmuchos articul os que anteriormente presentaban un
patron estaci onal en sus ponderaci ones, presentan un
conportam ento variable a lo |largo del afio, pero sin un patron
est aci onal .

A los efectos de testear estas consideraciones se
el aboraron | os indices de precios de frutas, verduras y cal zado
por anmbas mnet odol ogi as, para | as canastas de Dicienbre 1985 y de
Marzol997 y utilizando | os precios del |IPC base Dicienbre 1985
a nivel de articulo.

Del analisis de dichos indices se desprende que mentras en
el periodo 1985-1990 los indices con canastas estacionales
present aban nmenor variabilidad que | os de canasta uUnica, en e
periodo 1990-1996 se presenta |la relaci 6n inversa.

Por | o expuesto anteriornente, se adoptd para |a nueva
canasta un sistema de canasta unica tanbién para |os bienes
est aci onal es.

2.4 Seleccion de los articulos de | a nueva canast a

3] La apertura por articulos proveniente de la EGIH no permite hacer un buen analisis en los articulos de

Vestimenta.
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Para realizar la seleccion de los articulos de |a nueva
canasta se utiliz6 en primer lugar el criterio mas tradicional,
gue se basa en la inportancia de |a participaci 6n del gasto por
producto en el total del gasto estinmado para el conjunto de |la
pobl aci 6n de referencia.

En segunda instancia este criterio fue revisado vy
conpl emrent ado, teniendo en cuenta la proporcién de hogares
i nvol ucrados en el gasto.

El criterio basico fue seleccionar todos |os articul os con
un peso relativo superior al 0,5 por ml| sobre el gasto de
consunp t ot al

A continuacién se procediéo a elimnar o incorporar
product os, sobre |a base del analisis del porcentaje de hogares
gue habian declarado su consunb en la EGH 1994-1995. Por la
aplicaci 6n de este criterio se incluyeron en |la canasta articul os
cuya ponderaci 6n sobre el consuno total es inferior al 0,5 por
ml, pero son consum dos por nuchos hogares, conb es el caso de
la harina de maiz, la sal de nesa, la leche cultivada y otros
articulos. Por otra parte, se excluyeron de |a nueva canasta
articulos con ponderacio6n superior al 0,5 por ml, pero
consuni dos por nuy pocos hogares, conb es el caso de |la noto de
50 c.c., esparcimento en viajes, comda en hoteles, joyas y
otros articul os.

En base al cruce de éstos dos criterios basicos se
sel eccionaron un total de 310 articulos, que por si msnos
representan més del 90% del gasto total; con esta sel ecci 6n todos
| os subr ubr os (3 di gi tos del cl asi fi cador) guedar on
r epr esent ados.

Luego de finalizar el proceso de seleccidon directa, el
gasto de consunp correspondiente a | os demas bienes y servicios
gue no quedaron directanente representados, fueron reasi gnados
entre | os sel eccionados. Para ello se utilizaron tres criterios,
en el siguiente orden:

a) cuando dos bienes o servicios se consideran afines, o
sustitutos entre si, el gasto de consunp realizado en el
product o no sel ecci onado se sund al del producto incluido.

b) el gasto de consuno de los articulos excluidos no
asi gnados por el criterio anterior, fue distribuido entre
los articulos incluidos de la msma famlia (4 digitos de
clasificador) y en forma proporcional a sus partici paci ones
en el gasto.

c) finalnmente en los casos en que toda una famlia hubiera
guedado excl uida de | a nueva canasta, se asigndé su gasto de
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consunb al resto de las famlias del msnb subrubro y en
forma proporcional a sus participaciones en el gasto.

2.5 Cllculo y actualizaci on de | as ponderaci ones.

Para recoger el efecto del canbio de |os precios rel ativos
correspondi ente al periodo que va desde |la EG H 1994-1995 hasta
el mes base de la nueva canasta (marzo 1997), se procedié a
actual i zar | as ponderaci ones al nes base.

Para ello se Ilevo el valor del gasto trinestral de |os
bi enes sel ecci onados a precios de nmarzo 1997. Se utilizaron |os
indices de precios del |IPC base Dicienbre 1985 a nivel de
articul o, y a nivel de subrubro para |os casos en que el
articulo no existia en | a base nenci onada. Asi el gasto total de

85
% |imarzoo7

4
Gi,marzo97 = ZGL]
= 15
| a Encuesta |l evado a narzo de 1997 de cada articul o es:
donde
i = articulo
] = trimestre de la EGH, j € {1 ; 4}

= gasto a precios corrientes en el articulo i
dentro del trinestre |

| ® = indice de precios del articulo i trinestre j de

la EG IH segun | PC base Dic. 1985
| % | s e = indice de precios del articulo i en narzo de
1997, segun | PC base Dic. 1985.

Las ponderaciones actualizadas a mnmarzo de 1997 se

— Gi,marzo97
W= 310

Z Gi, marzo97

cal cul aron cono:
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donde el denomi nador de | a expresioén anterior es el valor total
del gasto para todos los articulos a precios de marzo de 1997.

2.6 Conposici 6n y ponderaci ones por rubr os, subrubros vy
articulos de |l a canasta

En el Anexo | se presenta desagregado por articulo, la
conposicion y el sistema de ponderaciones del Indice de |os
Preci os del Consunp (base marzo 1997 = 100).

En |la siguiente tabla (Cuadro 2) se presenta un resunen a
nivel de rubros de |as:

- Ponder aci ones originales del indice base dicienbre de

1985.
- Ponderaciones del Indice base dicienmbre 1985, pero
actual i zadas por precios hasta marzo de 1997.

- Ponder aci ones correspondi entes a | a nueva canasta de base
marzo de 1997

Cuadro 2

Ponder aci ones del |PC base Dicienbre 1985=100 (originales y
actual i zadas a marzo de 1997) y ponderaci ones del |PC base
Marzo 1997=100, segun Rubros.

Ponder aci ones | PC
Base Dici enbre 1985

Act ual i .
ctual i zada Ponder aci ones | PC

s a Marzo
RUBRO Oiginales 1997 Base Marzo 1997

TOTAL 100.00 100.00 100.00
Alimentosy Bebidas 39.91 33.66 28.47
Vestimentay Calzado 7.02 6.09 6.84
Vivienda 17.58 19.79 13.20
Muebles, enseresy cuidados de la casa 6.36 5.01 7.16
Cuidados médicos y conservacion dela 9.25 14.56 14.26
salud

Transporte y comunicaciones 10.39 8.98 14.26
Esparcimiento, equipos recreativos y 3.10 3.34 5.78

culturales
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Cuadro 2

Ponder aci ones del | PC base Dicienbre 1985=100 (originales y
actual i zadas a marzo de 1997) y ponderaci ones del |PC base
Marzo 1997=100, segun Rubros.

Ponder aci ones | PC
Base Dici enbre 1985

Act ual i zada )
Ponder aci ones | PC

s a Marzo
RUBRO Original es 1997 Base Marzo 1997
Ensefianza 1.30 2.90 4.28
Otros gastos de consumo 5.09 5.67 575

Debe mencionarse que €l rubro Vivienda no es comparable entre la base actua y la
anterior, pues hay diferencias en su composicion. En este rubro en la base marzo de 1997 no se
incluye la Contribucion Inmobiliariay € teléfono como sucedia anteriormente. El primero no se
incluye como gasto de consumo 'y € teléfono paso a rubro Transporte y Comunicacion en labase
marzo 1997, presentando también este rubro una diferente composicion.

3 ESPECI FI CACI ON DE LOS BI ENES Y SERVI Cl OS SELECCI ONADCS

Los productos seleccionados en |a etapa anterior pueden
presentarse en el nmercado con nuchas variedades o pueden
intervenir diversas caracteristicas en |a determnacién del
preci o a seguir. Por ejenplo, un producto sel ecci onado segun | a
EG H es "pan". Existen diversas variedades de pan, teniendo en
cuenta la materia prima, la forma, el peso y el envase. A |os
efectos de que en cada toma de precios no se i ntroduzcan
vari aciones que no son estrictanmente de precio, es necesario
especificar |a variedad a seguir.

Conmpo primer paso, se clasificaron los articulos en tres
grandes grupos: honogéneos, heterogéneos o de tratamento
especial, de acuerdo a las definiciones que nas adelante se
det al | an. En segundo |ugar se realiz6 una Encuesta de
Especi ficaciones entre informantes calificados o por nuestreo.

La el eccion del tipo de definicidn - honogéneo, heterogéneo
o especial - determina la forma de céalculo del indice del
articulo y tiene consecuencias sobre la organizacion de la
recol ecci 6n de precios. Respecto del calculo, en un producto
honmogéneo se utiliza el precio nedio de todos |os precios
i nformados para el m snb conb agregado el enental. En canbio, en
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el caso de | as variedades heterogéneas es necesario utilizar cono
agregado elenental, |os pronedi os de relativos (indices) de |Ios
di ferentes informantes.

3.1 Articul os honbgéneos

Los articul os honogéneos inplican definiciones restrictivas
de | os bienes o servicios, de nodo que | os precios a través de
los diferentes puestos de venta puedan ser consi derados
equi valentes en funcion de su origen productivo, de sus
caracteristicas fisicas o funcionales.

En consecuencia es posible realizar para el producto una
m sma especi ficaci on cerrada, que pueda ser encontrada en |os
di ferentes establ eci mi entos infornantes de precios, por periodos
extensos de tienpo; para ello debe ser un articulo afectado
rel ati vamente poco por la noda y por el avance tecnol 6gi co.

Sin enbargo, una especificaci 6n denasi ado cerrada puede dar
| ugar a que el producto seleccionado tenga escasa
representativi dad i ndi vi dual asi cono a frecuentes
desapariciones de |os establecimentos informantes, obligando
a hacer sustituciones con nodificaci 6n de | a base de conparaci on.

En general, se definen cono articul os honbgéneos | a mayoria
de los alinmentos, |os productos no duraderos del hogar y al gunos
servi ci os.

3.2 Articul os heterogéneos

Los articul os heterogéneos inplican definiciones genéricas
o abiertas, que cubren productos no equival entes a través de |os
di ferentes puestos de venta, en los térmnos referidos en el
literal anterior.

Es decir, no es posible hacer una descripci 6n cerrada del
bi en, que pueda ser relevada en diferentes informantes y por un
periodo extenso de tienpo.

Este tipo de especificacion es necesaria en |los articul os
muy afectados por |la noda o el avance tecnol 6gi co, conp es el
caso de la vestinmenta y el cal zado, | os el ectrodonesticos, |os
muebl es, y otros bienes durables (conputadoras, autos) donde
exi ste una heterogenei dad de precios entre | o0os negoci os, segun
sean | os nodelos y las marcas conerciales. En nuchos casos el
esfuerzo de honopgenei zar | a descripcion del producto es inuatil,
por tratarse de producciones artesanales, marcas exclusivas,
di ferentes cal i dades y tanafios, etc.

Las especificaciones que se utilizan para |as variedades
het er ogéneas parten de descripciones anplias para el producto,
gue se cierran en cada negoci o i nformante.

3.3. Tratam ento de al gunos bienes y servicios especial es
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El tratam ento especial se aplica para aquellos bienes o
servi ci os que son ofrecidos por uno o pocos informantes, y para
| os cuales | a especificacién inplica una investigaci 6n especi al .

Por | o general, |la definicion parte de |la construcci én de
m ni canastas para cuyos conponentes se sigue |la evolucion de
preci os, |os cual es debi danent e ponderados, dan |a evol uci 6n del
articul o.

Fueron considerados bienes especiales un total de 35
articulos entre los cuales estan las tarifas publicas, |os
al quileres, |os gastos conunes, |os inpuestos nunicipales, |a
patente de autondviles, |os seguros, el transporte departanental
e interdepartanmental, el taxi, la telefonia celular, |os juegos
de azar, los diarios y revistas, la television por cable, etc.

Se resume a continuaci 6n, el tratam ento definido para |os
alquileres, los gastos comunes y las tarifas publicas por la
i nportancia de su peso en | a nueva canasta.

3.3.1 Alquileres

En el caso de los Alquileres se optdé por continuar el
procedi mento de calculo para el agregado el enental que se ha
utilizado en el IPC base Dicienbre 1985, anpliando | a nuestra de
informantes (innobiliarias o adm ni stradoras de propi edades).

Se consulta nensualnente a una nuestra de innobiliarias
sobre el total de contratos vigentes por ellas adm nistrados
(excluyendo los contratos con garantia de la CGN) y el nonto
total de dichos contratos. Se decidi 0 incorporar para el calculo
final, la informaci én nmensual de la CGN sobre |os contratos
vi gentes con dicha garantia. De esta fornma se logra anpliar la
muestra de un total de 14800 contratos a un total de 26400
apr oxi madanent e.

El precio pronmedio del alquiler nensual se obtiene
dividi endo el total de nontos sobre el total de contratos.

3.3.2. Gastos Conmunes

Para el seguimento del precio de |os Gastos Conunes se
decidi 6 construir un indice a partir de una m ni canasta conpuesta
de | os rubros nas representativos que | o integran.

Para | a el aboracién de la minicanasta se consulté a una
nmuestra de edificios, que informaron sobre |a conposicién por
rubros de sus Gastos Conunes y a partir de dicha informaci én se
cal cul aron | as ponderaci ones de cada rubro en |a m nicanasta,
guedando conpuesta de | a siguiente fornma:
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IGSCOM.= 0,14 | et 0,12 | auat 0,13 | st 0,07 | o+ 0,09 | 11+ 0,45 | o,

Los indices de electricidad y agua corriente se extraen de
| os rubros correspondientes en |la canasta del I|PC general,
m entras que para construir |los indices de ascensor y sanitaria
se consulta a una nuestra de firmas de service de ascensor y de
sanitarias, respectivanente. El indice del fuel oil se construye
a partir de la tarifa relevada en ANCAP y finalnente el indice
de remuneraci ones conprende el portero del edificio, el persona
de seguridad y el personal de linpieza; este indice se extrae de
la informaci 6n de | a Encuesta de Renuneraci ones que procesa el
I NE.

El nuevo tratamento definido para el indice de Gastos
Conmunes en relaci6n al que se venia utilizando en el | PC anteri or
- en el que se consultaba el inporte pagado por ese concepto a
una nuestra reducida de edificios - permte nejorar su
representatividad del msno, a partir de la nmedicidén de |os
princi pal es conponentes que | o conforman.

3.3.3 Tarifas Publicas

Al gunas tarifas publicas tienen valores diferencial es por
tranos de consunpb, cono es el caso del agua corriente y de la
electricidad mentras otras son fijas, independientenente del
ni vel de consuno, conb el caso de | os conbusti bl es.

Se construyé un precio que pernmte dar cuenta de |os
aunmentos en las tarifas de todos | os tranps de consuno de forma
de nejorar su representatividad. Aqui se explica |a netodol ogia
general aplicable a las tarifas publicas, sin entrar en |os
detal | es de cada una.

Se parte del nonto total pagado por |os consumi dores en e
Gastototal = CFono+ z tio Qi,o
I

periodo base:
donde:

CF
n

es el cargo fijo por consum dor en el periodo base

0

es |la cantidad de consum dores en el periodo base

0
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t es la tarifa del tranmo i en el periodo base

i,0
Q, son las unidades fisicas (kwh, ni, etc) consunidos en el
tramo i correspondi entes al periodo base.

Dividiendo por n,, y dividiendo y nmultiplicando cada sumando por
l'a cantidad de consum dores en el tramp (n, )

Tarifa promedio,= CFo+ ) tio G Wio

donde:
d,, e€s el consumo promedio en el trano i durante el periodo base

W, es |la proporcion de consum dores que consumen en el trano
i sobre el total de consum dores.

La tarifa pronedio en el periodo t se construye con iguales
Tarifa promedio,= CF,+ Z tic G o Wio
I
ponderadores q y w pero con | os precios correspondientes a t:

Cuando hay aunentos en las tarifas publicas a mtad de nes,
se construye una tarifa pronedio ponderando las tarifas antes

Tarifa prom,=T sin aumento d- 1+ T con aumento D-d+1
o+ t D t D
y después del aunento por |os dias de vigencia:
donde:
D

d

son |l os dias del nes t

es el dia de vigencia del aunento.

El precio de una tarifa publica es entonces una tarifa
pronedi o que recoge las tarifas establecidas para todos |o0s
tranos de consuno en funcién de su inportancia y por esto tiene

una buena representatividad.

En este caso de las tarifas publicas, al igual que con |os
Gastos Conunes se ha realizado una nodificaci én respecto al la
nmet odol ogi a aplicada en el |PC base 1985, que pernmite nejorar |a
representatividad de | os indices de dichos articul os.
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3.4 Encuesta de Especificaciones de articulos honbgéneos vy
het er ogéneos

Para | os bi enes honbgéneos y heterogéneos se realiz6 una
encuesta de especificaciones por nuestreo de puestos de venta,
m entras que para | os bienes especiales se realiz6 a infornmantes
calificados.

El objetivo de I|a encuesta fue el de asignar una
especi ficacion a cada articulo, acorde a su previa clasificacioén
en honobgéneo, heterogéneo o especial.

Para | os bi enes honbgéneos, la finalidad era determ nar una
especificaci 6n precisa, cerrada y unica para cada articul o,
aplicable a todos |os negocios donde éste se fuera a relevar.
Para ello se preguntdé por las tres variedades mas vendi das de
cada articulo, dentro de su definicidn genérica. Los
encuest adores rel evaron concretanente: |a denoninaci 6n de |as
di ferentes variedades, |as caracteristicas, el tipo de envase,
el material del envase, |a unidad de nedida, el contenido, la
marca, el precio y cual qui er observaci 6n rel evante.

Para | os articul os heterogéneos, el objetivo de |a Encuesta
de Especificaci ones fue determ nar una especificacion abierta de
articul o, abarcando | as variables o caracteristicas que inciden
en el precio, Di chas variables se conpletarian durante |a
primera visita de relevamento de precios, permtiendo al
encuestador cerrar |a especificacion en cada establecimento
determ nando asi una especificacion diferente para el msno
articul o segun cada i nfornante.

El marco de la Encuesta de Especificaciones estuvo
constituido por el msno nmarco que posteriornente se utilizdé para
el sorteo de la nuestra de informantes del futuro | PC. Este marco
se encuentra segnmentado en seis grandes areas geograficas de
Mont evi deo, diferenci adas segun su nivel socio-econdémn co.

Los establ ecim entos i nformantes se sel ecci onaron en zonas
residenciales, en vias principales y en forma centralizada, de
acuerdo al tipo de bien de consuno.

Se clasificaron los informantes por tipo de negocio
(al macén, supernercado, panaderia, nuebleria, etc) vy, a su vez,
por tipo de area, (areas residenciales o vias principales). Los
articulos se clasificaron, asimsnb, segun el tipo de negocio en
el cual se pueden adquirir.

Una vez rel evados todos | os datos, se procedi6 en el caso
de los articul os honbgéneos, a buscar |a variedad mas vendi da.
Para ello se ordeno | a informaci 6n con el objeto de obtener |as
di stribuci ones de frecuencias con que aparecian las diferentes
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especi fi caci ones para cada uno de | os articul os honbgéneos de | a
canasta. Se escogi 6 en cada articulo el nodo de |a distribucion
de frecuenci as.

Una vez escogidas todas |as especificaciones de |os
articul os honobgéneos se procedi 6 a revisarlas conceptual nente,
utilizando | a experiencia acunul ada en el |INE

Para | os bienes heterogéneos se procedidé a escoger |as
vari abl es rel evantes en cada uno de los articulos en base a su
frecuencia de apariciéon. En nmuchos articulos se acotdo la
denom naci 6n original, dejandose igualmente un margen para
term nar de cerrar en cada i nfornmante de precios.

3.5 Distribuciodon de los articul os en honbgéneos, heterogéneos
y especi al es

De los 310 articulos de la nueva canasta, 46%  se
cl asificaron cono honogéneos, 45% cono heterogéneos y 9% cono
especi al es. La introducci 6n de vari edades heterogéneas es una
i nnovaci 6n respecto al |PC base dicienbre de 1985, en el que |os
bi enes eran sd6l o honbgéneos o especiales. En el cuadro siguiente
se presenta |la cantidad de productos honbgéneos, heterogéneos y
especi al es por rubro.

Cuadro 3

Canti dad de product os honpbgéneos, heterogéneos y especi al es,
segun rubro

Het er ogéne

Rubr os TOTAL Honbgéneos 0s Especi al es
TOTAL 310 143 140 27
Al'iment os y Bebi das 127 101 26
Vest i nent a 34 2 32
Vi vi enda 15 4 0 11
Muebl es, enseres y 41 12 28 1
cui dados de |l a casa
Cui dados Madi cos vy 17 1 16 0
conservaci 6n de | a
sal ud
Transporte y 22 3 9 10

Comuni caci ones

Esparci mi ento, equi pos 26 7 15 4
recreativos y
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Cuadro 3

Canti dad de product os honbgéneos, heterogéneos y especi al es,
segun rubro

Het er ogéne
Rubr os TOTAL Honbgéneos 0s Especi al es

cul tural es

Ensefanza 12 2 10 0
O ros gastos de 16 11 4
consuno

4 RELEVAM ENTO DE PRECI CS

4.1 Concepto de precio que se utiliza

A los efectos de una correcta nedicién de |os precios es
necesario definir el nivel de transaccion en el cual se deben
tomar y el periodo de referencia. El nivel de transaccion
corresponde a la ultima etapa de conercializacion, o sea, al
consum dor final. El periodo de referencia es nensual. El precio
corresponde a un preci o conprador, o0 sea, precio contado pagado
ef ecti vanmente, incluyendo |os inpuestos indirectos abonados por
el conprador y excluyendo los intereses por l|las conpras a
crédito.

4.2 Fuente de informaci 6n de dat os basi cos

La fuente de informacion de |os datos de precios de |os
bienes y servicios incluidos en |la nueva base del |IPC es el
establ ecimento de venta directa al consum dor.

I ncl uye tanbi én, por lo tanto, aquellas fuentes oficiales
o privadas de caracter nonopolico conb por ejenplo: UTE, OSE
ANTEL, ANCAP, etc.

Se consultan, entre otros, los siguientes tipos de
est abl eci m ent os: al macenes, supernercados, carnicerias, puestos
de ferias, fianbrerias, rotiserias, kioscos, panaderias, fabricas
de pastas, restaurantes, bares, |lencerias, nedierias, nercerias,
nodi st as, zapaterias, reparaci on de cal zados, tiendas, sederias,
jeanerias, venta de ropa de cuero, barracas, pinturerias,
ferreterias, innobiliarias, bazares, colchonerias, |avaderos,
tintorerias, nuebl erias, farnmaci as, médi cos, odont 6l ogos,
opticas, nutualistas, garajes, autonotoras, aseguradoras, clubes,
florerias, agencias de turisno, video clubes, hotel es, escuel as,
liceos, institutos, |ibrerias, papelerias, peluquerias.
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4.3 Disefio Miestral

Dado que es inposible visitar a todos |o0s negocios
exi stentes en | a ciudad de Montevideo, el relevamento se realiza
sobre una sel ecci 6n por nuestreo de | os m snos. Debido a que se
efectda una uUnica toma de precio nensual en cada negocio, la
cantidad de informantes sel ecci onados es igual a |la cantidad de
preci os rel evados para cada producto.

Se utilizdé wun disefio estratificado geograficanmente,
considerando | a particion de Montevideo en seis grandes areas,
segun sus niveles socio-econémicos. Para |os bienes de
alimentaci on y aseo dentro de cada area se estratificdod por |ugar
de conpra.

El proceso de trabajo seguido para determ nar |os tamafos
de muestra, comenzé por determ nar | os nininos recomendabl es por
producto (o grupo de productos incluidos en un msno tipo de
formulario de relevamento). Para ello fue necesario el estudio
de | os coeficientes de variaci 6n de | os precios de cada producto,
esti mados segun el relevam ento del |PC base dicienbre 1985.

Luego se procedio a distribuir |os tanmafios de nuestra
cal cul ados en las seis grandes é&reas definidas y por |ugar de
compra. Por ultinmo, se efectud |a distribucion de esos tamafios
en |las cuatro semanas de rel evam ento de cada nes.

El marco nuestral de negocios o puestos de venta se
clasificdé entre &reas residenciales y vias principales. Esto
permtid un nuestreo por separado de aquel |l os productos segun su
ubi caci 6n habi tual de conercializacién. A gunos son factibles de
encontrar en conercios situados generalnente en areas
resi denci al es (productos de alnmacén, articulos de |inpieza,
cortes de carne, etc.), mentras otros se expenden habitual nente
en conerci os situados en centros conercial es ubicados a |o largo
de las vias principales (articulos de ilum nacié6n, articulos para
el hogar, audio, zapatos, etc.).

4.3.1 Determ naci 6n de | os tamafos de nuestra

La determ naci on de |os tamafios de nuestra utiliza cono
punto de partida | os coeficientes de variacion de |os precios o
de los relativos, pero que se nodifica en funcidén de |as
necesi dades de rel evamento. Por ejenplo, cuando se obtienen
di ferentes tamaios de nuestra para productos que |uego integran
el msno fornulario de rel evam ento (supernercado o al macenes,
por ejenplo), se elige el mayor de ellos de nobdo que asegure
di sponer de suficiente nuestra para todos |os articul os.

El tamano de nuestra se determna para lograr una
estimaci 6n del precio pronedio en el caso de 1os bienes
honmogéneos y del relativo pronmedio en el caso de |os bienes
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het er ogéneos, con una cierta probabilidad de no coneter mas que
el error méxino fijado.

El tanmafio de ha nmuestra se determné a partir de la
si gui ente expresi 6n'’=

O O
PE u-u_ _ du B:a
0/l n 1 n O
- 1_7 2 \/ 1_7 2
E\/ ( N)S ( N)SE

donde:
tamano de | a nuestra de establ eci m entos

>S5
I

precio (o relativo) pronedio en |la nmuestra
= precio (o relativo) pronedio en | a pobl aci 6n

S “varianza nuestral de los precios ( o relativos) del
articulo

d = precision deseada sobre | a nedia
N = nunmero de establ eci mientos en |a pobl aci 6n
o = probabilidad pequeiia (por ej.5%

| gual ando el segundo mienbro de |a desigualdad a t (valor
de la estadistica t de Student para una confianza dada) vy

Z|~
I

2=
OO

despej ando n se tiene:

(4] Por el desarrollo completo ver “Técnicas de Muestreo” de Cochran W.G.- Ed. C.E.C.S.A.
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Comb generalnmente N es nuy grande, entonces tanbién es

_gevt d

""Ha B

val i do trabajar con n cal cul ado cono:

donde CV es el coeficiente de variacio6n de |os precios (o de |os
relativos).

En el cuadro siguiente se presentan | os tanafios de nuestra
para diferentes coeficientes de variaci on:

Cuadro 4

Tamafios de nuestra por coeficiente
de variaci 6n, para una confianza
del 95% vy un nivel de precision de
5%

Tamafno de nuestra

Coefi ci ente de para t=1,96 y

variaci 6n en % d=0, 05
10 15
12 22
14 30
16 39
18 50
20 61
22 74
24 89

Los tamafios de nuestra determ nados para cada articulo se
i ncrementaron en un 20% por |a eventualidad de que al gunos
i nformantes no pudi eran ser contact ados.

A via de ejenplo, los tamafios de nmuestra finalnmente
resultantes fueron de 96 para |los articulos de alinentaci 6on, 96
para l|la vestinenta, 60 para |los mnuebles y 60 para |os
el ectrodonésti cos.
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4.3.2 Marco nuestra

El marco nuestral correspondiente a las areas 0 zonas
resi denci al es se construyé en base a dos fuentes principal es:

Se dispuso de un listado de establecimentos de venta al
consunm dor que conprendia las principales calles de 22
barri os de Mntevideo: Sayago, Mlvin, Piedras Bl ancas,
Poci tos, Bel vedere, La Teja, Prado, Reducto, Cerro, Buceo,
Punta Gorda, Carrasco, Union, Punta Carretas, Parque Rodo,
Cudad Vieja, Centro, La Blaanﬁada, Aguada, Cerrito, Flor
de Marofias, y Punta de Rieles."

El I NE confecciond un listado conpleto de los
est abl eci m entos conerci al es ubi cados en |os 18 segnent os
de areas residenciales (tres segnentos en cada una de | as
seis grandes areas de Mntevideo) que habian sido
sel ecci onadas para | a Encuesta de Especi ficaci ones.

El marco de areas residencial es asi el aborado se conpletd
con el listado de ferias de Mntevideo y el Ilistado de
supernercados con el fin de agregar aquellos (ferias o
supernercados) que eran inportantes y que no habian sido
i ncluidos en el marco de areas.

Para el aborar el marco nuestral correspondiente a |las vias
princi pal es, se procedi 60 a efectuar un listado ad hoc de | as vias
consi deradas conp mAs i nportantes.

Por ultino se obtuvo el listado de |ocal es pertenecientes
a | os shoppi ngs actual nente en funci onam ento en Montevi deo que
conpl etaron el marco de vias principales.

4.3.3 Estratificaci on por areas geograficas

Con el fin de distribuir geograficamente la nuestra de
i nformantes pertenecientes a areas residenciales se procedi6 a
estratificar la ciudad de Mntevideo en diferentes barrios o
zonas estudi ando el ingreso per capita de | os hogares, nediante
i nformaci 6n proveniente de la Encuesta Continua de Hogares
correspondi ente a 1994.

La estratificacion se realizé a nivel de seccién censal
con | a sal vedad que se dividié | a seccién 10 en dos partes, al
norte de la Avda. Italia (denom nada secci 6n 30) y al sur de esta
aveni da (secci 6n 10).

(3] Este listado fue realizado en un trabajo conjunto entre el INE y la Direccion de Defensa del Consumidor.
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El analisis de los resultados permtiO establecer cinco
estratos para |la recol ecci 6n de preci 0s que respetan en genera
los quintiles de ingreso per capita. Sin enbargo, para facilitar
el operativo en canpo, se introdujeron algunas nodificaciones a
este ordenam ento privilegiando el criterio de honbgenei dad en
la cobertura geografica de cada estrato. E estrato 5,
correspondi ente exactanente al priner quintil, se separ6 en dos
regiones (en adelante Ilamadas 5 y 6), asegurando |a recol ecci 6n
de precios en anbas zonas de forma representativa.

Las areas geograficas, ordenadas de mayor a menor nive
soci o-econdém co se definen a continuaci on:

1) Conprende | as secciones censales 10 al sur de Avenida
Italia, 18 y 24 correspondientes a Pocitos, Punta
Carretas, Buceo, Malvin, Punta Gorda y Carrasco.

2) Conprende | as secciones censales 01, 02, 03, 04, 05, 06,
07 y 15 correspondi entes a Cudad Vieja, Centro, Corddn,
Barrio Sur, Palernmo y Parque Rodo.

3) Conprende |as secciones censales 08, 10 al norte de
Avenida ltalia 12, 14, 19 y 23 correspondientes a La
Aguada, Reducto, Goes, Capurro, Unién y Carrasco al norte
de Avda. Itali a.

4) Conprende |as secciones censales 09, 20, 21 y 22
correspondientes a Cold6n, Melilla, Lezica, Sayago,
Pefiarol , Prado, Parque Posadas, La Teja y Bel vedere.

5) Conprende las secciones censales 11, 17 'y 99
correspondi entes al Hipédronp, Punta R eles, Manga vy
Vi |l a Espaiiol a.

6) Conprende | as secci ones censales 13 y 16 correspondi entes
al Cerro, Casabd, Pajas Blancas y Paso de | a Arena.

El numero de estrato se asigndé en orden decreciente de
ingresos. Asi el estrato 1 corresponde al de mayores ingresos per
capita pronmedio en tanto el 6 es el de nenores ingresos en
pr onedi o.

La distribuci6n de viviendas particul ares ocupadas en |o0s
estratos asi definidos y de acuerdo a |os datos obtenidos de
recuento prelimnar de |los resultados del Censo de 1996 &es la
si gui ent e:

Cuadro 5

Porcent aj e de vivi endas ocupadas
(precenso 1995), segun estrato

Estrato / % de vi vi endas
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Barrio particul ares
ocupadas (afio 1995)

Tot al 100.0
Estrato 1 21.2
Estrato 2 10.9
Estrato 3 24.8
Estrato 4 20. 2
Estrato 5 16. 4
Estrato 6 6.5

Con estos datos se distribuyo el tamafio de nmuestra en forma
proporcional a |la poblacién residente en cada barrio.

La nuestra total de informantes alcanza |os 2500
est abl ecim entos distribuidos en |las seis areas de |la siguiente
f or ma:

Cuadro 6
@antidad de i nformant es segln
ar eas
Total de
Ar eas I nf or mant es
Tot al 2.500
1 246
2 158
3 299
4 220
5 195
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Cuadro 6
Canti dad de informantes segun
ar eas
Total de
Ar eas | nf or mant es
6 71
Central i zados 1. 311

Se denom nan centralizados a aquellos informantes que
responden sobre productos cuyo consunb no se efectla en areas
residenci al es, ofreciendose en forma centralizada, ya sea en
shoppi ngs, en vias principales o no (corresponden a informantes
de articul os heterogéneos y especial es).

4.3.4 Estratificaci én por fuente

Con informacion proveniente de |la Encuesta de Gastos e
| ngresos de | os Hogares, se estudi 6 la distribucién del gasto de
| os hogares en alinmentos, bebidas y tabaco entre |os diferentes
| ugares de conpra. Pudo advertirse que no se trataba de una
di stribuci 6n honbgénea para | os diferentes barrios, conp puede
verse en el siguiente cuadro que resune infornaci 6n referente a
gasto en Alinentos, Bebidas y Tabaco efectuado por |os hogares
de acuerdo al area de residencia del msnb y a |os principales
| ugares de conpr a.

Cuadro 7

Porcentaj e del gasto en alinentos, bebidas y tabaco por |ugar
de conpra, segun areas

AREAS TOTAL ALMAC. SUPERM CARNIC. FERIAS OTROS

1 100. 0 18. 4 44.1 8.2 7.4 21.9
2 100.0 19.4 32. 4 11.5 9.3 27. 4
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Cuadro 7

Porcentaj e del gasto en alinentos, bebidas y tabaco por |ugar
de conpra, segun areas

AREAS TOTAL ALMAC. SUPERM  CARNI C. FERI AS OTROS

3 100.0 24. 4 26.6 13.7 8.9 26. 4
4 100. 0 30.7 13.8 15.2 12.3 28.0
5 100.0 41. 4 9.5 15.9 8.7 24.5
6 100. 0 38.8 9.4 16. 4 10. 4 25.0

Fuente: EGH

Esta estructura determndé que en el célculo del IPC se
consi der aran ponderaci ones por |lugar de conpra y area geografica
para aquel |l os productos donde la distribucidn por lugar de
conpra es diferencial, abarcando |la nmayoria de los alinmentos y
articul os no duraderos del hogar.

A continuacion se detalla la cantidad de productos por
rubro en donde se consi deran ponderaci ones por area y lugar de
conpra (fuente), ponderaciones por area y aquellos, denom nados
“centralizados” en donde no se considera ningun tipo de
ponder aci on.

Cuadro 8

Canti dad de productos por fuente (area geografica y lugar de
conpra), segun rubro

TOTAL
FUENTE- CENTRA-
RUBRO PRODUCTGCS AREA AREA LI ZADOS
TOTAL 310 118 12 180
Al i nent os 127 103 0 24

Vestimenta y cal zado 34 0 2 32
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Canti dad de productos por
conpra), segun rubro
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fuente (area geografica y |ugar de

RUBRO

Vi vi enda

Muebl es, enseres y
cui dados de | a casa

Cui dados n#di cos y
conservaci on de | a sal ud

Transporte y
comuni caci ones

Esparci m ent o, equi pos
recreativos y culturales

Ensefanza

O ros Gastos de Consunp

TOTAL

PRODUCTOS

15
41

17

22

26

12
16

FUENTE-
AREA

AREA

CENTRA-
LI ZADOS

15
29

16

22

24

10

4.4 Distribucién tenporal

Para que el indice represente adecuadanente a

de | a nuestra

| as variaci ones de precios de

conponen es necesario que
di stribuya de manera uniforme a | o |largo del

Para un tamafio nuestral de 96,

el

conjunto de

los bienes y servicios que |lo
rel evam ento

de
nes.

preci os se

|l a nuestra de i nformantes se

di stribuye en fornma honogénea entre | as cuatro semanas y dentro

de cada area, tal cono se puede observar en el

Cuadro 9

Canti dad de informantes por semana segUn areas

( para un tanafio nuestra

de 96)

Canti dad de informantes por

AREA TOTAL |Primera

TOTAL 96

SEVANA
Segunda|Tercera| Cuarta
24 24 24 24

si gui ent e cuadr o:
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Cuadro 9

Canti dad de informantes por semana segun areas
( para un tamafio nmuestral de 96)

Canti dad de informantes por
SEMANA
AREA TOTAL |Prinmera|Segunda|Tercera| Cuarta
1 20 5 5 5 5
2 12 3 3 3 3
3 20 5 5 5 5
4 20 5 5 S S
5 16 4 4 4 4
6 8 2 2 2 2

Aplicando este esquenma se distribuyd la nuestra de
i nformant es por semana, agregando en la prinera el remanente de
la division de | os tamafios reales entre cuatro, de manera tal que
el total de infornmantes para los itens principales quedd
di stribuido por semana de |la siguiente fornma:

Cuadro 10
Canti dad de informantes por semana, segun itens principal es

| TEM TOTAL Semana 1 Semana 2 Semana 3 Senana 4
TOTAL 2500 701 635 588 576
ALI MENTOS 462 123 117 111 111
VESTI MENTA 506 140 128 122 116
TARI FADOS 10 10 0 0 0
RESTO 1522 428 390 355 349

Los productos denom nados tarifados se incluyen en la
prinmera senana de cada nmes, si bien sus variaci ones se recogen
en forma permanente y se consideran |os dias de vigencia de |as
tarifas durante el nmes en cuestion.
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4.5 O ganizaci 6n del relevani ento

Los precios utilizados para el calculo del [IPC se
recol ectan por nedio de entrevista directa a |los informantes en
| os lugares de venta sel eccionados. Se visita a cada uno de ellos
una vez por nes.

El operativo de relevam ento se ha organi zado en grupos,
integrados cada uno de ellos por varios encuestadores, un
supervisor y un critico-digitador. Se cuenta tanbi én con dos
recepcionistas en oficina y con personal que controla la
evol uci 6n de la nuestra de informantes, |as especificaciones y
| os mét odos de i nputaci on.

El operativo de canpo se organizo a partir de una ruta
diaria para cada carga de trabajo.

Los encuestadores entregan diariamente |los fornularios
correspondi entes a | os negocios rel evados en |la oficina donde son
reci bi dos por un recepcionista que controla |a conpletitud de |os
m snos, |as razones de no contacto y |a correspondencia entre | os
formul ari os entregados al encuestador y |as entrevistas efectivas
realizadas. El encuestador informa tanbi én novedades de |as
enpresas, tales conmb cierres y canbios de rubro. asi cono
novedades de |os productos: canbios en |as especificaciones,
canbi os en | os lugares de venta, etc.

El critico-digitador dngresa | os datos, revisa la
consistencia de los misnos ' las razones de no contacto y da
i ntervenci 6n al supervisor cuando | o considera necesario. Si de
esa i ntervenci 6n surgen nodificaciones a | os precios, el critico-
digitador reingresa |las nodificaciones y finalnente archiva el
mat eri al en papel .

El supervisor interviene en el proceso de control de
calidad en canpo de dos formas, por una parte, conp se menciono
reci én, a pedido del critico-digitador y por otra realizando
supervi siones al eatorias de rutina que alcanzan al 10% de | as
visitas realizadas por | os encuestadores.

Los recepcioni stas se ocupan tanbi én de |la enm sion de |os
formularios a realizar en cada semana de trabajo y de | as hojas
de ruta correspondi entes, por nedio del sistena de procesam ento
de dat os.

Cada wuno de |os puestos de trabajo (recepcionista,
encuest ador, supervisor, critico-digitador, y personal de

L6l El sistemade procesamiento de los datos informaal critico-digitador si lavariacién de precios entre €l

mes corrientey el anterior es superior a un rango previamente determinado.
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analisis y control general) cuenta con reportes emtidos por el
sistema que le permten efectuar un andlisis de su tarea,
controlar que no falte informacion, que |la m sma sea consistente,
la calidad del trabajo realizado por quienes intervienen, asi
cono la evolucion de las series y de las diferentes etapas del
cal cul o del indice.
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5 METODO DE CALCULO DEL | NDI CE

En esta secciOn se presenta sintéticanente el nmétodo de
calculo del indice; por el detalle de las formulas utilizadas y
del sistema de inputaciones de precios se debe recurrir al
Anexo |1.

5.1 Introduccidn
El I1PC base marzo de 1997 utiliza para el célculo la

|P|_5=z|%* W

conoci da formul a de Laspeyres:

donde I, , son los indices de los articulos en el nmonento t y w°

it

| os ponderadores de |os m snos en | a base.

Hasta aqui el calculo del indice no tiene diferencias con
el | PC base dicienbre de 1985; sin enbargo, la inclusidn de |os
bi enes heterogéneos en el |PC base marzo de 1997, obliga a
i ntroducir algunos canbios en la forma de cal cular |os indices
de los articul os.

5.2 Indices de articul os honmogéneos

Los indices de los articulos honbgéneos se construyen
si gui endo | os siguientes pasos:

1) se cal cul an precios pronedi os del articulo para cada
uno de los tipos de fuentes (al macén, supernercado,
etc) dentro de cada area

2) se calcula un precio pronedio del articulo para cada
area conmo un pronedio ponderado de |os precios
pronedios de las diferentes tipos de fuentes
cal cul ados en el punto 1

3) se calcula un precio pronedio del articulo cono
promedi o ponderado de |os precios pronmedi os de cada
area cal cul ados en el punto 2.

4) se calcula el relativo del articulo en el nonmento t
conb el cociente entre el precio pronedio del articulo
en el nmonento t calculado en el punto 3 y el precio
pronedio en (t-1).
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5) se calcula el indice del articulo en el nonento t cono
| a productoria de todos los relativos de 1 hasta t y
mul ti pli cando por 100.

5.3 1indices de articul os heterogéneos

Dado que en los articulos heterogéneos |os precios
rel evados en | os diferentes informantes no son conparabl es carece
de sentido calcular precios pronedios por articulo. Tanpoco
exi ste para estos articulos, estratificacion por area y fuente.

Lo Unico que es estrictanmente conparable es el precio de un
informante en el nes t con el precio del msno informante en (t-
1), si no ha habido canbio de calidad en el bien

Por estas razones, el calculo de los indices de 1|os
articul os heterogéneos se hace de forma diferente al de |os
honbgéneos y utiliza conpo insunmo basico el relativo de precios
de cada informante

El calculo de indices de articul os heterogéneos sigue |os
Si gui ent es pasos:

1) se calcula el relativo de precios de cada informante
de ese articulo en el nomento t cono el cociente de
precioent y en t-1.

2) se calcula el relativo pronedio del articulo en el nes
t conb la nmedia geonétrica de los relativos en t de
todos los informantes de ese articulo (j).

3) se calcula el indice del articulo en t conb la
productoria de los relativos del articulo de 1 hasta
t, multiplicada por 100.



ANEXO |

Sistema de ponderaciones del Indice de los Precios del
Consumo

Base Marzo 1997 = 100



PONDERACIONES

IAGRUPACIO
N
SUBRUBRO
cODIGO DESCRIPCION RUBRO FAMILIA Articulo

100000 ALIMENTOSY BEBIDAS 28,4742

110000 ALIMENTOS 18,7396

111000 PAN Y CEREALES 4,8346

111100 PANESY BIZCOCHOS 2,0607

111101  Panflauta 1,2110
111102  Pan catalan 0,1543
111103  Panintegra 0,0862
111104  Pan empaquetado blanco 0,1052
111105  Facturacomun 0,4866
111106  Bizcochos secos 0,0174
111200 GALLETITASY PRODUCTOSDE CONFITERIA 1,7051

111201  Masas secas 0,3157
111202  Sandwiches 0,3933
111203  Galletas sdladas 0,1680
111204  Galletitas dulces 0,2417
111205  Galleta malteada 0,2290
111206  Alfgjores 0,2900
111207 Panralado 0,0674
111300 HARINA, ARROZ Y CEREALES 0,4043

111301  Arroz blanco 0,2016
111302 Harinadetrigo 0,1650
111303 Harinade maiz 0,0377
111400 PASTAS 0,6644

111401  Fideos 0,3034
111402  Talarines 0,1122
111403 Ravioles 0,2488
112000 CARNESY DERIVADOS 5,0079

112100 CARNE VACUNA'Y OVINA 2,7216

112101  Pesceto 0,9046
112102 Nalgao cuadril 0,4296
112103  Carne picada comun 0,1731
112104  Aguja 0,8638
112105 Carne picada especial 0,2979
112106 Fada 0,0525
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112200 PESCADOSY MARISCOS 0,4255
112201  Pescado fresco no fileteado 0,1193
112202  Filet de pescado fresco 0,2198
112203  Grated de sardinas 0,0864
112300 CARNE DE CERDO 0,1148
112301 Costillas de cerdo 0,1148
112400 CARNE DE AVES 0,6410
112401  Pollo 0,6410
112500 CONSERVASDE CARNES 1,1050
112501  Chorizos 0,2137
112502  Frankfurter 0,2570
112503  Jamdn 0,3470
112504 Lionesa 0,2100
112505 Sadame 0,0772
113000 LACTEOSY HUEVOS 2,8312
113100 LACTEOS 2,4900
113101 Lecheentera 0,9959
113102  Leche chocolatada 0,0844
113103  Leche descremada 0,0903
113104  Yogourt comdn 0,1616
113105  Yogourt frutado 0,0561
113106 Leche cultivada, bioyogourt, biotop 0,0303
113107 Helados en barra 0,2707
113108  Flanes preparados 0,0525
113109  Queso ralado 0,1542
113110 Queso colonia 0,2273
113111  Queso magro 0,3024
113112  Queso semiduro 0,0643
113200 HUEVOS 0,3411
113201  Huevos 0,3411
114000 ACEITESY GRASAS 0,4968
114100 ACEITES 0,3191
114101  Aceite degirasol 0,2510
114102 Aceite de maiz 0,0682
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114200 GRASAS 01777

114201  Margarina 0,0239

114202  Manteca 0,1537

115000 VERDURAS, LEGUMBRES Y TUBERCULOS 2,1111

115100 VERDURAS, LEGUMBRESY TUBERCULOS, FRESCOS 1,9215

115101  Acelga 0,0767

115102  Espinaca 0,0529

115103  Lechuga 0,1637

115104  Zapallitos 0,1391

115105 Tomates 0,4913

115106  Zanahorias 0,1264

115107  Cebollas 0,1504

115108  Zapallo 0,0741

115109 Morrones 0,0988

115110  Papas 0,4612

115111  Boniatos 0,0869

115200 VERDURASY LEGUMBRES CONGELADASY EN 01895

CONSERVA :

115201  Pulpadetomate 0,0806

115202  Pamitos 0,0598

115203  Arveas 0,0491

116000 FRUTAS 1,3078

116100 FRUTASFRESCAS 1,1920

116101  Frutascitricas 0,3459

116102 Melén 0,0503

116103  Duraznos 0,0733

116104 Bananas 0,2843

116105 Manzanas 0,2685

116106  Uvas 0,1006

116107  Peras 0,0691

116200 FRUTAS SECAS, CONGELADASY EN CONSERVA 0,1158

116201  Duraznos en almibar 0,1158

117000 AZUCAR, CAFE, TE, YERBA MATE Y CACAO 0,9036

117100 AZUCAR 0,2478

117101  Azcar blanca 0,2478
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117200 CAFE 0,1808
117201  Café soluble instantaneo 0,0823
117202  Café no instantdneo 0,0985
117300 TE 0,0887
117301 Té 0,0887
117400 YERBA 0,3439
117401  Yerbamate 0,3439
117500 CACAO Y SUSDERIVADOS 0,0424
117501  Cocoa 0,0424
118000 OTROS ALIMENTOS 1,2468
118100 MERMELADAS DULCESY MIEL 0,3080
118101 Dulcedeleche 0,1423
118102 Mermeladas 0,1657
118200 CONFITURAS 0,2969
118201  Caramelos 0,1394
118202 Bombones 0,1575
118300 ESPECIAS VINAGRES, SALSASY AFINES 0,2587
118301 Sal demesa 0,0459
118302  Orégano 0,0685
118303 Mostaza 0,0484
118304 Mayonesa 0,0960
118400 ALIMENTOSNO ESPECIFICADOS 0,3832
118401 Cados 0,1176
118402  Gelatinas en polvo 0,2655
120000 BEBIDAS 3,8064
121000 BEBIDASNO ALCOHOLICAS 2,7986
121100 JUGOS 0,1589
121101  Jugos concentrados (liquidos) 0,0642
121102  Jugos naturales 0,0947
121200 AGUASDE MESA'Y REFRESCOS 2,6397
121201  Aguasde mesa 0,7017
121202  Refrescos 1,9380
122000 BEBIDASALCOHOLICAS 1,0078
122100 CERVEZA 0,3047
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122101  Cerveza 0,3047

122200 VINO 0,3387

122201  Vino 0,3387

122300 WHIXKY 0,2499

122301  Whisky 0,2499

122400 OTRASBEBIDASALCOHOLICAS 0,1144

122401 Cafia 0,1144

130000 ﬁgh(gLIDRAS SEMIELABORADAS, ELABORADASY FUERA DEL 50282

131000 COMIDAS SEMIELABORADAS 0,3104

131100 COMIDAS SEMIELABORADAS 0,3104

131101  Tapas para empanadas 0,1436

131102  Milanesa vacuna pronta para freir 0,0771

131103  Milanesa pollo pronta parafreir 0,0897

132000 COMIDAS ELABORADAS 0,8864

132100 COMIDASELABORADAS 0,8864

132101 Empanada de carne 0,0877

132102 Pollo a spiedo 0,3203

132103  Pascudina 0,3349

132104  Papasfritas 0,1434

133000 COMIDASFUERA DEL HOGAR 4,7314

133100 DESAYUNO Y MERIENDA 0,6308

133101  Café con o sin leche sin acompafiamiento 0,4196

133102  Café con o sin leche con panificados 0,2112

133200 BEBIDAS 1,1078

133201  Refrescos, fueradel hogar 0,4346

133202  Cerveza, fueradel hogar 0,4575

133203  Vinos, fueradel hogar 0,0628

133204  Grapa, fueradel hogar 0,0983

133205  Whisky, fuera del hogar 0,0546

133300 COMIDASA BASE DE HARINAS 0,8361

133301 Raviolesconosin sdsa 0,1299

133302 Tallarinescon o sin salsa 0,1304

133303  Pizzaporcion pizzeria 0,1904

133304  Muzzarella porcién pizzeria 0,1578
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133305 Tortas dulces porcion 0,0742

133306  Sandwiches por unidad 0,1534

133400 COMIDASA BASE DE CARNESY PESCADOS 2,0101

133401  Chorizo a pan 0,3380

133402 Pollo a spiedo o asado 0,1531

133403 Asado 0,2874

133404 Chivito 0,4401

133405 Milanesavacunao de pollo 0,4599

133406  Frankfurter a pan 0,0943

133407  Pescado 0,2371

133500 COMIDASA BASE DE DULCES 0,1467

133501 Helados 0,0840

133502  Postres, flanes 0,0627

200000 VESTIMENTA'Y CALZADO 6,8401

210000 VESTIMENTA 4,9243

211000 VESTIMENTA EXTERIOR 3,9580

211100  VESTIMENTA EXTERIOR Y ACCESORIOS DE PUNTO 0,4874

211101  Swesater 0,4874

211200 VESTIMENTA EXTERIOR Y ACCESORIOSDE CUERO 0,3348

211201  Camperade cuero 0,2116

211202  Carteras 0,1231

211300 VESTIMENTA EXTERIORY ACCESORIOSDE TELA 3,1358

211301  Campera 0,4993

211302 Camisade hombre o de nifio 0,2974

211303 Camisade mujer 0,1692

211304 Vagueros 0,7714

211305 Pollera 0,3509

211306  Polera, remera 0,2297

211307  Buzos no tejidos 0,1734

211308  Traje, tailleur 0,1687

211309 Blazer de dama 0,0432

211310  Saco sport 0,0640

211311  Equipo paradeporte 0,1526

211312 Tulnicaescolar 0,0886
ANEXO | VIl



VIII

PONDERACIONES

IAGRUPACIO
N
SUBRUBRO
cODIGO DESCRIPCION RUBRO FAMILIA Articulo
211313  Traje de bafio de hombre 0,0820
211314  Traede bafio de mujer 0,0453
212000 VESTIMENTA INTERIOR 0,4933
212100 VESTIMENTA INTERIOR 0,4933
212101 Cazoncillos 0,0622
212102  Camison 0,0612
212103  Soutien 0,1678
212104  Medias delana (par) 0,0921
212105 Medias de nylon (par) 0,1100
213000 VESTIMENTA DE BEBE 0,1508
213100 VESTIMENTA DE BEBE 0,1508
213101  Vestimentade punto de bebé 0,0595
213102  Jardinero de bebé 0,0912
214000 TELA, HILADOS, SERVICIOS DE CONFECCION Y 0.3222
ALQUILER DE VESTIMENTA ’

214100 TELA EHILADOS 0,2526
214101 Telasintética, poliéster 0,0897
214102 Teladeagodén 0,0958
214103  Hilo de coser 0,0672
214200 CONFECCION Y ALQUILER DE PRENDASDE VESTIR 0,0696
214201  Confeccion de pollera 0,0696
220000 CALZADOY REPARACION 1,9158
221000 CALZADO 1,8299
221100 CALZADO DE VESTIR 0,9801
221101 Botasde cuero 0,1809
221102  Zapato de vestir 0,7042
221103  Calzado sport 0,0950
221200 CALZADO DEPORTIVO 0,6264
221201  Cazado deportivo de goma 0,6264
221300 CALZADO (ZAPATILLAS) 0,2235
221301 Ojotas 0,2235
222000 REPARACION DE CALZADO 0,0859
222100 REPARACION DE CALZADO 0,0859
222101  Reparacion de calzado 0,0859
300000 VIVIENDA 13,2014
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310000 ALQUILER, MANTENIMIENTO, GASTOS 8,9679

COMUNESE IMPUESTOS
311000 ALQUILER 4,6754
311100 ALQUILER 4,6754
311101  Alquiler de vivienda principal 4,6754
312000 SERVICIOS Y MATERIALES PARA REPARACION Y 17427

MANTENIMIENTO DE VIVIENDAS ’
312100 SERVICIOSY MATERIALES PARA REPARACION Y 17427

MANTENIMIENTO DE VIVIENDAS ’
312101 Albafileria, servicio de 0,4550
312102  Sanitaria, mantenimiento de instalacion 0,2422
312103 Pinturade vivienda, servicio de 0,2451
312104  Pinturasy solventes para mantenimiento de viviendas 0,2146
312105 Cafiosde PVC 0,1456
312106  Portland 0,4401
313000 GASTOS COMUNESE IMPUESTOS MUNICIPALES 2,5499
313100 GASTOS COMUNES 2,0217
313101  Gastos comunes 2,0217
313200 IMPUESTOS MUNICIPALES 0,5282
313201  Impuestos municipales 0,5282
320000 COMBUSTIBLE, ALUMBRADO Y AGUA 42335

CORRIENTE ’
321000 ELECTRICIDAD 2,6419
321100 ELECTRICIDAD 2,6419
321101  Electricidad 2,6419
322000 GAS 0,7077
322100 SUPERGAS 0,5422
322101  Supergas 0,5422
322200 GASPOR RED 0,1654
322201  Gaspor red 0,1654
323000 COMBUSTIBLES 0,2534
323100 COMBUSTIBLESLIQUIDOS 0,1070
323101  Queroseno 0,1070
323200 COMBUSTIBLESSOLIDOS 0,1464
323201 Lefa 0,1464
324000 AGUA CORRIENTE 0,6305
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324100 AGUA CORRIENTE 0,6305
324101 Aguacorriente 0,6305
400000 MUEBLES, ENSERESY CUIDADO DE LA CASA 7,1567
410000 MUEBLES, ACCESORIOSFIJOSY 13519

REPARACIONES ’
411000 MUEBLES, ACCESORIOSFIJOS 0,9235
411100 MUEBLES ACCESORIOSFIJOS 0,9235
411101  Juego deliving 0,1597
411102  Juego de comedor, de madera 0,0845
411103  Juego de dormitorio, de madera 0,2835
411104 Placard 0,0902
411105 Sillas de madera 0,0479
411106  Plafond 0,0985
411107 Mesade metal 0,1591
412000 ALFOMBRASY REVESTIMIENTOS 0,0960
412100 ALFOMBRASY REVESTIMIENTOS 0,0960
412101  Alfombras 0,0960
413000 OBJETOSDE ARTE Y DECORACION (NO 0.3324

TEXTILES) ’
413100 OBJETOSDE ARTE Y DECORACION (NO TEXTILES) 0,3324
413101  Florero 0,3324
420000 TEJIDOSPARA EL HOGARY OTROS 08784

ACCESORIOS ’
421000 TEJIDOSPARA EL HOGAR Y OTROS ACCESORIOS 0,8784
421100 TEJIDOSPARA EL HOGAR Y OTROS ACCESORIOS 0,8784
421101  Colchén 0,1850
421102 Cortinasdetela 0,2568
421103 Toallas 0,0595
421104  Juego de sébanas 0,3772
430000 ELECTRODOM ESTIQOS, CRISTALERIA, VAJILLA 2 4989

Y UTENSILIOSDOMESTICOS ’
431000 ARTEFACTOSY ELECTRODOMESTICOS 0,9410
431100 ARTEFACTOSY ELECTRODOMESTICOS 0,9410
431101  Refrigerador 0,2223
431102 Horno micro-ondas 0,0670
431103 Licuadora 0,0927
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431104  Caefon eléctrico 0,0590
431105 Lavarropas 0,1789
431106  Lustra-aspiradora 0,1149
431107  Ventilador 0,0551
431108 Cocinaagas 0,0755
431109 Estufaagas 0,0756
432000 CRI STALER[A, VAJILLA, UTENSILIOS 15579
DOMESTICOS ’
432100 MENAJE 0,2160
432101 Bateriade cocina 0,0613
432102  Juego de vasos de vidrio 0,0655
432103  Juego de platos 0,0442
432104 Bolsdepléstico 0,0450
432200 ARTICULOSDE FERRETERIA Y JARDINERIA 0,1507
432201  Lamparillas 0,0795
432202  Pilas 0,0712
432300 ARTICULOSNO DURADEROSDEL HOGAR 1,1912
432301  Jaboén en barra 0,4516
432302  Blanqueador liquido 0,0796
432303  Detergente 0,2033
432304 Ceraliquida 0,0653
432305 Lampazo 0,0538
432306  Desgrasadores 0,1205
432307  Insecticidas 0,0603
432308  Fosforos 0,1567
440000 SERVICIOS PARA EL HOGAR (EXCEPTO 0.2169
SERVICIO DOMESTICO) ’
441000 SERV!CI OS PARA EL HOGAR (EXCEPTO SERVICIO 0.2169
DOMESTICO) ’
441100 SERVI’CI OSPARA EL HOGAR (EXCEPTO SERVICIO 0.1479
DOMESTICO) ’
441101 Lavanderia 0,0884
441102 Tintorerfa 0,0595
441200 SEGURO DE VIVIENDA 0,0690
441201  Seguro casa habitacion 0,0690
450000 SERVICIO DOMESTICO Y REPARACIONES DEL 2,2106
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HOGAR

451000 SERVICIO DOMESTICO 2,0466

451100 SERVICIO DOMESTICO 2,0466

451101 Doméstica, servicio de 2,0466

452000 REPARACIONESDEL HOGAR 0,1640

452100 REPARACIONESDEL HOGAR 0,1640

452101  Reparacion de electrodomésticos 0,1640

500000 (Slklll_lagDOS MEDICOSY CONSERVACION DE LA 14,2606

510000 PRODUCTOSMEDICINALESY FARMACEUTICOS 1,5703

511000 PRODUCTOSMEDICINALESY FARMACEUTICOS 1,5703

511100 PRODUCTOSMEDICINALES 1,4426

511101  Analgésicos 0,3147

511102  Antibidticos 0,2493

511103  Vitaminas 0,1905

511104  Medicamentos para afecciones respiratorias 0,1164

511105 Medicamentos cardiovascul ares 0,4446

511106 Antiacidosy digestivos 0,1270

511200 OTROSPRODUCTOSFARMACEUTICOSY DE

HIGIENE 0.1277

511201  Algodén 0,1277

520000 APARATOSY EQUIPOSTERAPEUTICOS 0,2674

521000 APARATOSY EQUIPOS TERAPEUTICOS 0,2674

521100 APARATOSY EQUIPOS TERAPEUTICOS 0,2674

521101  Anteojos 0,2674

530000 SERVICIOSMEDICOS 12,4229

531000 SERVICIOS MEDICOSNO MUTUALES 1,6522

531100 SERVICIOSMEDICOSNO MUTUALES 1,6522

531101 Meédico especidista 0,1058

531102  Servicios odontol 6gicos 1,3181

531103  Tratamiento sicoterapéutico 0,1536

531104 Residenciales de ancianos 0,0748

532000 SERVICIOS MEDICOSMUTUALESY COLECTIVOS 10,4707

532100 SERVICIOSMEDICOSMUTUALESY COLECTIVOS 10,4707

532101  Cuotamutud 7,9670
ANEXO | Xl



X1

PONDERACIONES

IAGRUPACIO
N
SUBRUBRO
CcODIGO DESCRIPCION RUBRO FAMILIA Articulo

532102  Ordenes de atencion médica 0,4342
532103  Tickets de medicamentos 0,8014
532104  Servicio de emergencia movil (cuota) 1,2681
533000 INTERNACIONESE INTERVENCIONES 0.3000

QUIRURGICAS ’
533100 INTERNACIONESE INTERVENCIONES QUIRURGICAS 0,3000
533101 Examenesclinicos 0,3000
600000 TRANSPORTE Y COMUNICACIONES 14,2609
610000 EQUIPO DE TRANSPORTE PERSONAL 2,2327
611000 EQUIPO DE TRANSPORTE PERSONAL 2,2327
611100 EQUIPO DE TRANSPORTE PERSONAL 2,2327
611101  Automovil 2,1946
611102 Bicicleta 0,0382
620000 MANTENIMIENTO Y UTILIZACION DE EQUIPO 51270

DE TRANSPORTE PERSONAL ’
621000 NEUMATICOS, CAMARAS, PIEZASY 0.7845

REPARACIONES ’
621100 NEUMATICOS, CAMARAS, PIEZAS Y REPARACIONES 0,7845
621101 Cubiertas 0,0549
621102 Bujias paraautos 0,1565
621103  Reparacion de chapa 0,2496
621104  Afinacion de motor 0,3234
622000 COMBUSTIBLESY LUBRICANTES 2,6131
622100 COMBUSTIBLESY LUBRICANTES 2,6131
622101  Lubricantes 0,1120
622102 Combustibles para autos 2,5011
623000 OTROS GASTOS DE TRANSPORTE 1,7295
623100 OTROSGASTOSDE TRANSPORTE 1,7295
623101  Alquiler de gargje 0,2814
623102  Estacionamiento 0,1118
623103  Servicio de auxilio de automovil 0,1118
623104  Seguros de automoévil 0,4100
623105 Patente de auto 0,8065
630000 SERVICIOSDE TRANSPORTE 4,6424
631000 TRANSPORTE TERRESTRE 4,1810
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631100 TRANSPORTE TERRESTRE 4,1810
631101 Taxi 0,9785
631102  Omnibuslocal, boleto de 2,6437
631103  Transporte escolar, servicio de 0,1561
631104  Boleto interdepartamenta (suburbano) 0,2577
631105  Omnibus interdepartamental 0,1450
632000 TRANSPORTE AEREO 0,4613
632100 TRANSPORTE AEREO 0,4613
632101 Pasgedeavion 0,4613
640000 COMUNICACIONES 2,2588
641000 CORREO Y ENCOMIENDAS 0,0239
641100 CORREO Y ENCOMIENDAS 0,0239
641101  Correo y encomiendas 0,0239
642000 SERVICIO TELEFONICO 2,2349
642100 SERVICIO TELEFONICO 2,2349
642101 Teléfono 2,1425
642102 Telefoniacelular movil 0,0924
700000 ESPARCIMIENTO, EQUIPOSRECREATIVOSY 57770

CULTURALES '
710000 EQUIPOS, ACCESORIOSY REPARACIONES 1,7326
711000 APARATOSDE AUDIO, VIDEOY TV 0,6596
711100 APARATOSDE AUDIO, VIDEO Y TV 0,6596
711101 Equipo de audio 0,1627
711102 Radio grabador 0,0779
711103  Televisor color 0,2374
711104  Videocasetero 0,0927
711105  Aparato deteléfono 0,0889
712000 PI EZAS Y ACCESORIOS Y REPARACION DE 0.1122

ARTICULOS RECREATIVOS ’
712100 PI E;AS Y ACCESORIOS Y REPARACION DE 0.1122

ARTICULOS RECREATIVOS ’
712101 Reparacion de TV 0,1122
713000 OTROS ARTICULOS RECREATIVOSNO 0.9608

DURADEROS ’
713100 OTROSARTICULOS RECREATIVOS NO DURADEROS 0,9608
713101  Disco compacto 0,2949
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713102  Pelotade fatbol 0,1411
713103  Juegosde pléstico 0,2555
713104  Juguetes pequefios (no de pléstico) 0,1091
713105 Plantas 0,0896
713106  Alimentos para perros 0,0705
720000 SERVICIO DE ESPARCIMIENTO 2,2583
721000 ENTRADA A ESPECTACULOS 0,5212
721100 ENTRADA A ESPECTACULOS 0,5212
721101  Espectacul os deportivos 0,0903
721102 Cine 0,4309
722000 JUEGOSDE AZAR 0,2824
722100 JUEGOSDE AZAR 0,2824
722101 5deoro 0,2824
723000 GASTO PARA EL EJERCICIO DE ACTIVIDADES 0.9519
RECREATIVAS ’
723100 GASTO PARA EL EJERCICIO DE ACTIVIDADES 0.9519
RECREATIVAS ’
723101  Alquiler de canchasy equipamiento deportivo 0,0680
723102  Alquiler videocasete (pelicula) 0,2007
723103 TV cable 0,0659
723104  Club deportivo 0,6174
724000 OTROS GASTOSEN SERVICIOSDE 05027
ESPARCIMIENTO ’
724100 OTROSGASTOSEN SERVICIOS DE ESPARCIMIENTO 0,5027
724101 Revelado defotos 0,3583
724102 Veterinario, servicio de 0,1444
730000 LIBROS, PERIODICOSY REVISTAS 0,5869
731000 DIARIOS, REVISTASY OTROS IMPRESOS 0,4587
731100 DIARIOS, REVISTASY OTROS IMPRESOS 0,4587
731101 Diarios 0,2977
731102 Revistas 0,1609
732000 LIBROS 0,1282
732100 LIBROS 0,1282
732101 Librosno detexto 0,1282
740000 TURISMOY ALOJAMIENTO 1,1992
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741000 SERVICIO DE HOTELESY ALOJAMIENTO 0,4123
741100 SERVICIO DE HOTELESY ALOJAMIENTO 0,4123
741101 Hotd 0,4123
742000 GASTOSEN EXCURSIONES 0,7869
742100 GASTOSEN EXCURSONES 0,7869
742101  Excursiones 0,7869
800000 ENSENANZA 4,2759
810000 MATRICULASY CUOTASDE ENSENANZA 2 8061
CURRICULAR ’
811000 MATRICULASY CUOTAS DE ENSENANZA 2 8061
CURRICULAR ’
811100 MATRICULASY CUOTAS DE ENSENANZA 2 8061
CURRICULAR ’
811101 Ensefianza pre-escolar 0,4840
811102 Ensefianza primaria 0,9283
811103 Ensefanza secundaria 1,1546
811104 Ensefanzaterciaria 0,2392
820000 MATRICULASY CUOTASDE ENSENANZA 0.8571
EXTRACURRICULAR ’
821000 MATRICULASY CUOTAS DE ENSENANZA 0.8571
EXTRACURRICULAR ’
821100 MATRICULASY CUOTAS DE ENSENANZA 0.8571
EXTRACURR.ICULAR ’
821101 Idiomas, cursosde 0,4809
821102  Artes, curso de 0,1333
821103  Computacion, curso de 0,1780
821104 Ensefanzatécnica 0,0650
830000 LIBROSY MATERIALESDE ENSENANZA 0,6126
831000 LIBROSY MATERIALES DE ENSENANZA 0,6126
831100 ARTICULOSDE ESCRITURA Y DIBUJO 0,2255
831101 Lapices 0,0511
831102 Cuadernos 0,1744
831200 LIBROSDE ENSENANZA 0,2586
831201 Librosde ensefianza 0,2586
831300 EQUIPAMIENTO PARA ENSENANZA 0,1285
831301  Computador 0,1285
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PONDERACIONES

IAGRUPACIO
N
SUBRUBRO
cODIGO DESCRIPCION RUBRO FAMILIA Articulo

900000 OTROSGASTOSDE CONSUMO 5,7533

910000 CUIDADOSY EFECTOSPERSONALES 2,8498

911000 SERVICIOS PERSONALES 0,7384

911100 SERVICIOSPERSONALES 0,7384

911101  Pelugueria de hombre, nifio 0,1452

911102  Pelugueria de mujer 0,4608

911103 Manicura 0,1325

912000 ARTICULOS PARA CUIDADO PERSONAL 1,8124

912100  ARTICULOSPARA CUIDADO PERSONAL 1,8124

912101  Jabon de tocador 0,1584

912102  Pastadenta 0,4940

912103  Papel higiénico 0,2428

912104  Toallas higiénicas femeninas 0,0778

912105  Pafiales desechables 0,2991

912106  Desodorante 0,5403

913000 OTROSEFECTOSPERSONALES 0,2989

913100 JOYERIA, RELOJES FANTASIAS 0,1736

913101 Relojesdepulsera 0,1736

913200 OTROSARTICULOSDE USO PERSONAL 0,1253

913201  Billeterade cuero 0,1253

920000 TABACO 1,3626

921000 TABACO 1,3626

921100 TABACO 1,3626

921101  Cigarrillos con filtro 1,3626

930000 SERVICIOSDIVERSOS 1,5409

931000 SERVICIOS PROFESIONALES 0,5441

931100 SERVICIOS PROFESIONALES 0,5441

931101  Servicios de escribano 0,5441

932000 SERVICIOS FUNEBRES 0,4841

932100 SERVICIOSFUNEBRES 0,4841

932101  Prevision de servicios funebres 0,4841

933000 SERVICIOS FINANCIEROS 0,1606

933100 SERVICIOS FINANCIEROS 0,1606

933101  Pagos por servicios bancarios 0,1606
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PONDERACIONES

AGRUPACIO
N
SUBRUBRO
cODIGO DESCRIPCION RUBRO FAMILIA Articulo
934000 OTROS SERVICIOS 0,3522
934100 OTROSSERVICIOS 0,3522
934101  Fotocopias 0,3522
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El nuevo IPC se calcula, a igua que hastael momento, con laformula de Laspeyres que
comprende un conjunto de ponderaciones fijas que surgieron de la EGIH y un conjunto de
precios relevados en el mes basey alo largo del tiempo.

’ Pl

|P|_t='zQI "

0 > P
iQ

Laformula de Laspeyres es generalmente presentada bagjo laforma:

donde:
IPL, = indice de precios de Laspeyres en el periodo t con base en € periodo 0
Q° = cantidad consumidaen e periodo cero (base) del articulo i
P° = precioend periodo cero del articulo i
P' =precioené periodot del articuloi.

La formula asi presentada muestra que € indice de Laspeyres es un cociente de dos
valores. las cantidades consumidas en el mes base valuadas a precios del mes del célculo del
indice y las cantidades consumidas en el mes base valuadas a precios del mes base.

Otra forma de presentar la formula deja en evidencia que se trata de un indice de

ponderacionesfijas:

El ponderador de cadaarticulo (w;") es el cociente del gasto en consumo en e articulo i
en e mes base, sobre el consumo total del mes base; se llaman ponderadores fijos pues no
dependen det.

A continuacion se detalla paso a paso e procedimiento de calculo del indice
A.2.1. Notacion.

i = articulo iarai

b = bario, bO[1B]

fi = tipo defuente (almacén, supermercado, carniceria, panaderia, etc) del articuloii,
fO[ LF]

jini= informantedel articuloi , barrio b, tipo de fuente f Jing O Ldipd
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t = mestO[LT]
R = rubro, agrupacion, subrubro o familia.
Gips = Gasto redizado durante el periodo dela EGIH en &l consumo del articulo i,

en €l barrio by tipo de fuente f, a precios de marzo de 1997.
A.2.2. Calculo delos Ponderadores

En base alos datos de la EGIH se calcularon tres tipos de ponderadores a utilizar en €l
céculo:

1) los ponderadores de los articulos en la canasta
2) los ponderadores de cada area geografica para cada articulo

3) los ponderadores de cadatipo de fuente dentro de cada areay para cada articulo.

e
i3

Los ponderadores de cada articulo en la canasta pueden expresarse como:

- ZG.bf
LY

Los ponderadores de cada area para cada articulo pueden expresarse como:

_ Gipt

ai'b'f - FGip,f

Los ponderadores por tipo de fuente para cada articulo y &rea pueden expresarse como:

Obsérvese que s bien la muestra se encuentra distribuida por barrio y por tipo de fuente,
la utilizacion de ponderadores en e calculo asegura que cada barrio y tipo de fuente tenga la
representacion adecuada en € indice.
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A.2.3. Calculo de precios promediosy relativos de variedades homogéneas

El primer paso del calculo paralos articulos homogéneos consiste en € calculo de precios
promedios por articulo.

Respecto de las formulas de clculo de precios promedios se distinguen dentro de los
articulos homogeéneos tres grupos de articul os con diferentes procedimientos:

1) articulos que utilizan ponderadores por tipo de empresay barrio

2) articulos que utilizan ponderadores por barrio, pero no por tipo de empresa

3) articulos que no utilizan ponderadores ni por barrio, ni por tipo de empresa.
A.2.3.1. Articulos que ponderan por tipo de empresay barrio

El primer paso en el calculo consiste en e calculo de precios promedios anivel de cada

z toJips Pip, fiips

Jips=1

t —_
Pips =

Jip,f

articulo, por barrio y tipo de fuente:
Luego se calcula un precio promedio por articulo y barrio, como promedio ponderado de

F

Pip= Zover linePip s Aip.f
=

precios promedios por tipo de fuente :
Finalmente se calcula el precio promedio por articulo como promedio ponderado de

_ B —
Pi= ; Pib Biy
precios promedio por barrio:

A.2.3.2. Articulos que ponderan por barrio y no ponderan por tipo de fuente

En caso de no exigtir para ese articulo ponderadores por tipo de fuente, e precio
promedio de ese articulo en ese barrio se calcula como:
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 _ ibj;
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=1 Jip

E}: iﬁ Bis

El precio promedio del articulo se calcula como:
A.2.3.3. Articulos que no ponderan ni por barrio, ni por tipo de fuente

En caso de que € articulo no tenga ponderadores por barrio ni por tipo de fuente, €l

_ Ji t
L Pij

p?:
Ji= Ji

precio promedio del articulo se calcula como:
A.2.3.4. Célculo del relativo en variedades homogéneas
Finalmente se calcula € relativo anivel de articulo como cociente del precio promedio

del mes corriente respecto precio promedio del mes anterior:
A.2.4. Calculo del relativo en variedades heter ogéneas
En los articul os heterogéneos € relativo de cada articul o se calcula directamente como

Ji Ji
t— t t-1 — t
ri=3 | PijoverPij= 3| |rij
N 1
la media geométrica de | os relativos de los informantes:

Un caso particularmente interesante de aplicacion de la formula anterior ocurre cuando
sucede un cambio de calidad del articulo heterogéneo en un informante.
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En este caso se debe considerar s € nuevo bien es comparable a anterior; s es

t nuevo
Pi;

r..

t
I t-1vigjo
Pi;

comparable se calcula el relativo de ese informante como s fuera el mismo bien:

Si no son comparablesy se dispone del precio del nuevo bien en el mes anterior se

t nuevo
Pi;

I t-1nuevo
Pi,j

calcula el relativo del informante con los precios del nuevo articulo:

Si no se dispone del precio del bien nuevo en € mes anterior se procede aimputar como
cualquier otro precio.

A.2.5. Indicedearticulo

t —

|i= rj ri* 100= overliner| 1™
=

El indice de un articulo, sea homogéneo o heterogéneo, se calcula como la productoria
delosrdativos por cien, o lo que esigual, como € indice del mes anterior por € rdativo del mes
corriente:

A.2.6. Indice de rubro, agrupacion, subrubro o familia

Los indices para los diferentes niveles de agregacion sean rubros, agrupaciones,
subrubros

O O

gw O
|R=;”D7D
i U V\AE

o familias, se calculan como promedios ponderados de los indices de los articulos que
comprenden:
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A.2.7. indice general

IPCt=IintW.

1=1

El indice General se calculacomo promedio ponderado de los indices de |los articul os:

A.2.8. Imputaciones.
Cuando un informante no tenga precio se le imputard uno.

Laimputacion para un informante que no tenga precio se realiza multiplicando € precio

~t — pt-l t
Pi,b, f’ji_ Pi,b, f,; SH

de ese informante en el mes anterior por un factor de imputacion:

El factor de imputacion para homogéneos esigual al relativo de precios promedios para
ese articulo y tipo de empresa, s existe un nimero minimo de informantes con preciosreales en

B

; z todip,f P},b,fvji,b‘f
=1 jip=1

B
o ;Ji,b,f

8= B Jipf

t-1
J

ibi=

B
ZJi,b,f
1

ese articulo-tipo de empresa:

Para heterogéneos € factor de imputacion es un promedio geométrico de relativos de ese
articulo-tipo de empresa:
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Para calcular factores anteriores solo se tienen en cuenta los informantes que tengan
precios reales (no imputados) enty t-1.

Si no se llega al minimo de informantes estipulado, para ese articulo y tipo de empresa
se utiliza un factor de imputacion anivel de articulo.

Para los homogéneos €l factor de imputacion se calcula como:

Ji
e=2(["] Pi; overPi]
\/]i:l Il J

Para |os heterogéneos € factor de imputacion se cal cula como:
Si no se llega @ minimo de informantes para ese articulo se utiliza un factor de

e

€flia— ; D—WD
I IaHin a

imputacion anivel de familia
Si no se llega a minimo de informantes a nivel de familia se utiliza un factor de
imputacion anivel de subrubro:

0 0
0w O
]
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_ U W U
Coirit m;ub E#umfromi [ subrubyy %ﬁ

Si no se llega a minimo de informantes a nivel de subrubro se utiliza un factor de
imputacion exogeno.

La cantidad minima de informantes se cal cula como porcentgje del tota de informantes
posibles (activos) en € mes para ese articulo-tipo de fuente, articulo, familia o subrubro segiin

Min.infor ; ;= [ ngf ] ai

€l caso:

B F
Min.inform4=[;;\]i,b,f] ai

Min.inform q,,= [i%a;toBgJi,b,f ] a

; B F
Min.inform g = [ Z Z Z Jip, ] ai
iOsubrub b=1 f=1

El parametro (a) determina el porcentaje de informantes activos con precios reales que
se exigen para que e factor de imputacion sea representativo y pueda utilizarse a nivel de
articulo-tipo de empresa, de articulo, de familia o subrubro. El parametro (g) es diferente para
cada articulo, sin embargo parala mayoria de |os articul os fue fijado en 33%.
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L os usuarios que deseen continuar las series de indices de precios del |PC base diciembre
de 1985 a partir de marzo de 1997 pueden empalmarlas con las series correspondientes a |PC
base marzo de 1997. El INE recomiendareadlizar el empalme anivel general o anivel de rubro,
multiplicando l?ﬁ series del IPC base marzo de 1997 por los coeficientes que aparecen en la
siguiente tabla ™

Nivel General o Rubro Cosficiente
| PC General 220,6133
1. Alimentosy Bebidas 186,0473
2. Vestimentay Calzado 191,3592
3. Vivienda 248,3798
4. Muebles, enseresy cuidados de 173,6095
lacasa
5. Cuidados médicosy 347,1082
conservacion de lasalud
6. Transporte y comunicaciones 190,8608
7. Esparcimiento, equipos 237,6568
recreativosy culturales
8. Ensefianza 493,9257
9. Otros gastos de consumo 245,4938

Si se desea redlizar el empalme de alguna serie a un nivel mayor de desagregacion
(subrubro, articulo) se recomiendarealizar la consultaen e INE.

7 Conviene aclarar que no es posible llegar a la serie empalmada a nivel del IPC General como la suma

ponderada de | as series empalmadas a nivel de rubro.
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A.4.1. Resumen

El sistema Informético del indice de los Precios del Consumo, se desarrollé en € Centro
de Coémputos del Instituto Nacional de Estadistica, para ambiente Cliente/Servidor.

El desarrollo abarco del 27 de mayo de 1996 a 31 de enero de 1997.
De sus principal es funciones cabe destacar:
Generacion de formularios para relevamiento de datos por parte de los encuestadores.

Ingreso de datos rel evados por |os encuestadores.

w

Mantenimiento de informacion sobre productos y precios que componen la canasta
(Fuentes, Barrios, Encuestadores, Productos y Precios) necesarios para el calculo del
indice.

Consultas y controles de datos relevados.
Célculo del indicey estimaciones semanal es.
Caélculo de indicadores especiales.

Reportes sobre informacién bésica.

Reportes de resultados de calculos del indice.

© © N o g &

Realiza exportacion a archivos de formato DBASE (dbf), de lainformacion dadaen los
reportes para que los usuarios puedan realizar estudios en ambiente Foxpro v2.5 0
Quattro v6.0.

10. Definicion de niveles de seguridad para el acceso de lainformacion.
A.4.2. Hardwarey Softwar e utilizado.

El hardware y software disponible para el proyectoy en el cual se desarroll0 y gecut6 es
el siguiente:

1. Sun de 64 Mb de Ram, 2 discos de 1 Gb. El sistema operativo es Unix V.2.4, Oracle
Server 7.3. Oracle Client 2.2.1 para Windows.

2. 6 Equipos Pc con Red Novell, Windows V#3.11, SQLWindows V# 5.02 instalado en
modo red, Quest, y WordPerfect instalado en lared.

A.4.3. Descripcion del sistema | PC

A continuacion serealiza un breve resumen de las entidades y € proceso que componen
el Sistema

Entidades que componen el IPC
a) Fuentes de ventas

Las fuentes de compra-empresas estan categorizadas alos efectos del calculo del 1PC por
tipo de fuente de compra(f) y su distribucion en barrios(b), constituyendo esta rel acion tipo-barrio
la estructura de la muestra.
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Paralaidentificacion de las empresas se utilizé una codificacion especialmente disefiada
a estos efectos. A €ello se agregd, parametros especificos para el Calculo del Indice como
categorizacion de la empresa (supermercado, feria, etc), semanaen que se lavisita, barrio, etc.

b) Productos dela canasta
L os datos correspondientes a los productos estén contenidos en varias entidades.

Una, contiene datos fijos (PRODUCTOS) como e nombre, ponderadores, tipo
(homogéneo, heterogéneo, especial), minimo de datos para considerarlo no desaparecido, etc.

Otra, contiene las especificaciones del producto (ESPEC-HETE), que en €l caso de
homogéneos esta sdlo relacionada con el producto y en e caso de los heterogéneos esta
relacionada con €l producto-empresa.

Asimismo existe un conjunto de entidades auxiliares necesarias para e cdculo del IPC,
como ser BARRIOS, TIPO-EMPRESA, RAZON NO CONTACTO, RAZON FALTANTE.

C) Seccion IPC

Son los usuarios del Sistema, que tienen a cargo € ingreso, mantenimiento de la
informacion, criticay andlisis, y emision del Calculo y reportes asociados.

d) Publicaciones
Elaboracion de cuadros parala difusion del 1PC.
A.4.4. Sistema | PC - Descripcion del Proceso

Para |la recoleccion de los precios se utilizan formularios disefiados especia mente para
cadatipo de fuente. Poseen impresos el nombre, codigo y unidad de medida de los productos a
relevar en esa fuentes, asi como un cabeza identificatorio de nombre y codigo del
establ ecimiento, semana, mes, afio y encuestador actuante.

Del total de encuestas redlizadas cada dia, setomaal azar el 10%, siendo re-encuestadas
por e supervisor, como forma de asegurar la calidad de latarearedizaday la veracidad de la
informacion brindada.

Lainformacion de la encuesta que es aceptada, se ingresa diariamente en laterminal de
la Seccion IPC, emitiéendose al término de latarea un listado para verificar € correcto ingreso de
los datos.

Pararegistrar los precios, se valida que existan seguin e producto, empresay semana, los
cuales contemplan la distribucién de la muestra de establecimientos en el tiempo para cada
producto.

Paralacriticay andlisis delainformacion ingresaday relevada el sistema permite emitir
los siguientes reportes:

a) Listado de empresas avisitar por encuestador y por dia.
b) Listado de la muestra.
¢) Listado historico de especificaciones.

d) Listado de formularios ingresados y/o faltantes aingresar.
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e) Listado de indicadores especiales para verificar la calidad de lainformacion.
Al final de cada mes, unavez ingresados y verificado € periodo, seredizael Caculo dd

Pararealizar el Calculo el sistema debe imputar |os precios faltantes.

El cdlculo de imputacion tiene el reporte de precios imputados en el cua se muestra el
nivel de imputacién, factor de imputacion y precio imputado.

Una vez imputado, se procede con &l Célculo del indice.

El sistematambién permite calcular estimados del 1PC en la primera, segunday tercera
semana. Se realiza €l calculo del indice comparando con la sub-muestra del mes anterior
correspondiente a mismo periodo semanal. Por ggemplo, s serealizad estimado de la segunda
semana, e sistematomalos precios de la primeray segunda semanadel mes aestimar y primera
y segunda semana del mes anterior a que se quiere estimar. El proceso de calculo es el mismo
gue e caculo de fin de mes, lo que cambia es la cantidad de informacion utilizada. Para el
estimado, se realiza calculo de la imputacion semanal con la misma salvedad mencionada
anteriormente.

A.4.5. Descripcion de Modulos
Desde el punto de vistainformético, existen cuatro modulos que intervienen en e 1PC:
1) Médulo de Muestra

Este médulo es € encargado del mantenimiento de la informacion que constituye la
muestra, lacual es utilizada parael caculo del IPC.

También en este sub-sistema, se encuentran aguellas entidades que son utilizadas en
forma directa o indirectamente para su definicion.

Dentro de la informacidn que constituye la muestra, se encuentran los productos a
relevar, empresas que seran encuestadas y productos que venden cada una de esas empresas.

Con respecto alas entidades fijas, que son utilizadas para complementar lainformacion
de la muestra se encuentran los barrios, 10s tipos de empresas, razones de falta de informacion
en formularios de encuesta, funcionarios que intervienen en € relevamiento, control de la
informacion recabada, como también aquellos funcionarios que utilizaran € sistema IPC en
general. También estan las unidades de medidas utilizadas para los productos, la clasificacion
de los productos en rubro, agrupacion, sub-rubro y familia.

2) Modulo de Formularios

Este modulo realiza la generacion y listado de los formularios a relevar, e ingreso,
modificacion, control y reportes de los precios relevados en € mesy lageneracion y listado de
los formularios del supervisor, asi como también el ingreso, modificacion y comparacion con €
formulario correspondiente del encuestador.

Estadividido en las siguientes secciones:
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Formularios: en esta opcion se accede a un sub-menu el cual se realizala generacion,
impresion e ingreso de precios alos formularios. También se obtiene la hoja de rutaque
debe seguir e encuestador en su relevamiento de informacion.

. Supervisor: aestaopcién solo puede acceder, €l supervisor de los encuestadores, quien
realiza el chequeo de lainformacion relevada por el encuestador; pudiendo generar sus
propios formularios de encuesta a | os ef ectos de control.

. Reportes: los listados de esta opcion le permiten realizar control de precios, empresas
faltantes de relevar, indicadores especiales por tipo de productos, obtener precios
maximos y minimos, desviaciones de precios, diferencias de precios entre el mes
corrientey el anterior de acuerdo a un determinado rango e indicadores especiales para
productos tanto homogéneos, como heterogéneos en el mes base.

3) Mddulo de Célculo

El médulo Calculo tiene como funcién principal lalmputacion de Preciosy Calculo de
indices (estimados 'y definitivos). Ademas, se realizan |os procesos de traspaso de precios, cierre
mensual, control del limite de imputacién necesarios para poder realizar € caculo.

Por ultimo se encarga de definir el Mes Base del IPC y de calcular los indices, precios
promedios, agregado, definicion de indice Definitivo.

Consta de 3 opciones:
l. Célculo: estén los procesos de célculo e imputacion y demas procesos auxiliares.
. Datos Intermedios: consulta de |os datos intermedios originados por e caculo.
. Reportes: reportes asociados a calculo:

a) Listado con resultados de los cal cul os intermedios.

b) Listado con resultados para uso interno.

¢) Listado con la ponderaciones actualizadas.

d) Listado con lasincidencias.
4) Modulo de Seguridad

Cada usuario del sistema, debe tener un rol y cargo designado. El primero es € rol del
usuario con respecto a sistema y e segundo es el cargo del funcionario con respecto a la
organizacion.

Cada usuario tiene un login a sistema de computacion, que es ingresado en la tabla
funcionarios.

Los accesos consisten en la codificacion de las opciones de los menus de las aplicaciones
pertenecientes a |PC.

L os permisos son la habilitacion de las opciones del mend a un determinado rol.

Es el médulo encargado de la definicion de |os derechos de acceso de los funcionarios
(usuarios del sistema) a cada opcién de menu de los modul os anteriores.
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